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1 Einleitung

In den vergangenen Jahren konzentrierten sich dieruchungen des Medienkonvergenz
Monitorings auf unterschiedliche Themenschwerpunitéeunter etwa die Aneignung von
elektronischen Spielen (2006 und 2008), Videomatten (2009) und Sozialen Online-
Netzwerken (2010) durch 12- bis 19-Jahrige. Ungiedctieser Fokussierungen war in jeder
Erhebungswelle aber auch von Interesse, welche uBaulg das gesamte Medienensemble
fur Jugendliche hat und wie aktuelle medientect@agentwicklungen wahrgenommen und
bewertet werden. Mit Blick auf Uber mehrere Jatee@nnene Ergebnisse zeigt sich, dass
einige  Themen aufgrund  kontinuierlicher Verandememg hinsichtlich  des
Angebotsspektrums eine nunmehr dezidiertere Ausderaetzung verlangen.

Die Musik- und Radiolandschaft zahlt dabei ganz klajenen Bereichen, bei denen davon
auszugehen ist, dass der medientechnische Wantteldées Mediennutzungsstrukturen der
Heranwachsenden beeinflusst — insbesondere hilgichtinres konvergenten
Medienhandelns. Bereits im Report 2008 konnte adfigé werden, dass Musik als
wichtiger Motor der konvergenzbezogenen Medienangig zu begreifen ist:
Musikinteressierte Jugendliche handeln ,ultra-kogeat* und nehmen dabei vor allem
auch das Internet in Gebrauch, um ihre musikalisdPiferenzen und damit verknipften
Informationsbedirfnisse durch ,Musikarchive® wiouTubeund Zusatzangebote wie
Konzertmitschnitte und Bilder zu verfolgen (vgl.hech et al. 2008: 34ff.). Vor dem
Hintergrund sich ausdifferenzierender Angebots- Meabreitungsstrukturen im Internet
treten jedoch nicht nur ,klassische* Musikmedieondern auch der terrestrische Horfunk
verstarkt in  Konkurrenz mit konvergenten hormedialeOnline-Angeboten wie
Videoplattformen und Web-Radios. So werden Jugehdliim Netz mit Angeboten
konfrontiert, die eben nicht mehr nur rein audiivsgerichtet, sondern deutlich bemuht
sind, den Bedurfnissen ihrer (potentiellen) Nutzeein durch zuséatzliche (audio-)visuelle
Elemente, Hintergrundinformationen sowie Kommuritkag- und Interaktionsmdoglich-
keiten gerecht zu werden (vgl. etwa Follmer 2009,offidann 2009,
Hartung/Reil3mann/Schorb 2009).

Die daraus resultierenden vielfaltigen, teilweidseraauch diffusen Strukturen auditiver
Online-Inhalte erschweren allerdings eine differerte Analyse des Angebots (vgl. etwa
Follmer 2009; Minch 2002b, 2005). Lauber, Wagnea heunert (2007) unterscheiden
beispielsweise nach dem Organisationsgrad in csgiteé und nicht-organisierte Anbieter.
Organisierte Anbieter verbreiten auditive Inhaltdefl eigene Infrastrukturen, z.B.
Radioanbieter und Medienanbieter der Musikbrancke Musiklabels. Nicht-organisierte
Anbieter verdffentlichen ihr ,Programm“ indes Ubeorgegebene Medienstrukturen —
darunter v.a. Privatpersonen, die Musik in Tausctdrd einspeisen oder selbstproduzierte
Beitrage im Internet veroffentlichen. Dazwischeadsin die Autorinnen Szenen an, die



aufbauend auf Netzwerkplattformen Szenetreffpunkid eigene Distributionsstrukturen
fur Musik und musikbezogene Inhalte schaffen kon(edsd. 2007: 3). Dass eine solche
Systematik nicht in allen Féllen trennscharf isgigen Beispiele von organisierten
Medienanbietern wie etablierten Radiosendern, dizen dem offiziellen Web-Auftritt Uber
eigens eingerichtete Profile in Sozialen OnlinezMetrken Nahe zum Publikum suchen.
Eine einfache Kategorisierung einzelner Internegidyote nach den Bereichen Musik oder
Radio greift aber nicht zuletzt auch vor dem Higtend der Wahrnehmungsstrukturen
Jugendlicher zu kurz. Bei einer systematischen ysgahdrmedialer Angebote wie in der
vorliegenden Studie ist es daher wichtig, die kaxeh Mediennutzungsstrukturen der
Jugendlichen nicht aus den Augen zu verlieren.dagigt nicht zu fragen, welche Angebote
sie nutzen und wie sie von den diversen zusatziicAawendungsoptionen rezeptiv,
interaktiv und produktiv Gebrauch machen; wesemdlic Bestandteil muss auch die
Erfassung von Nutzungsmotiven Heranwachsender isaidmenhang mit der Zuwendung
zu neuen Audio-Angeboten im Netz sein. Darlber usnanissen medientechnische
Entwicklungen beobachtet und daraus Schliisse gezogelen.

In den Ergebnissen der vergangenen Jahre wurdenademur die wachsende Bedeutung
des Internets fur die Musik- und Radioaneignungdlabél sondern auch die Tatsache, dass
das Handy als Abspielgerat und Mittel der Distribit(nicht nur) fir hérmediale Angebote
immer wichtiger wurde.

Eine kontinuierliche Beobachtung des Medienangefiibiise (iberdies zu der Entscheidung,
im Rahmen der aktuellen Erhebung auch Podcasts méteetrachten — ein Angebot, das in
gewisser Hinsicht auf der Schnittstelle von Musiki lRadio angesiedelt ist. Die anfangs als
auditive Angebote konzipierten Podcasts erflillenMifesentlichen zwei Funktionen: Zum
einen soll das Programm herkdmmlicher Horfunkaebi@hzwischen auch TV-Anbieter)
auch fir die mobile Nutzung verfligbar gemacht werdaim anderen wird eine Chance
darin gesehen, dass fortan jede/r potentiell inLdige versetzt wird, ein eigenes Programm
Zu gestalten und dieses fiir ein disperses Publikudie Welt zu senden.

Trotz der Angebotserweiterung in den aufgefiihrtemei&hen und der groRen Bedeutung
von Musik und anderen auditiven Angeboten fiir Jdgeime ist die Berticksichtigung von

Konvergenz-Entwicklungen in der kommunikationswissghaftlichen Forschung noch als
randstandig einzustufen (vgl. Miller et al. 2002izldr et al. 2002, Hartung 2010): Eine
erste explorative Studie von Lauber, Wagner undubg (2007) gibt Aufschliisse Uber die
Aneignung von Internetradio und Podcasts durchlyEatlopters®. Hartung, Reil3mann und
Schorb (2009) untersuchten in ihrer qualitativerrfttikstudie ,Musik und Gefuhl* die

gefuhlsbezogene Aneignung von Musik und Radioarngebdurch Heranwachsende und
liefern erste Erkenntnisse im Hinblick auf die Betlmg von Radioformaten im Internet.
Und auch mit dem Medienkonvergenz Monitoring-Red®08 konnte eine Studie zur
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praferenzgeleiteten Aneignung des konvergenten étedisembles vorgelegt werden, die
ausgehend von musikalischen Praferenzen auch dig@umng auditiver Medien einschliel3t
(vgl. Schorb et al. 2008). Auf die Bedeutung veisdener Musikangebote im Internet flr
Jugendliche wurde zu dem Zeitpunkt jedoch nochtnieitiefend eingegangen und auch
andere Studien bieten keine weitreichenden Befundeder Perspektive der Nutzenden.
Die vorliegende Studie baut auf den vorhandenerrifrtnissen auf und liefert aus einer
umfassenden Perspektive weitere empirische Ergabiism Umgang 12- bis 19-Jahriger
mit konvergenten Musik- und Hérmedien, hormedideiine-Angeboten und Podcasts.

Im Folgenden werden nach der Beschreibung des &lmenngsdesigns (Kapitel 2)
zunachst die rezeptive Aneignung von Musikmedied gesondert die Bedeutung von
Online-Musikangeboten fir Heranwachsende in denkBijienommen (Kapitel 3). Daran
anknipfend wird der produktive Umgang mit Intermed PC im Zusammenhang mit Musik
und eigenen musikalischen Aktivitaten naher betetcfiKapitel 4). Kapitel 5 widmet sich
anschliefend der Zuwendung zu und dem Umgang Headrsender mit Radioangeboten
im Internet. In Anbetracht neuer technischer Eritlvicgen im Bereich der Mobiltelefone
und der damit verbundenen Funktionserweiterunged aif die Bedeutung des Handys als
Hormedium gesondert eingegangen (Kapitel 6). Kapitdeschaftigt sich dann mit der
rezeptiven und produktiven Aneignung von Podcddiss.gewonnenen Erkenntnisse zu den
einzelnen hdrmedialen Angeboten werden abschlieBesaimmengefihrt und ganzheitlich
diskutiert (Kapitel 8).

Das Projekt Medienkonvergenz Monitoring wird an Beofessur fir Medienpadagogik und
Weiterbildung der Universitat Leipzig durchgefiibrid von der Sachsischen Landesanstalt
fur privaten Rundfunk und neue Medien gefdrdert.

Weitere Informationen unter: www.medienkonvergeanioring.de
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2 Untersuchungsdesign und Stichprobe

Der aktuelle Report des Medienkonvergenz Monitarirsg das Ergebnis quantitativer und
qualitativer Datenerhebungsmethoden. Die Verknigfbaider Verfahren ermdglicht es,
differenzierte Aussagen dartber zu treffen, wieh situgendliche das konvergente
Medienensemble aneignen — hier mit dem Fokus an¥émente Musik- und Hormedien
sowie hormediale Online-Angebote. Dabei liefern glimntitativen Daten einen Uberblick
Uber Nutzungshaufigkeiten und -tendenzen, wéhreied Etgebnisse des qualitativen
Untersuchungsbausteins Rickschlisse auf Nutzungemetd die Bedeutung hérmedialer
Angebote fur die Lebensvollziige von Jugendlichemigtichen.

Die quantitative Erhebung wurde im Februar 2010 mittels eines halbstandartis
Online-Fragebogens durchgefiihrt, der auf verschienlgugendnahen Internetplattformen
verlinkt wurde (vgl. S. 14). Samtliche Befragtelich@en sich also dadurch aus, dass sie der
Gruppe der Internetnutzerinnen zuzuordnen sind. Bieisten nutzten dabei einen
Breitbandanschluss, der eine weitgehend unbesde;énéit- und datenintensive Nutzung
erlaubt® Ein GroBteil der Jugendlichen wurde iiber dailervZ die aktuell groRte
deutschsprachige Netzwerkplattform fir Heranwacathsefiir die Befragung gewonnen.

Im Mittelpunkt der Online-Befragung stand die Anaigg konvergenter Hérmedien und
(hérmedialer) Online-Angebote aus den Bereichenillisternetradio und Podcast. Wie in
jeder Erhebungswelle des Medienkonvergenz Monigsriwurde zusétzlich aber auch der
Umgang Jugendlicher mit dem konvergenten Mediemebleeerfasst, also die Nutzung und
Bewertung der multifunktionalen Medien Computerteinet und Handy. Urspriinglich
waren es 6323 Befragte, die zumindest begonnererattien Online-Fragebogen
auszufillen. Nach der Bereinigung des Datensatze$asste die Stichprobe 3806
Jugendliche im Alter von 12 bis 19 Jahren. Die dtative empirische Basis fur diesen
Report stellt sich dabei wie folgt dar: 62% der@gten sind mannlich, 38% weiblich. Mit
59% leicht Uberreprasentiert sind zudem die Befrmgtmit formal hoéherem
Bildungshintergrund (419)Uber die Halfte der Befragen (68%) gehort zur Gruger 14-
bis 17-Jahrigen an; die 12- bis 13-jahrigen sind22%o, die 14- bis 15-jahren mit 39%, die
16- bis 17-jahrigen mit 29% und die 18- bis 19-igbn mit 10% vertreten. Die Ergebnisse
der quantitativen Befragung wurden systematischéffiérenzen in Bezug auf Geschlecht,

! Jugendnéhe ist dann gegeben, wenn die Plattfotrihren Inhalten bzw. Themen explizit Jugendlichsgaicht. Als
weiterer Indikator zahlt eine zielgruppenadaquatspkache (z.B. Layout, Wortwahl usw.).

2 Die Ergebnisse des Medienkonvergenz Monitoringleten Jahre zeigen, dass die jugendlichen Nutzen zum
Grofteil auf eine schnelle Internetverbindung zkgiieifen (vgl. Schorb et al. 2008, 2009, 2010).

3 Befragte mit formal héherem Bildungshintergrundfirgen bereits (iber ein abgeschlossenes Abitur loefarden sich
auf dem Weg zu diesem. Befragte mit formal nieadeageBildungshintergrund besuchen Haupt-, Real- Mitelschule
oder sie besuchen eine Gesamt- oder Grundschule.
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Alter und Bildung Uberprift. Relevante Unterschididelen in der Ergebnisdarstellung
Berticksichtigung.

Abb. 1: Zusammensetzung der Stichprobe (quantitatig Erhebung)

méannlich

weiblich

héherer Bildungshintergrund

niedrigerer Bildungshintergrund

12 -13 Jahre
14 -15 Jahre
16 -17 Jahre
18 -19 Jahre

Basis: N=3806

Die qualitativen Daten wurden im Rahmen von leitfadengestitzten Intentéwwiews in
der Zeit von April bis Juli 2010 erhoben. Befragirden 40 Jugendliche aus Sachsen im
Alter von 12 bis 19 Jahren. Da es sich hierbei ume @anelerhebung handelt, wurde ein
grol3er Teil der Heranwachsenden bereits in denamgenen Jahren interviewt. Um die
altersbedingte Panelmortalitéuszugleichen, wurden unter Beriicksichtigung vdterA
Geschlecht und Bildurigweitere Madchen und Jungen in die Gruppe der Bfra
aufgenommen.

Die qualitative Stichprobe zeichnet sich dadurch, aass alle Befragten auf das Internet
zugreifen und dieses flr musikbezogene Tatigkeite@ebrauch nehmen. Entsprechend
konnten in allen Interviews die Ergebnisse der @mBefragung zur Aneignung von
hérmedialen Online-Angeboten vertieft werden. Ubier Halfte der qualitativ Befragten
greift auch auf Radioangebote im Internet zufjigkn kleiner Teil wendet sich zudem

4 Einige Jugendliche konnten aufgrund ihres Alteichinnoch einmal befragt werden, da sie sonst niokhr der
Zielgruppe 12- bis 19-Jahrige entsprochen hétten.

® In Bezug auf den Faktor Bildung setzt sich dielitative Stichprobe zu einem groRRen Teil aus Gyriasiginen sowie
Realschilerinnen (bzw. solche, die Uber den jegesili Abschluss verfiigen) zusammen. Es sind nur wenig
Hauptschilerinnen vertreten.

® Zum Zeitpunkt der Interviews verfiigten 22 der #@eiviewten Jugendlichen Uber Erfahrungen im Umgarig
Radioangeboten im Internet. Dazu zahlten 13 M&dcimeh9 Jungen im Alter von 12 bis 19 Jahren, diérhwestlich
(insgesamt 19 Befragte) ein Gymnasium besuchen Hae.Abitur bereits abgeschlossen haben. Zwei 8fraind
Realschilerinnen, ein Befragter verfugt Uber eidanptschulabschluss.
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Podcast-Angeboten ZuAuch zu diesen Fragebereichen konnte in den lietess daher
qualifiziertes Datenmaterial erhoben werden.

In den folgenden Kapiteln werden die Ergebnisse @gtline-Befragung und der
leitfadengestitzten Interviews aufeinander bezo@abei geben die quantitativen Daten
vor allem einen ersten Uberblick tber die Vertegunnd Verbreitung bestimmter
Nutzungsformen, wahrend die Aussagen der Jugemdlictus der qualitativen Erhebung
illustrieren, was ,hinter den Zahlen* steckt, wedchBedeutung also bestimmten
Nutzungsaspekten zukommt. Damit werden Uber dietqatve Beschreibung hinaus die
subjektiven Aneignungsweisen und somit die Bedaptuon neuen Hormedien fir die
alltaglichen Lebensvollziige der Jugendlichen emdetin Die Namen der interviewten
Heranwachsenden wurden dabei vollstandig anonyrhisie

Die nachfolgend vorgestellten Ergebnisse nehmerrdigse vergleichenden Bezug auf
vorausgegangene Untersuchungen des Medienkonveilgdenitorings — sowohl auf die
bisher veroffentlichten Reports als auch auf unffendlichte Daten. Auf welche
Datenquellen sich die hier vorgestellten ErgebnisseEinzelnen beziehen, wird in der

Darstellung kenntlich gemacht.

Ein herzlicher Dank gilt den Verantwortlichéar Online-Portale, die unsere
Untersuchungen durch die Verlinkung des Online-Ebagens unterstitzt haben:

schuelervz.net, evangelisch.de, jugendnetzedecheckers.de, internauten.de,
kidnetting.de, jmmv.de, fluter.de, jugendserver-ska spookyweb.de, jungepresse-
online.de, jappy.de, jugendinfo.de, handysektojudgndserver-niedersachsen.de,
kindersache.de, jissa.de, hammuthel majo.de

7 Zum Zeitpunkt der Erhebung verfigten 12 der 4@rinewten Jugendlichen iiber Erfahrungen im Umgarig m
Angeboten, die sie zu Podcasts zéhlen. Dazu z&Bltktadchen und 6 Jungen im Alter von 12 bis 19 elahdie
mehrheitlich (insgesamt 10 Befragte) ein Gymnasimsuchen bzw. das Abitur bereits abgeschlossennhdtina
Befragter ist Realschiler, eine andere Befragtiigebereits iber einen entsprechenden Abschlussstiauf dem Weg

zum Fachabitur.
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3 Der Stellenwert des Internets als Musik- und Hdmedium
Heranwachsender

Nadine Jinger

Musik ist im Jugendalter auf ganz unterschiedlitNeise von groRer Bedeutung. Das
Musikerleben von Heranwachsenden ist nicht nurdas bloRe Horen begrenzt, sondern
erstreckt sich auf weite Bereiche jugendlicher a#- und Lebenswelten. Die aktive
Auseinandersetzung mit Musik geht haufig mit derameitung jugendtypischer
Entwicklungsaufgaben einher und ist daher wichtiggestanteil im Prozess der
Identitatskonstruktion. Indem sich Jugendliche khitsikstars oder -inhalten identifizieren,
gestalten sie nicht nur ihre Vorstellungen von ssglbst, sondern tragen diese auch
performativ nach auRen. Auf diese Weise dient Masiksozial-kommunikativer Ebene als
Mittel, um sich anderen Gleichaltrigen zuzuordnew.bvon anderen abzugrenzen und ist
damit Ausgangspunkt diskursiver Aneignungs- und geéereinschaftungsprozesse im
Freundeskreis und Teil jugendkultureller Verortumgl. u.a. Miinch 2002a, Mdller et al.
2002, Hoffmann 2008, Wegener 2008). Dartber hinauante die Studie ,Musik und
Gefuhl* von Hartung/ReilBmann/Schorb (2009) zeigeme intensiv und zielgerichtet
Madchen und Jungen Musik zur Gestaltung ihrer Gsfigdten nutzbar machen.

Im Report des Medienkonvergenz Monitoring von 20@8de die Musikaneignung nicht
nur als besonders konvergent herausgestellt, soradmh angedeutet, dass das Internet far
Jugendliche eine herausragende Rolle als Wiedemgadiem spielt (vgl. Schorb et al.
2008: 34ff.). Fur Minch ist das Agieren im konvergm Medienensemble deshalb so
attraktiv, ,da jedes Medium spezielle Herangeheissve an die persoénlichen
Musikinteressen ermoglicht* (Minch 2002b: 196).

Im Folgenden wird nach einem Uberblick tiber die&Bmrutzung zur Musikrezeption (3.1)
vor dem Hintergrund der Entwicklung neuer Angeloiksuren, insbesondere im Internet,
gefragt, welche musikbezogenen Angebote die Heremseamden nutzen und welche
Bedeutung diesen im Prozess musikalischer Aneigaukgmmt (3.2).

3.1  Musik wird primér tber den (Online-)PC gehort:
Uberblick tiber die Musikmediennutzung Jugendlicher

Jugendlichen steht zur Musikrezeption ein breitessefhble von Abspielgeraten zur
Verfugung. Mittels multifunktionaler Medien konnedugendliche mit einem Geréat
unterschiedliche Tragermedien abspielen bzw. Oidieaste nutzen. Heranwachsenden ist
es mit dem Internet-PC mdglich, sowohl eigene Misikien und CDs als auch
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Audiostreams im Internet zu héren. Das multifunkdile Handy bietet in Verbindung mit

dem Internet ebenfalls breite Rezeptionsmoglickekeftir unterwegs. Die Frage nach der
Substitution oder Erganzung durch neue Medienarngebbso alt wie die Medien selbst

(vgl. Schweiger 2007: 328ff.). Sie stellt sich imalen der Geratenutzung zur
Musikrezeption erneut, denn es ist davon auszugetiass sich mit der Verbreitung

musikbezogener Internetangebote W@ Tubeauch Nutzungsstrukturen verandern.

Im Folgenden wird ein Uberblick Uber die quantitati Ergebnisse zur
Musikmediennutzung gegeben. Die Abbildung veransiitta die Haufigkeit, mit der
Heranwachsende nach eigenen Angaben verschiedetieriftgerate) zur Musikrezeption
in Gebrauch nehmen.

Abb. 2: Genutzte Gerate zum Musikhéren

Computer (online)
Computer (offline)
mp3-Player

Handy

Stereoanlage / CD-Player

Radiogerat

tragbare Spielekonsole

H oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=3806 (Angaben in Prozent)

Wie Abbildung 2 zeigt, greifen die befragten 12s Hi9-jahrigen Jugendlichen zum
Musikhoren in hohem Mal3e auf multifunktionale Medieu. Fast alle Heranwachsenden
horen u.a. mit dem Internet-PC sowie dem Offline-®Gsik (92% bzw. 91%). Etwas

grol3er ist dabei der Anteil derer, die den Offlm@-oft zur Musikrezeption heranziehen.

Allerdings hat die Bedeutung von Musikangebotenlniernet in den letzten Jahren stark
zugenommen, wahrend die Nutzung des Offline-PQ266i7 rucklaufig ist (vgl. Abb. 3).

Damals waren es insgesamt 77% der Befragten, di®©déne-PC als Abspielgerat genutzt
bzw. nur 38%, die diesen dazu oft in Gebrauch gememhaben. Im Vergleich dazu gaben
in der aktuellen Erhebung 64% der Jungen und Madahe Musikangebote im Internet oft
zu rezipieren. Dagegen ist insbesondere der Ad&ijenigen, die den Offline-PC oft zum
Musikhdren nutzen, von 76% (2007) auf 68% (201@ugken. Der Anteil der Nutzerinnen
des Offline-PCs zur Musikrezeption insgesamt idt 98% (2007) bzw. 91% (2010) nicht
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ganz so stark zuriickgegandeber Vergleich der Daten deutet somit auf eine atggtung
der Musikrezeption vom Offline- auf den Online-Pi@.h

Abb. 3: Genutzte Gerate zum Musikhoren — Vergleiclder Nutzung des Online- und
Offline-PCs zur Musikrezeption 2007 und 2010

Computer (online

Computer (online

Computer (offline

Computer (offline

B oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=3806 (Angaben in Prozent)

Ein Grof3teil der Jugendlichen nimmt die Mdglichkeghr, unterwegs Musik zu héren (vgl.
Abb. 2). Dabei wird zwar immer noch auf den mp3yBta zuriickgegriffen, zunehmend
verlagert sich die mobile Nutzung jedoch auf dagtifonktionale Handy. Wahrend heute
83% der Heranwachsenden Musik mit dem mp3-Playsrhdag der Anteil 2009 noch bei
Uber 90%. Dieser Bedeutungsverlust im Vergleich zen Vorjahren st
hdchstwahrscheinlich auf die zunehmende AusstattlergHandys mit der mp3-Funktion
zurlckzufuhren (vgl. Kapitel 6).

Ein Teil der Jugendlichen nutzt neben den ,neuerdi®€ auch weiterhin die ,alten®

Abspielgerate und Tragermedien: Drei Viertel defr&gten horen Musik-CDs mit der
Stereoanlage, 35% greifen oft darauf zu. Diesert\gerim Vergleich zu den Vorjahren

etwas angestiegen. Auffallig ist der geringe Stwllert, den die jugendlichen

Internetnutzerinnen dem Radiogerdt zuweisen. Emvakr als die Halfte gibt an, zum
Musikhoren das Radio zu nutzen; nur 18% tun diesaafbei dieser Anteil von Jahr zu Jahr
abnimmt (vgl. Kapitel 5).

Anhand der Daten von 2007 wurde festgestellt, Wasskinteressierte ein breites Spektrum
an Mediengeraten zum Musikhoren in Gebrauch nehimerBereich der Musiknutzung

8 Zieht man hier die Daten zur Musikrezeption im Reh der Offline-Tétigkeiten (,Musikdateien hérenBzmp3s®)
heran, so zeigen sich leicht abweichende Ergebniéige liegt der Anteil derjenigen, die am Offlife zumindest
selten Musikdateien hoéren, bei 96%. Die Differesz wermutlich auf den jeweils unterschiedlichen t&ah der
Fragestellung zurtickzufiihren.

9 In die folgenden Ausfiihrungen wird auf den gangiBedgriff ,mp3-Player* zuriickgegriffen, auch wenie dneisten
Geréate auch andere Formate wie ogg, aac, wma alealspielen kdnnen.
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waren jedoch auch die starksten Displacement-Effelichzuweisen, d.h. in diesem Fall,
dass anstelle von ,alten* zunehmend auf ,neue” Mediurickgegriffen wurde (Schorb et
al. 2008: 35, 57). Insgesamt zeigen die Daten #@t&reden Erhebung, dass sich diese
»Funktionssubstitution* (Oehmichen/Schréter 2008)e sie sich zu jener Zeit angedeutet
hat, weiter fortsetzt. Es findet eine Verlagerueg Blusiknutzung hin zu multifunktionalen
Geraten statt. Von einer umgreifenden Substitujgditer* Abspielgerate kann man jedoch
nur bedingt sprechen. Vielmehr steht den Jugersticine Vielzahl von Musikmedien zur
Verfigung, die fur sie je unterschiedliche Funkéorerfillen und nebeneinander genutzt
werden. Wollen die Heranwachsenden einfach undefichn neue Musik herankommen,
wenden sie sichyouTubezu (vgl. 3.2.1). Wenn sie allerdings Wert auf eigete
Soundqualitat legen, werden sie wahrscheinlich gufassische® Musikmedien
zurtckgreifen wie etwa Michael (19): ,YouTube.Sind halt meist dadurch auch nicht so
die Topquali, deswegen. Ich muss auch sagen, ichMealium CD sehr. Ich mag es auch
eigentlich in den Laden zu gehen und mir eine CDkaufen.” So zeigen sich in der
qualitativen Erhebung ebenso viele Hinweise auffdementare Nutzungsmuster.

3.2 Musikerleben im Internet

Die bisherigen Ergebnisse zeigen, dass fast allardeachsenden zum Musikhdren auch
das Internet nutzen. Als exemplarisch fur die Beduing der zentralen Rolle des Internets
im Musikmedienensemble Jugendlicher kann die Awssam Franz (14) gelten, der das
Internet dem ,klassischen* Horfunk aus folgenderiir@en vorzieht: ,Also ich hére das,
was ich mochte und das kommt dann im Radio nichtniiss ich halt ins Internet gehen
oder so. Da kann ich halt auswahlen, was ich hdvéh* Es werden immer mehr
Jugendliche, die von der Mdglichkeit Gebrauch maghenabhangig von Trager- und
Programmmedien auf eine Vielzahl an Musikinhaltelbgbestimmt zugreifen zu kénnen.
Vor dem Hintergrund des enormen Bedeutungszugewdessinternets als Musikmedium
Heranwachsender wurde im Online-Fragebogen difieeein erhoben, welchen
Anlaufstellen im Internet sie sich zum Musikhéreawenden. Dazu wurden nur die
Heranwachsenden befragt, die im Internet zumingelsén Musik héren (92%, N=3504).
Die folgenden Ergebnisse beziehen sich auf dieskstiteprobe. Nach einem kurzen
Uberblick tber die Nutzung des Internets zum Harem Musik soll in den nachfolgenden
Kapiteln naher auf die Bedeutung von Online-Musgetroten im Kontext der
Musikaneignung Heranwachsender eingegangen werden.
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Abb. 4: Genutzte Internetseiten zum Musikhdren (Melfachnennungen maoglich)

Videoplattformen (z.B. YouTube)

Seiten von Radiosendern
Netzwerke/Communitys zu Musik (z.B. MySpace)
Seiten von Musiksendern (z.B. VIVA, MTV)
Seiten von Bands und Labels

Seiten von Musikmagazinen

woanders, und zwar

Basis: N=3504 Befragte, die im Internet Musik h6(Angaben in Prozent)

Die Grafik zeigt, dass fast alle Jugendlichen Vletiformen wieYouTubenutzen, um
Musik zu horen. Darin spiegelt sich auch, dass Riéeption von Online-Videos die
beliebteste Tatigkeit im Internet darstellt (vgleilkhauer/Wurfel/KieRling 2008: 14, siehe
auch 3.2.1). NebenYouTube und Co. wenden sich immerhin 27% der Befragten
Internetseiten von Radiosendern zu. Ein etwas geran Teil nutzt Online-Angebote von
Musiksendern witMTV oderVIVA, um Musik zu héren oder besucht Seiten, auf derdn
Bands und Labels mit ihrer Musik prasentieren. Auwidioinhalte der Web-Seiten von
Musikmagazinen greifen nur wenige (4%) der befradgtiéidchen und Jungen zurtick (siehe
3.2.2). Ein Viertel der Jugendlichen wendet sichdidangeboten auf musikbezogenen
Netzwerkplattformen wieMySpace zu, die sich neben rezeptiven aullerdem durch
interaktive und kommunikative Optionen auszeich{@ehe 3.2.3).

Neben den im Online-Fragebogen vorgegebenen Ardwdrbren 5% der Befragten auch
auf weiteren Internetseiten Musik. In den offeneanhungen finden sich Mediaplayer
(winamp, iTunes TauschbdrsenNapste), Musikplattformen deezer, rappers.jnund
Web-Radios technobase.fin Einzelne Nennungen zu Netzwerkplattformesch{ilervz,
spickmich), die (bisher) keinen deutlichen Musikbezug hatteerweisen auf eine
zunehmende Multifunktionalisierung jugendnaher tRiemhen. BeischilerVZkénnen die
Jugendlichen auf eine wachsende Auswahl an Apps,Bdélprofilen® zugreifen, zu
denen die Angebote von Fernseh- und Radioanbietdrien (z.B RauteMusik.FN1 Diese

0 Edelprofile" ist ein von den Anbietern verwendegegriff fir Profile von Werbepartnern aathiilervz studivz
oder meinVZ Auf schilerVZ werden sie folgendermafRRen beschrieben: ,Edelproéfméglichen es unseren
Werbepartnern, gezielt mit dir als Nutzer in Kontal treten, wenn du dich fir sie und ihr Produkeiessierst. So
kannst du dann nicht niiber das Produkt des Werbepartners reden, sondern doglt mit ihm Und wenn du den
Partner — zum Beispiel einen bekannten Modehegstellrichtig klasse findest, kannst du das auRerdefrdeinem
Profil zeigen: in der neuen Kategorie ,Finde ich“gwww.schuelervz.net/l/ledelgruppe/1 [Zugriff 862011]).
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Edelprofile bieten u.a. die Option, Musik zu horetier deutet sich auf Angebotsseite der
Ausbau von Unterhaltungsangeboten auf Netzwerkptaten und damit einhergehend eine
zunehmende Konvergenz der Plattforminhalte an ésaich 3.2.3). Welche Angebote die
12- bis 19-jahrigen Heranwachsenden zum Musikhdreranziehen, hangt von ihren
musikbezogenen Bedurfnissen und Vorlieben sowie degebotenen Inhalten und
Tatigkeitsoptionen der Plattformen ab, wie in dachiolgenden Kapiteln gezeigt werden
soll.

3.2.1 Musikmedium Nr. 1: YouTube & Co.

Musik im Internet zu horen, heil3t vor allem, Musier Videoplattformen zu rezipieren —
mit steigender Tendenz. Wie die Daten aus dereletZzthebungswellen zeigen, haben sich
2008 noch 80% der Befragten Online-Videos als Mausjlebot zugewendet. 2009 stieg
dieser Anteil auf 84% und heute nutzen sogar 93fbdiagten 12- bis 19-J&hrigen diese
Angebote, wenn sie sich Musik im Internet zuwerdeBwar werden von der Mehrheit
auch andere Angebote wi@lipfish oder MyVideo genutzt, die mit Abstand beliebteste
Videoplattform Heranwachsender jedoch ¥sbuTube Das zeigen auch die bisherigen
Ergebnisse des Medienkonvergenz Monitoring (vgtbesondere Schorb et al. 2009).
YouTubebietet ein breites Spektrum an musikbezogenenltbthaz.B. Musikvideos,
Musiksendungen und Reportagen aus dem Fernseheea sotzergenerierte Beitrage wie
Konzertmitschnitte, mit Bildern unterlegte Musikgmb (,Slideshows*) oder Musik von
Amateur-Bands. Im Vergleich zur Rezeption von Mdaileien sind die Musikinhalte in
sozial-interaktive Umgebungen eingebettet, d.h. nkamn Kommentare anderer zu
Musikvideos lesen und selbst verfassen. Die Zuwegau Videoplattformen wig ouTube
gehort fur die Jugendlichen jeden Alters zum Medlikerg. Fur Viele sind sie bereits ein
wichtiger ,Musikplayer* geworden (vgl. ebd.).

DassYouTubeein Internetangebot fir die breite Masse ist, tzeigh u.a. an der nahezu
gleichen Verteilung der Nutzung nach soziodemogchgn Merkmalen wie Geschlecht,
Alter und Bildung. Sowohl unter den hoéher Gebildet@s auch unter den niedriger
Gebildeten liegt der Anteil derjenigen, die Videstffiormen zur Musikrezeption nutzen, bei
93%. Ein geringer Unterschied zeigt sich im Vergteidler 16- und 17-Jahrigen mit den 18-
bis 19-Jahrigen (95% zu 89%). AulBerdem horen etwabr Madchen als Jungen auf
Videoplattformen Musik (96% zu 91%).

11 Die Vergleichbarkeit der Daten aus den verschieddirhebungswellen ist nur bedingt gegeben, dadiciZahlen
von 2008 und 2009 auf eine geschichtete Stichpdebjenigen bezieht, die Musik als Préaferenz angegélaben (2008:
N=6611, 2009: N=7459). Die Frage lautete: ,Wie hi#s Musik?* — ,Online-Videos". Aufgrund der relatigroRen
Differenz der Werte kann dennoch von einem Anstieg musikbezogenen Nutzung von Online-Videos ausugen
werden.
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YouTube- ein konvergentes Angebot

Die VideoplattformYouTubeist im Februar 2005 gegriindet worden und im Dezembe
2005 offiziell online gegangen. Seitdem haben siath Angaben der Betreiber nicht nur
die Videoaufrufe pro Tag (acht Millionen im Dezemt#005 im Vergleich zu zwei
Milliarden im Mai 2010), sondern auch die Video-bglls pro Minute (10 Stunden
Videomaterial im Januar 2008 im Vergleich zu 24n8&n im Méarz 2010) vervielfacht.
Wie im Medienkonvergenz Monitoring-Report 2009 destellt werden konnte, stellt
YouTube fir internetnutzende Jugendliche die bekanntestad umeistgenutzte
Videoplattform dar. Nahezu alle der rund 3500 anliefragten 12- bis 19-Jahrigen haben
damals von dem Angebot Gebrauch gemacht (vgl. Battaal. 2009: 7f.).

Seit der Grindung voryouTubesind die Funktionen bestéandig erweitert worden. So
konnen individuelle Playlisten und Favoritensamrglem erstellt, Online-Videos
individuell verwaltet und Videokanéle selbst angebooder von anderen Nutzerinnen
abonniert werden. Darliber hinaus bietet die PlattfoFunktionen einer Online-
Community: ,Nutzerlnnen kénnen sich auf Profilseitelbst prasentieren, eigene Inhalte
anbieten und darauf Rickmeldungen von anderen bekomsowie mit anderen
Nutzerinnen kommunizieren, Videos anderer bewertdiskutieren oder Freunden
weiterempfehlen. Hier deuten sich auf Angebotssé#eschmelzungsprozesse zwischen
Videoplattformen und Sozialen Online-Netzwerken é¢horb et al. 2009: 3). Nach den
Erkenntnissen des Medienkonvergenz Monitoring-Rspa009 wird diese Verzahnung
von Videoplattform und Community jedoch nur vonesmkleineren Teil der Jugendlichen
realisiert: Nur jeweils etwa ein Viertel hat dorthsen einmal anderen Nutzerlnnen
geschrieben oder eine eigene Profilseite gestdlitgt Schorb et al. 2009: 26ff.,
Wagner/Briiggen/Gebel 2009: 25).

Bereits 2006 ist es mdglich gewesen, Online-ViddersPlattform auf anderen Web-Seiten
einzubetten. Seit 2007 ist das Angebot ¥ouTube Mobileauch fiir das Handy nutzbar
und seit 2009 kann der personliche Nutzerinnen-AstbeiYouTubeautomatisch mit den
Accounts von Sozialen Online-Netzwerken oder Welildvisynchronisiert werdel? Es

ist zu erwarten, dass sichiouTubein absehbarer Zeit mit anderen Anwendungen des
Social Webs vernetzen wird.

Warum YouTube in den vergangenen Jahren fir die meisten Jugdedii zum
Musikmedium Nr. 1 geworden ist, lasst sich anhamdAlssagen der interviewten Jungen

2 ygl. www.youtube.com/t/press_timeline [Zugriff: 25.2011].

3 vgl. www.youtube.com/t/press_timeline [Zugriff: 25.2011].
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und Madchen ableiten. Fir sie stdtiuTubedie wichtigste und meist genutzte Anlaufstelle
fur musikbezogene Tatigkeiten im Internet dar. @eirhierfir sind die spezifischen
Merkmale des Angebotes, die den Jugendlichen wignkain anderes Musikmedium
unterschiedlichste Umgangsweisen erméglichen:

LAIso am meisten Musik hore ich auf YouTube” — Individualitat und Vielfalt fir die
Masse

Fur die jugendlichen Nutzerinnen besteht die zéntBedeutung der PlattforrfouTube
darin, sich Videos anzusehen, die wiederum von ramdéNutzerlnnen — z.T. auch
professionellen Medienanbietern — online gestatiiden sind (vgl. Wagner/Briiggen/Gebel
2009: 2). Einen wesentlichen Anteil daran habenicaiglielle Inhalte traditioneller
Massenmedien — insbesondere Musikvideos, aber a\gsriige aus Filmen und
Fernsehsendungen. Vor allem aufgrund der progranmd-zeitunabhéngigen Anwendung
fungiert YouTubedamit als alternatives Ausgabemedium massenmedidialte. So zieht
beispielsweise die 12-jahrige MiuTubeden Angeboten des Musikfernsehens vor, ,weil
ich mir dann selbst raussuchen kann, was ich laalh ducken kann und so. Halt bei VIVA
kann man jetzt nicht eingeben, dass man das dackegwkann“ (vgl. auch Schorb et al.
2009: 3, Wagner/Briggen/Gebel 2009: 2).

Daneben werden auch kreativ veranderte, ,geremix@iginalinhalte oder selbst
aufgenommene Videos anderer Nutzerlnnen rezipiegl. (Schorb et al. 2009: 3).
Charakteristisch an den Eigenproduktionen sind kalisch untermalte Slideshows bzw.
Mash Ups, bei denen Fotografien mit einem Schigftzommentiert werden (vgl. Reilimann
2010: 40f.). ,Weil einfach die Auswahl groRer idttingt es Marie (19) auf den Punkt und
verweist damit auf die Vielfalt an von den Nutzewn hochgeladenen oder auch selbst
erstellten Inhalten. Neben ihrer Funktion als Massedium ist die Plattform daher auch
Materiallieferant fur individuelle (musikalischeyd@erenzen. So hat die 18-jahrige Jana ein
ausgepragtes Interesse an Japan und hat das Leiid bereist. Friher griff sie haufig auf
Last.fmzu, weil sie ,die Radiosender [hier] nicht so falhd und weil es eben keine andere
Moglichkeit gab, japanische Musik zu héren* (vghpitel 5). Mittlerweile fuhlt sie sich in
ihren Handlungsmdglichkeiten auf der Plattform esghrankt und praferiert nunmehr den
Zugang uberyouTube ,Und dann hat sich das so entwickelt, dass ich kast.fm auf
YouTube umgestiegen bin, weil man sich da aussukaen, was man hért.”

Die Mdglichkeit, dauerhaft auf vielfaltige Inhalimigreifen zu kénnen, ist ein wichtiger

Hintergrund fir die groRe Bedeutung, die die Jutieimeh der Videoplattform im Rahmen
der Musiknutzung zuschreiben.
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.Da gebe ich den Titel ein und gucke, wer das gemlaichat* — YouTubeals Quelle fur
musikbezogene Informationen

Heranwachsende wenden skbuTubezum Musikhéren und zum Ansehen von Videos zu,
aber auch, um neue Musik zu finden und sich Ubesikthends zu informieren. Knapp drei
Viertel der Befragten nutzeviouTubeals Informationsquelle. ,Wenn ich jetzt halt aufrd
Suche nach neuer Musik bin oder was gerade ldafjetie ich halt auf YouTube und gucke
da“, sagt die 19-jahrige Katharina. In der Regefolgen Jugendliche auf der Plattform
Hinweise, die sie aus anderen Quellen erhaltenrhafénd ja, das sind zum Beispiel
Sachen, die ich im Radio gehdrt habe, aber mit gswegen nicht die CD kaufen will,
und hére mir die dann eben bei YouTube mal an.igeider Interviewten greifen auch auf
die plattformeigenen ,Vorschlage" zu, wie z.B. dig-jahrige Lena erklart: ,Da kommt ja
immer bei YouTube so eine, an der Seite eine Lemstedhnlichen Videos oder Liedern von
derselben Band und so. Da kann ich Lieder anhddi@enjch noch nicht kannte.” Dabei
schatzen die Jugendlichen douTubedie Vielfalt an alten sowie aktuellen Musikinhalte
auf die permanent zugegriffen werden kann und giekemplementér zu ihrer eigenen
Musiksammlung nutzen. Schon die qualitative Untehsng des Medienkonvergenz
Monitorings zu Videoplattformen hat gezeigt, dass@renzen zwischen Information tber
und Rezeption von Musik flieRend sind. Sich Ubestioente Bands oder Titel informieren,
heil3t in erster Linie, sich diese anzuhdéren. Dem¥¢h, sein eigenes Musikrepertoire zu
erweitern, konnte dabei insbesondere fur die &dtdefragten ausgemacht werden (vgl.
Schorb et al. 2009: 15).

.Dann geht es mir nicht um das Video, sondern um @ Musik* — Auf YouTubewerden
Musikvideos gehort, aber selten angesehen

YouTubezeichnet sich im eigentlichen Sinne dadurch aass anan sich professionelle und
nutzergenerierte Musikclips oder Live-Auftritte sstienkann. Die Interviewten sprechen
jedoch hauptséchlich davon, sich dort Musik drizan Ein GroRteil der Aussagen der
Madchen und Jungen verweist darauf, dass diese devnMdglichkeit, sich Videos
anzusehen, kein Gebrauch machen: ,...also es geisteans auch nicht um das Gucken,
sondern um die Musik, die ich mir anhdre bei YouduliGesine, 15). Geht es den
Jugendlichen um die alltagliche Musikrezeption,&salert das Angebot nichts an deren
Rezeptionsgewohnheiten, die sich dadurch auszeiclidass nebenbei hdufig auch andere
Tatigkeiten verrichtet werden (vgl. Hartung/ReiRmaR009: 147ff.). Musikvideos auf
YouTubewerden nur dann auch wirklich angesehen, wenn RBgeption mit einem
Informationsbedurfnis einhergeht, wie bei der ltrigen Karsta: ,Na also das Video gucke
ich mir meistens nur das erste Mal halt an. Alsmeénmuss ich das nicht haben, aber schon
so wissen, worum es geht, weil ich die Texte jnimmer verstehe.” Haufig geht mit dem
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Ansehen der Videoclips auch eine starke Praferénzihe spezielle Band oder eine/n
bestimmte/n Musikerin einher, wie am Beispiel voaséal (15) deutlich wird, der auf
YouTubegezielt nach Live-Auftritten seiner LieblingsbafudiS5 sucht: ,Also ich hatte erst
das Album zum Horen hier und auf YouTube guckemiheben das Video an, wie die das
eben dort performen.” Fir den 12-jahrigen Emil gdd Interesse an der Performance Uber
die Rezeption hinaus und dient dazu, die dargestellTanzbewegungen selbst
einzustudieren: ,Das mache ich dann in Zeitlupe dexth versuche ich nachzumachen.”
Die vielfaltigen Anwendungsmaglichkeiten und dieibe Musikauswahl macherouTube
zu einem attraktiven Musikarchiv und zur primaretspielstation. Die Jugendlichen
schatzen, dass sie sich nach Anmeldung auf detfdPhatz.B. Playlisten anlegen und
dadurch ein eigenes ,Musikprogramm“ zusammenstellebnnen, auf das sie
zeitunabhangig zugreifen kdonnen. Dies sieht digah8ige Katharina auch als klaren
Vorteil gegeniiber Livestreams etablierter Radiohotgeim Netz: ,Ich finde es irgendwie
doof, wenn du schon die Macht sozusagen Uber dél@ehast, dass du dann aber noch von
anderen eingeschrankt wirst, dass die genau dak jetet spielen. Und da ist es halt
eigentlich schén, dass du dann sagst: Ich horedasrjetzt bei YouTube an. Du kannst so
oft, wie du willst anhéren, kannst du auf deine dtden legen, kannst dir eine Playlist
machen, kannst die Playlist einfach abspielen. iBaschon.” Fir Jugendliche wie sie ist
YouTubezu einem Musikplayer geworden, der die passendskalische Begleitung flr
andere Tatigkeiten liefert, beispielsweise als étigtund zum Computerspielen: ,Das ist so,
weil ich tue da nebenbei spielen und dann habnicher die Musik davon an“ (Adrian, 14).

,Das mache ich dann bei YouTube an und lade mir dasunter, kostenlos“ —YouTube
als Bezugsquelle

Videoplattformen fungieren im Internet als wichtg#nlaufstelle fur das Musikhoren, aber
auch in Anschluss daran als Bezugs- oder Erwerlisquen (neuer) Musik: Uber eine
plattforminterne Verbindung zuiitunesStore besteht hier die Mdglichkeit, einzelne Titel
kauflich zu erwerben. Der 12-jahrige Noah beispieise verwendet einen Teil seines
Taschengeldes monatlich fur den Kauf von SongslauPlattform. Er rezipiert Musik dort
meist vor dem Hintergrund einer mdglichen Kaufemsdung: ,Ja, weil, da kann man ja
auch parallel bdiTuneskaufen — fir den iPod und da guck ich halt erssoalob die Lieder
wirklich gut sind, die ich mir da kaufen mdchte.feDerworbenen Musiktitel kbnnen dann
auf den mp3-Player oder das Handy Ubertragen werietdere Jugendliche wie der 14-
jahrige Franz laden sich Musikvideos oder die Asdio der Lieblingslieder mit im Internet
bereitgestellter Software kostenlos herunter: ,2ame ich YouTube, da kriege ich das in
einer Minute runter, zehn Lieder und da braucheah Geld auszugeben, das ist eben der
Vorteil, also dieser YouTube-Download."
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»Also ich weil3 nicht, was man da schreiben kénnte* YouTubeals Online-Community?

DassYouTuben eine sozial-interaktive bzw. kommunikative Urbgag eingebettet ist, ist
nur fir einen Teil der Befragten von Bedeutung: 2f[&ben angegeben, zu ihrem/ihrer
Lieblingsmusikerin bzw. ihrer Lieblingsband etwasf &ideoplattformen zu schreiben.
Auch aus den Intensivinterviews geht hervor, dassMbglichkeiten der Vernetzung und
Kommunikation GbelY ouTubeweniger genutzt werden. Von der Kommentarfunktiord
selten Gebrauch gemacht, um seine Meinung zu Vigsokundzutun; einen Mehrwert
sehen darin nur Wenige: ,Da schreibt man entwedkiroter gar nichts. Also ich weil3
nicht, was man da schreiben kénnte* (Marie, 19)r D&jahrige Johannes und der 19-
jadhrige Oskar dagegen begreifen die Kommentarfanktals Mdéglichkeit, mit den
Produzenten der Videos in Kontakt zu treten. Oglehit es dabei vorwiegend darum, diesen
eine positive Rickmeldung zu geben, ,dass die daggmdwo auch ein Feedback haben
und sagen: Gut, das spornt mich jetzt an oder .hidohannes sieht dartber hinaus die
Chance, mit seinen kritischen Kommentaren als ,Gsper” zu fungieren und das
Angebot selbst mitzugestalten: ,Ich weil3 auch niatin kann sagen, dass das gemein ist,
aber man kann auch sagen, dass das noch ein Arispdiir die Leute, dass die das Video
lieber raus nehmen.* Auch Jana (18) hat bereitsugdat, mit einer Sangerin eines user-
generated-Videos in Kontakt zu treten: ,Und naje,lthbe ich angeschrieben. Aber die hat
mir nicht geantwortet. Ich wollte wissen, ob dierhin der Nahe von Leipzig wohnt und ob
sie mal Bock hat mit meiner Band irgendwas zusamrnemachen und so. [...] Aber die hat
sich nicht gemeldet.* lhre Motivation zur Interakii und Vernetzung mit anderen
Nutzerinnen rihrt folglich daher, dass sie selbssik macht (vgl. 4.2.2).

3.2.2 Musikbezogene Informationen: Seiten von Musdndern, Bands,
Labels und Musikmagazinen

Die Online-Angebote von Musiksendern, Bands, Lalbeld Musikmagazinen bieten eher
noch alsYouTubevertiefende Informationen, Downloads oder Streamnsspezialisierten
Musikinhalten an. Die Daten aus der Online-Befrgguerweisen allerdings darauf, dass
solche Angebote zur Musikrezeption seltener in @atln genommen werden. 23% der
befragten Jugendlichen greifen auf Online-Angelvote Musikfernsehsendern (z.Bitv.ty

zu, wenn sie Musik im Internet horen. Auf den Seittablierter Sender wi¢IVA oder
MTV besteht unter anderem die Mdoglichkeit, Musikvidedsterviews oder bereits
gelaufene Sendungen on-Demand zu streamen, dde did Anfrage und zeitunabhangig
direkt anzuhoren bzw. anzusehen. Uberdies kannsicaniiber aktuelle Charts informieren
und sich diese anhoéren. Neben den Online-Angelteater TV-Sender zahlen auch web-
spezifische Anbieter dazu (z.Boutpat.ty, die den Nutzerinnen ein personalisiertes
Programm aus Musikvideos ohne redaktionelle Inteitgieten. Jede/r Flinfte der befragten
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Online-Horerlnnen nutzt die Web-Seiten von Akteuden Musikbranche und greift auf die
Seiten von Bands und Labels zu, um online Musikhowen. Neben Merchandising,
Download-Mdglichkeiten und  Hintergrundinformationenbieten  solche  Seiten
Kommunikations- und Interaktionsmdoglichkeiten, imdsie haufig an eine genrespezifische
Fan-Community geknilpft sind. Selten besucht werdiamgegen Internetseiten von
Musikmagazinen — nur 4% nutzen dieses Angebot, atime Musik zu horen. Online-
Musikmagazine bieten als Zusatz zu redaktioneldmalten auch kostenlose Downloads an,
um die Alben neuer Kinstler zu promoten.

Wie die Musikmagazine werden auch die Seiten vorsikéendern, Bands und Labels
vorwiegend aufgesucht, um sich Uber aktuelle Ciarsik, spezifische Musiktrends oder
individuelle Musikvorlieben zu informieren und dbhsi musikalische Praferenzen
auszubauen bzw. zu spezifizieren. InsbesondereBdsuch der Seiten von Bands und
Labels oder von Musikmagazinen dient den Heranveaaen dazu, ihren spezifischen
Musikinteressen nachzugehen, da diese im GegermatZAngeboten wieYouTube
differenziertere Hintergrundinformationen bereitete Die Aussagen der interviewten
Jugendlichen deuten darauf hin, dass Uber die Mesenen Angebote je unterschiedliche
Informationen zu den individuellen Praferenzen ghswerden. Die Nutzungsmotive und
Aneignungsprozesse konnen dabei vor dem Hintergilures musikalischen Praferenzen
und der Einbettung in ihre soziale Kontexte erkiggtden. In einem weiteren Schritt lassen
sich Ubergreifende Nutzungsstrukturen aus soziogeafiechen Merkmalen, insbesondere
dem Alter, ableiten, die stark mit der musikalistheraferenzentwicklung im Jugendalter
korrespondieren.

Abb. 5: Nutzung der Seiten von Musiksendern, Bandsnd Labels sowie von
Musikmagazinen zur Musikrezeption in Abhangigkeit vom Alter

Seiten von Musiksendern

Seiten von Bands und Labels 23

31

Seiten von Musikmagazinen 4

6

M 12-13Jahre W 14-15Jahre ¥ 16-17Jahre  18-19Jahre

Basis: N=3504 Befragte, die im Internet Musik h6(Angaben in Prozent)
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Seiten von Musiksendern nutzen besonders die Jingar, die Madchen und Befragte
mit niedrigerem Bildungshintergrund

Die Musikrezeption auf den Plattformen des Musikéethens ist von Alter, Geschlecht und
Bildung der Befragten abhéngig. Auf die Angeboteifgn 25% der 12- bis 13-jahrigen,
aber nur 19% der 18- bis 19-Jahrigen zu (siehe BhbEs sind zudem mehr Madchen als
Jungen (26% zu 20%) und mehr Jugendliche mit rgedeim als mit hoherem formalen
Bildungshintergrund (26% zu 20%), die sich demRop- und Chart-Musik ausgerichteten
Angebot zuwenden. Erklaren lasst sich diese Vargil auf der Basis bisheriger
Erkenntnisse zu musikalischen Praferenzen im Jadiend

Bei Heranwachsenden zwischen 10 und 13 Jahrertetéid Musikhéren vorwiegend die
Funktion der Peer-Integration. Verschiedene Autteinkonstatieren, dass insbesondere fiir
Jungere das Dazugehdren zur Gleichaltrigengruppe zaemtraler Bedeutung sei (u.a.
Dollase 1997, Hoffmann 2008). Als exemplarisch fliiekann das Beispiel des 12-jahrigen
Emil angefiihrt werden, der ,seine” Musik nur alkeihort, da er beflirchtet, er konne
ausgegrenzt werden: ,Das Problem ist ja auch, welmnetzt zum Beispiel meine Musik
hore und die anderen mdgen das nicht, dann ladeebJdd das will ich einfach nicht.* Der
Gruppendruck habe laut einiger Autorinnen eine Belarung auf nur wenige musikalische
Stilrichtungen zur Folge. Erst spater individugisi und differenziere sich der
Musikgeschmack und die Musikrezeption als Kommuidkesgegenstand und
Identifikationsobjekt gewinne an Bedeutung (vgla.uDollase 1997: 357ff., Hoffmann
2008: 166f). Wagner et al. stellen in ihrer Studmir konvergenzbezogenen
Medienaneignung Heranwachsender fest, dass deiil Algtle Mainstream-Musikfans mit
dem Alter kontinuierlich abnimmt. Dartber hinausige@ ihre Ergebnisse, dass v.a.
Madchen und Befragte mit formal niedrigerem Bildstnigtergrund unter den Mainstream-
Musikfans zu finden sind (vgl. Wagner et al. 208%f.). Es ist also im Kontext der
aktuellen Daten davon auszugehen, dass sich digejéin und weiblichen Befragten und
solche mit formal niedrigerem Bildungshintergrundesialb vermehrt Seiten von
Musiksendern zuwenden, weil sie dort ihrer PraferEm Mainstream-Musik nachgehen
kbnnen. Die Aussagen in den Interviews bestatigéesed Vermutung, indem die
Internetseiten eher von solchen Méadchen und JungenMusikhdren aufgesucht werden,
die aktuelle Chart- und Popmusik praferieren oderiiren Musikvorlieben weniger
festgelegt sind. Dazu zahlen vor allem die Jingemie noch nicht so stark in
Gleichaltrigengruppen eingebunden bzw. deren Mesiklgmack durch die im
Familienalltag verankerten Programmmedien (z.B.fidik) gepragt sind. Die Seiten der
Musiksender sind ihnen etwa aus dem Fernsehen hekaie suchen die Charts auf, um
sich im aktuellen Musikangebot orientieren zu kémng&nd MTV bin ich dann drauf, um
die Chart-Liste zu sehen”, erzahlt der 13-jahrighahnes Uber seine Musikrecherche im
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Internet. Die Interpreten, die ihm gefallen, sushtviederum beYouTubeauf und hort sich
dort weitere Titel an.

Die Daten zum rezeptiven Gebrauch von Online-Anggbader Musiksender zeigen
Parallelen zu den Ergebnissen der KonvergenzsuafieWagner et al. von 2004. Daraus
geht hervor, dass sich die mainstream-orientieriusikfans Uberproportional den
Angeboten des Fernsehens zuwenden (vgl. ebd. E&®. solche Gegeniiberstellung lasst
sich dahingehend interpretieren, dass sich die eMgitappen mit dem Verschwinden des
traditionellen Musikfernsehens zunehmend auf vésighare Internetangebote verlag&in.
Ahnliches ist auch bei der Nutzung von Radioangabati beobachten (siehe Kapitel 5).

Seiten von Bands und Labels nutzen besonders dietédden und Befragte mit hdherem
Bildungsniveau

Ein Vergleich der Nutzungszahlen nach Altersgruppeigt, dass eher die Alteren auf die
Seiten von Bands und Labels zugreifen. Unter derbs213-Jahrigen sind es nur 13%, die
diese Seiten zur Musikrezeption nutzen, wéhrend 8&#618- und 19-Jahrigen auf dieses
Angebot zuriickgreifen (siehe Abb. 5). Leichte Difiezen zeigen sich mit Blick auf den
formalen Bildungshintergrund der Befragten: Es sheér die formal héher gebildeten als
die niedrigerer gebildeten Heranwachsenden, dgedieiten zum Musikhdren heranziehen
(24% zu 18%). Die Nutzung der Seiten von Bands uabels in Abhé&ngigkeit von
soziodemografischen Faktoren gestaltet sich higliéb genau gegenlaufig zu jener von
Seiten von Musiksendern. Unter den NutzerlnnenSkiten von Bands und Labels sind
vermehrt Jugendliche zu finden, die bereits spati und individuelle Musikpraferenzen
ausgebildet haben und diesen auf speziellen Angeht Internet nachgehen méchten. Das
sind laut Wagner et al. tendenziell die &lteren tdther gebildeten Jugendlichen (vgl.
Wagner et al. 2004: 90f.). Ahnlich argumentierecha®eiRmann, Hartung und de Reese
mit Blick auf die Nutzung von Radioangeboten imehniet. In ihrer Horfunkstudie sind es
ebenso besonders die Alteren, die sich speziellpart&angeboten zuwenden. Die
Autorinnen fihren dies auf die individuellen mudisehen Vorlieben dieser
Heranwachsenden zurlick, fur die der traditionebeftthk — ob terrestrisch oder im Internet
— keinen Mehrwert bieten kann (vgl. Reimann/Hagtde Reese 2009: 200f., vgl. auch
5.2.3).

In den Interviewaussagen wird deutlich, dass Hesaainaende vor allem auf die Web-Seiten
von Bands und weniger auf die Seiten der Musikibzelgreifen. Die Web-Seiten dienen
den Musikbegeisterten und insbesondere den Famgwaklter Musikerlnnen neben der

% |In den letzten Jahren ist die Ausstrahlung vonikligeos, vormals fester Bestandteil des Musikfehens, immer
seltener geworden und wurde zunehmend durch afteggammelemente ersetzt. ZudemNi&tV seit dem 1. Januar
2011 nicht mehr frei, sondern nur noch verschltissels PayTV zu empfangen (vgl. hierzu u.a.
www.sueddeutsche.de/kultur/musikvideos-im-netz-sakedunkle-phantasie-1.1028952 [Zugriff:25.05.2D11]
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Rezeption als verlasslicher Informationslieferddas demonstrieren auch die Ergebnisse
der Online-Befragung: 67% der Befragten gaben iah, auf der offiziellen Seite der Band
oder des Musikers bzw. der Musikerin Uber ihre lirgfsmusik zu informieren. Auch dies
trifft besonders auf die alteren Befragten zu: 5886 12- und 13-Jahrigen gegentber 77%
der 18- und 19-Jahrigen nutzen dieses Angebotn&tsnhationsquelle. Die Internetseiten
von Musikerlnnen suchen Jugendliche ausgehend hrem iMusikpraferenzen gezielt auf,
um in Neuerscheinungen reinzuhéren, wie Tina (18): geh auf die Seiten von den Bands,
die ich gut finde, und guck dann, ob‘s da neue dieglbt oder halt so Sachen, die ich noch
nicht kenne." Vor allem aber fir Fans, die beziglitirer Lieblingsmusikerinnen
permanent auf dem Laufenden sein wollen, gehoriSeiée der Lieblingsband zur festen
Anlaufstelle im Internet, die sie regelmaRig aufsrc und auf Aktualisierungen prifen.
Musik, Interpretinnen und Texte gehoren fur Heraschegnde mit zu den zentralen
Gesprachsthemen und Kompetenzbereichen. Darlbenshspielt gerade auch im spéateren
Jugendalter der Expertenstatus zu gemeinsam @dérivusik eine besondere Rolle fur
die Kommunikation und Positionierung in der Peeugrév/gl. Hoffmann 2008: 166f.). Dazu
dient das Internet und hier vor allem die Intereigésder Band als Informationsquelle. ,Na
damit ich das Neueste erfahre, wo die neuen Komzsrtd. Und meine neuen Sachen
bestellen kann*, begriindet Clemens (16) den BedachVeb-Seite voBushidg fur den er
und seine Freunde sich begeistefBushido ist zugleich Gegenstand diskursiver
Konstruktion, indem er einen Ausgangspunkt und #slaealer Interaktions- und
Kommunikationsprozesse darstellt (vgl. Wegener 2663. Wie im Fall von Clemens sind
beispielsweise gemeinsam besuchte Konzerte zdiitralas Zusammengehdrigkeitsgefiihl
und die Einbettung in die Gleichaltrigengruppe.

Seiten von Bands sind nicht nur fir bestehende eRséten von Bedeutung. Die
Interviewten greifen auch darauf zu, um in Musikdinzuhtren oder sich Uber Interpreten
zu informieren, die sie bisher nur wenig kennenufigghtren sie hier die Musik nach, auf
die sie in ihrem sozialen Umfeld aufmerksam gewordid, und priifen, ob sich eine
weitere Auseinandersetzung damit lohnt. Die Jugemelh, die an einer intensiven
Beschaftigung mit den Texten und Personen interdsssind, nutzen die Seite
komplementér zu anderen Informationsquellen wies€#@n oder Online-Enzyklopadien.
Haufig kennen sie die Charakteristika der einzelAagebote und haben entsprechende
Handlungsstrategien ausgebildet, wie Caroline (d&),zunachst aufVikipediaund dann
auf der Band-Seite Informationen zu neuen Intehpnen recherchiert: ,Ich finde bei
Wikipedia ist es kurz zusammengefasst und auf denépage kann man dann sozusagen
noch tiefer, noch mehr erfahren. Das Wissen, wassoausagen schon hat, vertiefen.”
Neben den Neuerscheinungen, Konzertdaten und Rbemnioffenbaren die AuBerungen die
Bedeutung des Online-Shoppings fiir Heranwachsehter die Seiten kaufen sie
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Merchandising-Artikel (z.B. Fan-Shirts), die sieilmer ndheren Umgebung nicht beziehen
koénnen.

Seiten von Musikmagazinen — eine Nische fur die midbegeisterten alteren Jugendlichen

Internetseiten von Musikmagazinen werden von dérapten 12- bis 19-Jahrigen kaum als
Moglichkeit wahrgenommen, online Musik zu hdren.eWAbbildung 5 zeigt, nimmt die
Nutzung solcher Seiten mit dem Alter aber tenddihzie Unter den 12- bis 13-Jahrigen
sind es 3%, die darauf Musik horen, unter den 1841B-J&hrigen sind es 6%. ,Da gibt es
halt pro Monat immer so eine Auswahl, wo man siechmzBeispiel kostenlos was
runterladen kann®, erklart die musikbegeistertdyL{lL6). Fur sie ist Musik ,ein totales
Ausdrucksmittel“, wobei sie sich auch intensiv rdign Liedtexten ihrer Lieblingsband
Tocotronic auseinandersetzt. Sie ist die einzige, die redabndlie Online-Angebote
mehrerer Musikmagazine, wiklusikexpressSpexund Intro nutzt, um sich Uber neue
Musiktrends zu informieren. AulRerdem schétzt siesikilownloads als Mdglichkeit, sich
mit neuer Musik zu versorgen. Eine qualitative Wstehung von Béhm (2004) zum
musikbezogenen Medienhandeln Jugendlicher stetliuse dass Fans im Gegensatz zu
Nicht-Fans das Internet ganz gezielt und stratbgsls Fundgrube fur Informationen,
Downloads oder Merchandising etc. nutzen. Es isb alnzunehmen, dass sich Lillys
Begeisterung fir Musik in einer breiten, aber die&itig auch gezielten Nutzung des
konvergenten Medienensembles abseits der UblichegeWhiederschlagt, die auch den
Besuch von Seiten der Online-Musikmagazine umfasst.

3.2.3 Musik im sozialen Kontext: MySpace & Co.

Ein Viertel der befragten Jungen und Madchen stenesikbezogene Netzwerkplattformen
an, um Musik zu héren. Eine der grof3ten und belestert Netzwerkplattformen in diesem
Bereich istMySpace eine kommunikativ orientierte Netzwerkplattfornit musikalischem
Schwerpunkt® Auf der Plattform haben Kiinstler und Bands eigerafilseiten, auf denen
sie sich selbst sowie ihre Songs, Musikvideos, Kditermine etc. prasentieren. Uber einen
plattforminternen Musikplayer kénnen die musikdiso Inhalte rezipiert werden. Damit
bietet das Netzwerk die Moglichkeit, private und sikalische bzw. musikindustriell
organisierte Akteure miteinander zu vernetzen. Dassnhaltet auch, favorisierte
MusikerIinnen Uber die Plattform kontaktieren zu ké&m, Kommentare auf der Profilseite zu
hinterlassen sowie Freundschaftsanfragen zu samikeKontakte zu pflegen.

Sowohl einige Aussagen von Jugendlichen aus demdivinterviews als auch Antworten
auf die offene Frage, welche Internetangebote zusilflezeption genutzt werden, deuten
darauf hin, dass neben Plattformen wWigSpaceauch von Sozialen Netzwerken ohne

5 fiir eine Typisierung jugendnaher Plattformen: Wagner/Briiggen/Gebel 2009.
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expliziten Musikbezug im Hinblick auf die Musikrgg®n und die Verfolgung
musikalischer Praferenzen Gebrauch gemacht wird.b&sxhreibt der 12-jahrige Emil
beispielsweise, wie eschueler.CCheranzieht, um darauf Musik zu héren: ,Da gibtses
eine spezielle Seite, also meine Seite. Da kann &haginen Titel eingeben und dann hort
man das® Nicht nur, dass Netzwerkplattformen im Zuge ihkultifunktionalisierung
zunehmend die gleichen Optionen bieten wie musikiitsche Communitys, in den
Interviews deutet sich zudem an, dass von den ligeeiNetzwerken oftmals in ahnlicher
Weise Gebrauch gemacht wird, wie im Folgenden géregrden soll.

MySpace Facebook & Co. — Soziale Online-Netzwerke dienen primar zur
Demonstration des Fan-Status

Der Soziale Online-Netzwerke-Report des Medienkoyeez Monitorings hat gezeigt, dass
das Stdbern auf den Profilseiten zu den haufigst@mdlungen Jugendlicher im Netzwerk
gehort (vgl. Schorb et al. 2010: 18f.). Sie infagmen sich vor allem Uber Personen, die sie
nur flichtig kennen. Uber die prasentierten Musif@renzen verorten sie andere im
jugendkulturellen Raum und kdnnen vorab entscheidénsie Kontakte weiterverfolgen
mdchten. Damit kommt ihnen eine zentrale FunktionAufbau sozialer Beziehungen zu
(vgl. Schorb et.al 2010: 29). Jugendliche wissendiemWirkung ihrer Selbstdarstellung im
Netzwerk und legen daher viel Wert auf die Gestgltinres eigenen Profils. Insbesondere
fur Fans wie Tina spielt es eine herausragendeeRalass sie sich dort mit ihren
musikalischen Vorlieben und Interessen darstellénnkn. Die 18-Jahrige schéatzt die
Moglichkeit, dass sie auMySpace die Protagonistinnen ihrer Musikszene in ihre
Freundschaftliste aufnehmen kann: ,Das fuhlt sichtidich cool an, auch wenn's
wahrscheinlich so ist, dass die gar nicht auf dateSselber sind, sondern da irgendeinen
Studenten damit beschaftigen, das zu machen*,18agt(18) lUber ihre ,Freundschaft’ mit
ihrer LieblingsbandBeatsteaksSie zeigt damit, dass sie keinen faktischen Kdrza den
Kinstlerlnnen sucht, sondern sie demonstriert déadiglich ihren Fan-Status, indem sie
ihre Stars in der Freundesliste auffiihren kann. Bieundschaftsliste ist ein zentraler
Bestandteil ihrer Selbstdarstellung im Musik-Netgwe

Dieselbe Funktion bieten auch Netzwerkplattformémep expliziten Musikbezug. Viele
Jugendliche nutzeschiilerVZoderFacebookzur Selbstdarstellung als Fan, indem sie mit
den Stars ,befreundet* sind und den Gruppen zuwilueblingsbands oder -musikerinnen
beitreten. So inszeniert sich Tina nebdpSpaceauch aufschilerVZals Anhangerin der
Band Beatsteaks ,Dann bin ich auch in mehreren Gruppen, in demgm mich als
Beatsteaks-Fan oute [...], natlrlich Beatsteaks agterer Stelle und meistens

16 Seit April 2010 ist es durch die Kooperation dehiiernetzwerk$Schueler.CQnit der Musikplattfornsimfyméglich,
Uber das Netzwerk auf einen Musikplayer zuzugreifieth Playlisten zusammenzustellen.
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grol3geschrieben, damit auch jederht, dass das die Lieblingsband ist [...] weil matth
eben Uber dieses Fantum auch sehr identifiziere.*

MySpace Facebook& Co. — Soziale Online-Netzwerke werden im Zusamnmhang mit
Musik kaum zur Kommunikation genutzt

Wie in Kapitel 4.2.2 noch ausfiuhrlich dargelegt desr soll, stellen das Internet und
besonders kommunikationsorientierte Plattformenafilijene Jungen und Madchen einen
Mehrwert dar, die in ihrer Freizeit selbst Musikahan. Ein Teil dieser Jugendlichen nutzt
die Option, sich dort zu prasentieren, zu inforeerund andere Musikerlnnen zu
kontaktieren. Von den dbrigen interviewten Herarnwsaniden berichtet allerdings kaum
eine/r davon, im Zusammenhang mit Musik von den rkomikativen Moglichkeiten der
Netzwerkplattformen — egal ob mit oder ohne ext@diziMusikbezug — intensiv Gebrauch
Zu machen.

Der Grofdteil der Interviewten nutzt diese Angeboterwiegend rezeptiv und
informationsorientiert. So beschreibt beispielsealge 19-jahrige Marie, dass sie die Fan-
Gruppen imschilerVZnicht aktiv mitgestaltet: ,Also die Gruppen nuizé@ generell nicht
dazu, was zu tun. Ich bin in den meisten Gruppean mm mitzubekommen, d@hm, wann
welches Event oder ob irgendwann mal ein Eventiratnichts zu verpassen.*”

Dass sich Tina (18) uber die Musik-PlattfontySpaceselten austauscht, erklart sie damit,
dass nur wenige ihrer Freunde oder Bekannte dgeraeldet sind: ,Die meisten, die ich
kenne, sind halt nicht b&éySpaceund deswegen ist das dann fiir mich relativ sinhiege

hat lediglich einmal einen Beitrag in einer Fan{&x& imschilerVZzu einem Auftritt ihrer
Lieblingsband, derBeatsteaksverfasst. Darin schilderte sie stolz anderen Feass sie
sich bei einem Konzert einmal eine Rippe gebrodiade: ,Nattrlich bin ich da stolz drauf
[...] das ist cool dann. Das ist was Bleibendes, noglar weniger.” Generell ist sie jedoch
der Ansicht, dass dort keine relevanten Informa&mausgetauscht werden, sodass sie von
der Kommunikation mit anderen Fans keinen Mehneesarten kann: ,Also auf den, auf
den Seiten wird eigentlich halt meistens immergesagt, ja ich find die gut. Ja ich auch, ja
ich auch, ja ich auch [...] Und das ist auch irgerdwicht so ganz meins.” Das Beispiel
verdeutlicht, dass selbst kommunikative Handlungeden Online-Netzwerken in erster
Linie der Demonstration und gegenseitigen Bestéagldes Fan-Seins dienen, als dass damit
ein intensiver Austausch intendiert wird. Fir dieisten geht die Bedeutung des Netzwerks
nicht Uber die Darstellung der eigenen musikaliachHeraferenzen und damit der
jugendkulturellen Verortung hinaus. Dass Jugendlidie Gruppen nicht als Mdglichkeit
wahrnehmen, sich tber ihre musikalischen Intereaasnutauschen, zeigt auch das Beispiel
von Jenny. ImschilerVZ hat die 18-Jahrige eine Gruppe mit dem Namen b
Evanescence-siichtig und ich stehe dazu!* gegriedetinteresse an der Kommunikation
mit den Gruppenmitgliedern hat sie nach eigenersAge allerdings nicht. Dies geht mit
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den Ergebnissen des Soziale Online-Netzwerke-Repeihher. Auch dort wurde
herausgestellt, dass Gruppen nur selten zur Konkation genutzt werden. Vielmehr dient
der Gruppentitel der Selbstprasentation auf défilfete (vgl. Schorb et al. 2010: 32).

MySpace- Spezialplattform fir Musikbegeisterte

Hatte MySpacedurch seine Netzwerkfunktion mit explizitem Musiizng bislang eine
Sonderstellung neben anderen Online-Musikangebstescheint sich dieses Bild mit dem
Ausbau der Anwendungsmdglichkeiten vbacebook& Co zu wandeln. Musikerinnen
kénnen auch beFacebookund mittlerweile ebenso inschilerVZ Profile (schilervz
sogenannte Edelprofile) anlegen, Musik und z.T egidips hochladen, Besucherlnnen tber
aktuelle Konzertdaten oder Neuerscheinungen infrmeni sowie Kontakte zu Fans und
anderen Musikerlnnen pflegen. Zudem bieten vielén®@rCommunitys ihren Nutzerinnen
die Mdoglichkeit, Musikvideos auf der Profilseiteneubinden, was — wie gezeigt wurde —
ein zentraler Bestandteil jugendlicher Selbstddusig ist (s.0.).

In den letzten Jahren wurden daher immer ofter abeehmenden Nutzerzahlen von
MySpace diskutiert. Laut der Deutschen Presse-Agenturehatich die monatlichen
Nutzerzahlen im Vergleich zu 2008 mehr als halbiebie Aussagen der interviewten
Heranwachsenden zeigen, dass diese heute in deadimtnoch und wenn Uberhaupt nur in
unregelmafiigen Abstdnden auf die Musik-Plattformgreifien — so zum Beispiel Oskar
(19): ,Da bin ich dann friher oder spater gegangezil mir das zu unibersichtlich wurde
und zu... Ich weil3 nicht. Das, das war irgendwiehhimehr meins ab einem gewissen
Punkt. Das hat mir einfach nicht mehr gefallen.”

Es deutet sich dennoch an, daégSpaceals Spezialplattform fiir Musikbegeisterte und
Musikerlnnen nach wie vor von Bedeutung ist undazigh zuFacebookoder anderen
Angeboten wieYouTubefir diese speziellen Nutzergruppen einen Mehrwesitzt.
Auffallig ist in diesem Zusammenhang, dass diejemjgdie in einer Band spielen, zur
Musikrezeption haufiger auf Plattformen wiySpacezurtckreifen. Héren dort insgesamt
nur 25% Musik® so sind es jedoch 42% derjenigen, die in einamdB&lusik machen
(N=421) (zur Bedeutung vavlySpacdiir Bandmitglieder: siehe 4.2.2).

Die Plattform bietet Heranwachsenden, die ein gusgges und differenziertes
Musikinteresse haben, auch Informationen und Mysikseits des Mainstreams. Die
interviewten Jugendlichen bewegen sich zum MusihdaufMySpace wenn sie in die
Musik von Bands reinhéren méchten, die sie bisteamk oder noch gar nicht kennen. So
sucht beispielsweise die 18-jahrige Liane ,bei My&pmeistens irgendwie Bands, die jetzt

o vgl. www.focus.de/finanzen/news/unternehmen/myspakauf-murdoch-verspekuliert-sich-mit-online-

netzwerk_aid_641641.html [Zugriff: 13.04.2011].
18 Der Anteil bezieht sich auf diejenigen, die Musikinternet héren (N=3504).
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nicht so ganz bekannt sind, [...] die man jetzt ngah nicht so kennt, dann kann man da
eben gucken, was das so fir Musik ist. Bei YouTgl man halt eher so bekanntere
Sachen ein.”

Neben den auditiven Inhalten sind die Profilseitelon Kuinstlerinnen oder
Konzertveranstaltern zudem eine wichtige Informaiuelle in Bezug auf Konzerte und
Festivals, die einige der Jugendlichen besuchewrh&él (19) erklart beispielsweise, es
ginge ihm weniger um die Musik, sondern darum Jeieht von anderen Kinstlern [ein]
bisschen mitzukriegen, wenn da irgendwas NeuelristGenauso diente Caroline (16)
die MusikplattformMySpaceeinmal dazu, Basisinformationen und aktuelle Kotulzten
des MusikersTom LiUneburgeru erhalten, den sie kurz zuvor als Support-Adtesinem
Konzert gesehen hatte: ,Dann hatten wir uns gleioh ndchsten Tag vor das Internet
gesetzt und geguckt, wann Tom Lineburger das réidheitnach Leipzig kommt.*

Netzwerke wieMySpacewerden vorwiegend von den alteren Jugendlichen gatrt

Mit Blick auf die soziodemografischen Merkmale zedich, dass die Musikrezeption auf
musikthematischen Netzwerkplattformen whMySpace vornehmlich vom Alter der
Befragten moderiert wird. Wie Abbildung 6 veranadieht, wenden sich hauptséachlich die
alteren Jugendlichen den Musik-Plattformen zu.

Abb. 6: Nutzung von musikbezogenen Netzwerkplattfanen zur Musikrezeption in
Abhangigkeit vom Alter

Netzwerke/Communitys
zu Musik (z.B. MySpace) 30

42
i

W 12-13Jahre W 14-15Jahre W 16-17Jahre  18-19Jahre

Basis: N=3504 Befragte, die im Internet Musik h6(Angaben in Prozent)

Diese sind wie auch die Seiten von Bands und Lalpealt 3.2.2) fur die alteren

Jugendlichen deshalb attraktiv, da sie — wie obereigt wurde — bereits individuelle
Genrepraferenzen jenseits des Mainstreams ausgeh#édben und spezielle Angebote wie
MySpacesolche musikalischen Vorlieben besser bedieneméwnDie Intensivinterviews

zeigen, dass sich die Heranwachsenden dort ausgjeleenHinweisen von Freundinnen
oder aus den Medien Uber neue Musikerlnnen oderd$®anformieren. Insbesondere
Informationen zu Konzertdaten besitzen fiir sie rigedReren praktischen Nutzen zur
Planung gemeinsamer Aktivitaten mit dem Freundéskies sind aul3erdem die &lteren
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Jugendlichen, die im Rahmen der Interviews davomecten, sich anhand ihrer
musikalischen Praferenzen im Netzwerk zu inszenidbge etwas jingeren Interviewten —
wenn sie auf Plattformen wiMySpaceilberhaupt zurlickgreifen — nutzen das Angebot
Uberwiegend, um darauf Musik zu héren. So ist ésplsweise bei der 15-jahrigen Sonja,
die die breiten Anwendungs- und Informationsmoddaten vonMySpacezwar kennt, aber
sich dort nur die Musik anhért: ,naja dann kann nd@men auch Kommentare schreiben
oder ich glaube, die haben auch noch Bilder unaheeMusik, die sie selbst gern héren,
welche Einflisse die haben, aber eigentlich gehltiegoch nur um die Musik."

3.3  Zusammenfassung

Jugendliche greifen ausgehend von ihren Interessezielgerichtet und funktional auf
die jeweiligen Online-Musikangebote zuriick.Die Offerten des Internets kénnen flr
Heranwachsende ganz unterschiedliche Funktioneémlesrf Ein Grof3teil der Jungen und
Madchen wendet sich den Angeboten des InternetsimulMusik zu hoéren. Je nachdem,
welche Musik die Heranwachsenden anhéren mochteifeg sie auf Internetplattformen
zurlick, die eine breite Auswahl bieten, oder solche Musik einer konkreten Band oder
eines bestimmten Musikstils bereitstellen. Ein Tdér Jugendlichen nutzt Uberdies
verschiedene Mdoglichkeiten, sich online tGber Musikinformieren. Dies ist insbesondere
dann der Fall, wenn die Heranwachsenden ein stdrkesesse an bestimmten Bands,
Musikerinnen oder Musikrichtungen haben. Als besiut kann auRerdem die Mdglichkeit
der Selbstdarstellung Giber musikthematische Sogale-Netzwerke wieMySpaceoder
solche ohne expliziten Musikbezug wiacebookoder schiilerVZherausgestellt werden.
Diese dienen hauptsachlich dazu, anhand musikaliséttdferenzen sich und andere
jugendkulturell zu verorten. Viele der Online-Angéb bieten zudem die Option, mit
anderen Musikbegeisterten oder gar den Kiunstlenlrsedbst in Kontakt zu treten. Davon
machen allerdings die wenigsten Nutzerinnen Gelwada sie in dem internetvermittelten
Austausch uber Musik nur selten einen Mehrwertsehe

Die erste Anlaufstelle im Musikmedienensemble Heramachsender istYouTube 93%
derjenigen, die Musik im Internet horen, greifef dideoplattformen wieY ouTubezurlick,
wenn sie sich Musik im Internet laérenwollen — in den seltensten Fallen jedoch, um sich
die Videos anzsehen Die Videoplattformen sind damit zentrale ,Absptationen”
Jugendlicher. Sie wenden sich dem Angebot insbeserzli, weil sie zeitunabhangig und
selbstbestimmt auf eine Vielzahl von professiomellend nutzergenerierten Musikclips
zugreifen konnen. Ausgehend von Hinweisen von amBrogrammmedien oder Freunden
hoéren sie sich die entsprechenden Titel #atiTubean und folgen dann in der Regel
plattforminternen Verweisstrukturen auf weitere Muabps. Auf diese Weise kdnnen sich
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die Jugendlichen einen Uberblick tber die Musikeeiand oder eines/r Musikerln
verschaffen oder nicht zuletzt Empfehlungen hirntsathweiterer Titel nachgehen, die z.B.
dem gleichen musikalischen Genre angehéren. Senliéideoplattformen den Jungen und
Madchen lberdies zur Erweiterung ihres Musikrepredo

Wollen sich Jugendliche intensiver mit ihren musikéischen Vorlieben
auseinandersetzen, so greifen sie auf spezialiserAngebote zuriick. Ein Teil der
Jugendlichen wird auf Videoplattformen wi@uTubenicht immer findig und wiinscht sich
weitere Informationen zu Musiktrends oder speziehausikalischen Interessen. In diesem
Fall wenden sie sich auch weiteren Angeboten wiesikiematischen Netzwerken,
offiziellen Bandseiten oder Seiten von Musiksendew. Musikmagazinen zu. Der Fokus
liegt hier nicht ausschlief3lich auf der Musikrezept stattdessen ist die Nutzung zu einem
groBen Teil auch informationsorientiert. Plattformewie MySpace besuchen
Heranwachsende insbesondere dann, wenn sie aBudkee nach Bands und Musikerinnen
sind, die nur wenig bekannt sind. Die JugendlicHgmnen sich hier Uber neue
Interpretinnen informieren und ihr Musikrepertoineiter ausbauen. Fur Fans sind die
Seiten bestimmter Bands oder Musikerlnnen zustdedeutsam, da sie die Mdglichkeit
bieten, sich intensiver mit den eigenen Vorliebesethanderzusetzen. Sie sind fester
Bestandteil im Musikmedienensemble dieser Heransexwtten und werden regelmaliig
besucht, um sich (ber Neuerscheinungen oder Kanzaut informieren oder auch
Merchandising-Artikel zu beziehen. Auf Seiten vondiksendern bzw. -magazinen greifen
Jungen und Madchen zuriick, wenn sie sich nichtiapdiber eine Band oder eine/n
Musikerln informieren mdchten, sondern Uiber Musiktis oder -sparten. Wahrend letzteres
Angebot fir die Jugendlichen dieser UntersuchungnmkaéBedeutung hat, werden die
Internetseiten von Musiksendern Wi#TV von Einigen dazu herangezogen, um sich einen
Uberblick Uber die aktuellen Charts zu verschaffen.

Netzwerkplattformen wie MySpace oder schilerVZ werden von Heranwachsenden
genutzt, um sich musikalisch zu verorten und nach w#3en darzustellen. Die
Selbstdarstellung anhand musikalischer Praferespiit im Kontext der Musikaneignung
eine wichtige Rolle. Wie im Soziale Online-NetzwetReport bereits herausgestellt wurde,
findet dabei ,eine reflexive Auseinandersetzung aeib prasentierten Facetten des eigenen
Ichs unter Einbezug der antizipierten (oder fakiisy Spiegelung durch Andere statt* (vgl.
Schorb et al. 2010: 41). Insbesondere das Fan-&tinein wichtiger Teil dieser
Selbstinszenierung. Haufig treten die Jugendlicdezu entsprechenden Gruppen bei,
wobei die Zugehdorigkeit zu Fan-Gruppen weniger #@&mmunikation mit anderen
Begeisterten dient, als vielmehr der Selbstpratientand der Auseinandersetzung mit dem
eigenen ,Ich* (vgl. ebd.: 31ff.). Gleiches gilt dufiir die ,Freundschaft‘ zu bekannten und
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weniger bekannten Kinstlerinnen auf musikthematisddetzwerkplattformen. Analog zur
Gruppen-Mitgliedschaft in Sozialen Online-Netzwerkerhoffen sich die Jugendlichen
hiervon i.d.R. keine Kontaktaufnahme, sondern destr@mmen lediglich ihren Fan-Status.
Eine Ausnahme bilden Jugendliche, die in ihrerZ&igiselbst Musik machen und von den
Kommunikationsmdglichkeiten solcher Netzwerke giefen mochten (mehr dazu in
4.2.2).

Die Nutzung von musikbezogenen Online-Angeboten vdrdurch das Alter moderiert.
Aufgrund des breiten musikalischen Spektrums kénfideoplattformen wieyouTubeden
Interessen aller Altersgruppen gerecht werden -Chiarakteristikum, das sich bei anderen
Online-Angeboten nicht findet. Seiten von Musiksenmg die Musik im Bereich aktueller
Chart-Musik anbieten, werden bevorzugt von den dieggenutzt. Altere greifen dagegen
eher auf Plattformen zurtck, die ihnen eine diffieferte und intensivere Beschéftigung mit
den individuellen musikalischen Vorlieben erlaubdrerzu zéhlen Bandseiten, Seiten von
Musikmagazinen, aber auch (musikthematische) Sozhailine-Netzwerke. Interpretieren
lasst sich die altersspezifische Nutzung von OHlitusikangeboten auf der Basis bisheriger
Forschungsergebnisse zu musikalischen Praferemzehltersverlauf-’ Demnach ist der
Musikgeschmack jingerer Heranwachsender noch waungylifferenziert und stark im
Bereich des Mainstreams angesiedelt. Vor diesenekjrund lasst sich erklaren, dass sie
vorwiegend Angebote nutzen, die Chart-Musik zurépgipn anbieten. Altere Jugendliche
greifen dagegen eher auf Internetseiten zuriick.etlie differenzierte und tiefergehende
Auseinandersetzung mit spezifischen Praferenzeidgiichen, da ihr Musikgeschmack in
der Regel bereits gefestigt und haufiger im nonddeam-Bereich zu verorten ist.
Uberdies seien sie eher darauf bedacht, ihr eig&heskrepertoire zu erweitern (vgl.
Schorb et al. 2009: 15) und Musikpraferenzen alstawlteil ihrer Identitéat zu begreifen.
Entsprechend unterschiedlich ist auch die Art dewehdung zu den Musikangeboten.
Wahrend sich die Alteren auf diesen Seiten tiefeegden Hintergrundinformationen
zuwenden oder ihr Fan-Sein performativ inszenierantizen die Jingeren die Online-
Angebote vorwiegend rezeptiv und treten wenigesrimfitionsorientiert an die Plattformen
heran.

9 zur Bedeutung des Alters fiir die musikalische Gescksbildung und Bedeutung von Musik im Jugendaltg. z.B.
Dollase 1997: 357ff., Wagner et al. 2004: 87f., fAafnn 2008: 166f.
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4 Der produktiv-gestalterische Umgang Jugendlicher
mit Musik

Thomas Rakebrand, Nadine Jinger, Marika Ratthei

Die multifunktionalen Medien, insbesondere der Bf@ffnen Handlungsspielraume nicht
nur fur rezeptive, sondern auch fur produktiv-géstesche Tatigkeiten im Kontext von
Musik. Diese kann am Computer allein oder onlineng@sam mit anderen erstellt und
bearbeitet werden. Das Internet stellt dafir egieys,Materialbérsen und Werkraume*
(Wagner/Briggen/Gebel 2009: 26) bereit, aus deneaust®ine, Werkzeuge und
Anleitungen entnommen werden konnen. Anderersadtetbes den Musikschaffenden
Raume, in denen sie sich prasentieren, mit andavstauschen und ihre eigene Musik
verbreiten kénnen.

Unter dem produktiv-gestalterischen Umgang Jugehelti mit Musik im Kontext der
Nutzung von Internet und PC kann daher Unterscicieelt gefasst werden. Das Spektrum
der Umgangsweisen mit Musik und (Internet-)Compuéht von der Bedienung einfacher
Musikbearbeitungsprogramme tber die eigene Praotukdiektronischer Musik mit dem PC
bis hin zur Nutzbarmachung des Internets flr déeriign von Instrumenten. Im Folgenden
sollen zwei Aspekte getrennt voneinander betracextlen: Zum einen soll dargestellt
werden, wie Heranwachsende (aus der Gesamtstighpidb3806) mit dem Computer
produktiv umgehen. Dabei wird beleuchtet, inwiewdieser von den Befragten als
Produktions- und Musikbearbeitungsgerat in Gebragehommen und was von den
Heranwachsenden unter Musikproduktion bzw. -bearbgi verstanden wird. Es wird
darauf eingegangen, welche Bedeutung verschiedandlithgsoptionen im Internet fur die
Jugendlichen haben, um von anderen produzierteoded/selbst erstellte Musikstiicke
medial zu prasentieren, und inwieweit sie flr Udredscht im Netz sensibilisiert sind (siehe
4.1). Zum anderen wird die Aneignung des Interfigtsolche Heranwachsenden gesondert
betrachtet, die in ihrer Freizeit selbst regelmafMgsik machen (Teilstichprobe der
Musikerinnen, N=1449) (siehe 4.2). Da die Zuordnang Gruppe der Musikerlnnen von
den Jugendlichen selbst vorgenommen wurde, kon@en durchaus auch Jugendliche
zéhlen, die den PC als ,Musikinstrument* in Gebranehmen.
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4.1  Produktionsgerat und Feedback-Raum: Der Gebrautdes
(Internet-)PCs zum Produzieren, Bearbeiten und Upladen von
Musik

»Auf neuen Wegen was Interessantes machen“ — Jugelithe nehmen den Internet-PC
zunehmend als Produktions- und Bearbeitungsgerat fiMusik in Gebrauch

Der PC hat sich zu einem wichtigen Produktions- .bBearbeitungsgerat fur Musik
etabliert und gewinnt bei den Jugendlichen zuneldhaenBedeutung. So gibt die Halfte der
befragten Heranwachsenden an, zumindest seltenkMasi PC zu machen bzw. zu
bearbeiten. Dies sind etwa 10% mehr als noch inn 2887. Wie der unten stehenden
Grafik zu enthnehmen ist, hat der Anteil derjenigdie, Musik oft machen bzw. bearbeiten
zugenommen. Unveroffentlichte Daten aus den Erhgdwellen von 2008 und 2009
verweisen auf einen stetigen Anstieg.

Abb. 7: Musik machen/bearbeiten — 2007 und 2010 iMergleich

2007:N=5053 B 21 61

2010: N=3806 14 13 Zf ‘ 49

B oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N ist in der Grafik ausgezeichnet (AngalveRriozent)

Die Nutzung des Computers als ,Instrument zur Mpsdduktion und -bearbeitung hat
damit deutlich zugenommen. Jedoch gehoért das Mabken Bearbeiten von Musik im
Vergleich zum Héren und Zusammenstellen nach wie 2ep den seltener ausgefihrten
musikbezogenen Offline-Tatigkeiten. Vergleicht manusikbezogene rezeptive und
produktive Tatigkeiten am PC, so demonstrieren Eligebnisse, dass zwar nahezu alle
Heranwachsenden Musikdateien am Computer rezip{@&), aber ,nur* die Halfte auch
gestaltend tatig wird (51%). Zudem zeigen die kievs, dass Jugendliche unter
Musikbearbeitung bzw. -produktion mit dem Compudeterschiedliches verstehen.

Wenn ich jetzt irgendwas riber ziehe, eine CD brene oder so was* — Was
Jugendliche unter Musik machen bzw. bearbeiten vetshen

Im Online-Fragebogen ist die Musikproduktion nebmmderen Offline-Tétigkeiten als
.Musik machen/bearbeiten” erhoben worden, ,mit d@wmputer, ohne ins Internet zu
gehen®. Die zusatzlich geflhrten qualitativen Iviews geben dariber Aufschluss, was
Jugendliche unter diesen musikbezogenen produkstatferischen Tatigkeiten verstehen.
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So bezeichnet Elisabeth (18) bereits als Bearb&itenMusik, ,wenn ich jetzt irgendwas
riber ziehe, eine CD brenne oder so was“. Hiertzeigh, dass Musikproduktion/
-bearbeitung als Tatigkeit auf einem geringen Atditgniveau verstanden wird. Darlber
hinaus benutzt die 18-Jéahrige aber auch ein Muaikis#ungsprogramm, mit dem sie aus
dem Internet heruntergeladene Musikstlicke fir siwofler ihre Akrobatikgruppe
zusammenschneidet, ,weil wir da auch mal was getriaatien, Musik gebraucht hatten.”
Wie sich zeigt, weicht auch bei der Nutzung solc8&ehnittprogramme das Ausmald der
produktiven Gestaltung durch die Jugendlichen vaarader ab. Wahrend beispielsweise die
16-jahrige Caroline Klingeltone so bearbeitet, dagh diese ,noch schrager, als sie
eigentlich schon sind®, anhdren, schneidet Frigd(it7) manchmal ,TechnomaRiges, well
[man] das [...] besser zusammenmischen® kann. Auahl@gahrige Oskar remixt am
Computer Musik selbst. Die Audiodateien, die erMkterial verwendet, holt er sich von
speziellen Internetplattformen, ,wo man dann dieddr in verschiedenen Versionen,
irgendwie nur die Stimme oder nur den Hintergrupekommen kann.

Neben der rein auditiven Bearbeitung erstellen uiterviewten Jugendlichen auch
audiovisuelle Inhalte selbst, wobei der Produkitagrad hier ebenfalls unterschiedlich
hoch ist. So fertigt Maja (14) Slideshows an, ind@enBilder von sich und ihren Freunden
mit der Musik ihres aktuellen Lieblingskiinstledsistin Bieberunterlegt. Nach ihrer
Wahrnehmung mache inzwischen jeder Jugendliche iAlers solche Slideshows. Noch
einen Schritt weiter geht Jenny: Die 18-JahrigedwatVideo erstellt, bei dem sie ein Lied
ihrer LieblingsbandEvanescencemit Ausschnitten einer von ihr praferierten Anime-
Sendung kombiniert hat. Fur die Wahl des Musikstiiski der Klang entscheidend
gewesen: ,Also ich habe jetzt nicht auf den Texddet. Aber von der Melodie hat das
halt ganz gut gepasst. Und da habe ich mir geda¢htjetzt machst du mal ein Video
draus!* Der Produktionsprozess ist fUr die Schileehr aufwendig gewesen: ,Das war so
ein Stress! Ich habe zwei Tage dran gesessen.” Nmtir Aufwand betreibt Adrian. Der
14-Jahrige erstellt selbst Ingame-Videos, mit demenSpielszenen seines Lieblings-
Computerspielssothic 1l aufnimmt und anschlieRend mit dem Schnittprogravdimdows
Movie Makerbearbeitet. Zur musikalischen Untermalung der ¥&autzt der Schiler die
von ihm bevorzugte Technomusik, die aus seinert Siehr gut mit der Geschwindigkeit des
Spielgeschehens korrespondiert. Beim Schneidenmstiner Bild und Ton bewusst
aufeinander ab: ,Meistens ist dann halt in Techr&knimmer so ein B&hm drinnen, also so
ein Schlag irgendwie und da macht man dann meistedss Missionsziel dann da drauf.”

Ausgehend von dem Verstandnis der Jugendlicherhalkét das Machen bzw. Bearbeiten
von Musik mit dem PC demnach musikbezogene Tatigheauf unterschiedlichen

Aktivitatsniveaus. Zusammengefasst reicht das $pektler Tatigkeiten vom Organisieren
der Musikdateien (z.B. durch das Brennen von CI®r iclie musikalische Untermalung
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von Slideshows, die Bearbeitung von Musik mit ergshenden Programmen bis hin zum
Zusammenschneiden von verschiedenen Ton- unduch.\Adeosequenzen.

.Nicht so relevant fur mich, das Hochladen* — Jugedliche produzieren Musik, aber
stellen sie selten ins Netz

Wie deutlich wird, ist ein Teil der HeranwachsendenKontext individueller Interessen
und Praferenzen produktiv téatig. Von den onlinerdigten Jugendlichen ist dies etwa die
Héalfte. Eng verbunden mit der produktiv-gestaltgren Auseinandersetzung ist der Upload
eigener Werke ins Netz, um sie anderen zugangliamachen. Hier zeigen die Ergebnisse,
dass Jugendliche tendenziell weniger Musikinhaltstellen, als sie entnommene Inhalte
bearbeiten. Da nur der generelle Upload von Musdowbphl Eigen- als auch
Fremdproduktionen) erfasst wurde, ist der Anteit Befragten, die selbst erstellte oder
zumindest bearbeitete Musikstlicke ins Internet lestel noch als weit geringer
einzuschatzen.

Nur etwa ein Viertel der Heranwachsenden (24%) fadtindest selten Musik im Internet
hoch? Das Uploaden von musikalischen Inhalten ist udter Jugendlichen also deutlich
weniger verbreitet als das Machen bzw. BearbeiterCamputer. Mogliche Begriindungen
dafir zeigen sich in den qualitativen Interviews.séd die musikalischen bzw. musikalisch
untermalten Stlcke oftmals ausschliellich an digeren Freunde oder die Bekannten
gerichtet. Daher werden die Produktionen nicht irternet veroffentlicht, sondern — wie
auch im Fall von Caroline — personlich UbermittBite 16-Jahrige hat einen Musiktitel fur
ein Schulreferat ihrer Freundin bearbeitet undedtrtdaraufhin deren Anerkennung: ,,Und
dann hatte ich ihr das geschickt und am nachstgnniante sie: ,Das passt perfekt! Und
danke noch mal, dass du das fur mich geschnittest!'“hdnsbesondere dient das
Présentieren in den Peergroups dazu, die eigenempé&tenzen zu demonstrieren, wie etwa
bei Adrian: ,Ja, das finden die immer eigentlicmpaool, weil ich halt auch so Sachen
schaffe, die sie noch nicht erreicht haben.” Auclsicht mit seinen Werken aber keine
grol3ere Internetoffentlichkeit: ,Ich stelle die awaicht bei YouTube rein, aber [...] fur
mich so privat.” Weil der 14-Jahrige eine langsamrnetverbindung hat, wirde das
Uploaden ,bei einem Drei-Minuten-Video zum Beisp#8 Stunden dauern [...] und
deswegen ist das so ein bisschen, nicht so relduanmhich, das Hochladen.” Alternativ
findet der Datenaustausch im Schul-Intranet stdier das seine Freunde alle Ingame-
Videos downloaden konnen: ,Da konnen wir die aufsare Klassensachen und so
hochladen. Und einmal kann ich sie auch auf einé@B-3tick mitbringen, wenn ich bei
den Freunden bin.“ Fir die interviewten Heranwantsa ist also nicht das Erreichen einer
breiten Offentlichkeit relevant, sondern die Veitmeg der selbst produzierten

20 Damit hat sich die Anzahl im Vergleich zu 2007,(@a) leicht verringert.
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musikalischen Inhalte in der Peergroup. Ziel istdesen Feedback und ggf. Anerkennung
zu erhalten.

Das Hochladen auditiven bzw. audiovisuellen Malgriias Netz ist fir Einige dennoch ein
wichtiger zusatzlicher Bestandteil des kommunilativHandelns. Auch hier ist das
Feedback bzw. die Anerkennung durch Freunde odkarBee ein wesentlicher Grund fur
die Veroffentlichung. So stellt Maja ihre Slideshwowach der Produktion direkt auf die
Videoplattform YouTube Dort fir ihre Freunde zuganglich sind sie Ausggmuonkt fur
Gespréache in der Peergroup, die zumeist offlinéfistden: ,Wenn ich mit den Leuten
gerade telefoniere und die das anhoren, dann krebgdie Kommentare per Telefon.” Im
Freundeskreis der 14-Jahrigen gibt es keinen Asstawon Musikinhalten, der nicht an den
Upload ins Internet geknlpft ist. Daneben gibt Maja dass auch eine fremde Person ihre
Videos angesehen hat: ,Na ja ich habe so ein vghi BAgostino ein Video ahm geladen
und halt ein paar Bilder dazu und Text dazu gemawctitdas hat er halt dann abonniert.”
Nur wenige Jugendliche suchen Uber die personlidientakie hinaus ein disperses
Publikum. Von Fremden im Internet erwarten sie atlem, konstruktive Kritik zu den
eigenen Kompetenzen zu erhalten, um — wie die W8gi@ Jenny — ihr ,Kbnnen zu testen*.
Fir diese Heranwachsenden bietet das Internet ensfizlichen Raum zur Présentation
ihrer Fahigkeiten. Speziell Musikerinnen, die siohBands selbst organisieren und ein
breites Publikum suchen, nutzen das Internet witsfiir den Upload eigener Musik (vgl.
4.2.2). Das spricht fir die Annahme, dass die Jdiggven sehr zielgerichtet vor dem
Hintergrund ihrer jeweiligen Interessen von der Miikeit des Uploads Gebrauch machen
— namlich nur dann, wenn sie eine moglichst groBerlichkeit suchen. In den meisten
Fallen reicht ihnen das Feedback ihrer FreundeBakaénnten jedoch aus.

.Die haben's dann wieder gleich geloscht — Jugengihe werden im Internet auf
Urheberrechtsverletzungen hingewiesen

Ist bei der eigens erstellten Musik mit dem CompfreEmdproduziertes Material verarbeitet
worden, machen Jugendliche auch die Erfahrung,itesis Netz geladenen Inhalte durch
die Plattformbetreiberinnen aus rechtlichen Grindetdoscht werden. Wie bei der 18-
jahrigen Jenny ruft dieser Eingriff Unverstandné&vor: ,Die haben's dann wieder gleich
geldscht, well irgendwelche Urheberrechte, keineukg.” Auch Oskar ist schon einmal
auf eine solche Urheberrechtsverletzung aufmerksgeamacht worden. Nach der
Veroffentlichung seiner Remixe auf seineéfouTubeKanal hat ihn ein anderer User mit
einem Kommentar auf die Rechtsproblematik hingesviesvoraufthin er die Musik wieder
aus dem Netz genommen hat. Um weitere Problemeermeiden, hat er sich neue
Materialquellen zum Download von Audio-Samples gesudie er als Quelle bei der
nachsten Veroffentlichung mit angeben will: ,Hmhibabe letztens, glaube ich, auch eine
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Seite gefunden, die ist gerade gut fir diese YoeTsdéichen, wenn ich dann spater mal was
aufnehme und so. Dass ich das drunter setzen kalmmg irgendwelche rechtlichen
Probleme.” Die genannten Beispiele lassen vermutiass sich viele der befragten
Jugendlichen, die mit Musik unterlegte Videoclips ilnternet stellen, der Existenz von
Urheberrechten bzw. deren Verletzung nicht bewsisst. Wie im unten stehenden Kasten
deutlich wird, existiert im deutschen Urheberrechtlein bei musikbezogenen
Internettatigkeiten eine Vielzahl von rechtlichemsBmmungen. Mdoglicherweise setzen
sich die interviewten Jugendlichen auch aufgrurmdkaenplexitat nicht ausreichend mit der
Thematik auseinander.

Urheberrechte im Netz: Bestimmungen fir den Uploadon Musik

Neben dem Herunterladen oder Streamen von Musikr adderen Audiodateien wird
Heranwachsenden durch die verschiedenen AnwenduthgerSocial Webs ermoglicht,
diese auch selbst online zu stellen oder mit amdekgzerinnen im Netz zu tauschen. Im
deutschen Urheberrecht gilt das Uploaden von urhetfglich geschitzter Musik im
Internet als unzul&ssig, ,soweit [...] zur Vervietiglng eine offensichtlich rechtswidrig
hergestellte oder offentlich zuganglich gemachtelage verwendet wird“ (Juristischer
Informationsdienst 2008: 9). Musik, an der man nagHbst die Verwertungsrechte besitzt,
darf also nicht ins Internet gestellt und somitgpaiellen Nutzerinnen verfligbar gemacht
werden (vgl. Werner 2010: 163ff.). Dabei ist nighitscheidend, ob das musikalische
Werk kommerziell oder als freier Download/Streanreligestellt wird, sondern dass
bestimmte Online-Nutzungsrechte eingeholt wurdegl. (\ights.info 2005a). Diese
kénnen entweder von dem/r Urheberin direkt oder den Verwertungsgesellschaften
GEMA oder VGL erworben werden, wobei die GEMA Lizen fur interaktive on
Demand-Angebote wie Downloads oder Streams von Witedh, Musikvideos oder
Podcasts vergibt und die VGL eher fiir Sendelizenzem Simul- oder Webcasteérn
zustandig ist (vgl. Hansen 2010: 334ff.; vgl. Lgh2010: 5). Eine Ausnahme stellen
Creative Commons-Lizenzen dar, durch die Urheberinrden Nutzerlnnen von
vornherein Verwertungsrechte in bestimmten Abstgé&m etwa kostenloses Weitergeben,
Bearbeiten der Musik etc., Ubertragen kénnen gmsthaler 2010: 48f.).

Da Uploads von urheberrechtlich geschitzter Musi ainen Internetserver als
Vervielféltigungen gelten, kénnen die Nutzerinnén diese Handlungen haftbar gemacht
werden. Dies gilt auch, wenn auf Videoplattformene wYouTube eigene Filme
hochgeladen werden, die mit urheberrechtlich gagtdiMusik unterlegt sind — es sei
denn, der Ubernommene musikalische Ausschnittoskusz, dass er keine ,personlich

Zygl. Abb. 21.
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geistige Schopfung“ darstellt (vgl. irights.info @b). Beim File-Sharing in Online-
Tauschborsen witorrent.toist das Anbieten von geschiitzten Dateien ohne usting
des/r Urhebers/in illegal, wahrend das Empfangendann verboten ist, wenn von einer
Loffensichtlich rechtswidrigen* Vorlage ausgegangeerden kann, wenn also aus Sicht
des/r Internetnutzerin klar ist, dass der/die Atdsla keine entsprechenden
Nutzungsrechte hatte (vgl. Miller 2010: 211, Weidldolle 2010: 421, 426)Hinzu
kommt, dass zwar die Bestimmungen des Urheberreahfs das Territorium der
Bundesrepublik Deutschland begrenzt sind, nicht ogad das internetbasierte
Medienhandeln. Ein einziger Musiktitel im World VidVeb kann somit verschiedenen
nationalen Urheberrechten unterliegen (vgl. irights 2005c).

Geschlecht und Bildung moderieren musikbezogene pdoktiv-gestalterische und
Upload-Tatigkeiten

Mit Blick auf die soziodemografischen Faktoren ®gig sich insbesondere
geschlechterbezogene Unterschiede (vgl. Abb. 8)utlibe mehr Jungen (60%) als
Madchen (36%) machen oder bearbeiten Musik am Ctanpm Vergleich zum Jahr 2007
haben sich die geschlechtsspezifischen Unterscleivaes angeglichen: Anhand der Daten
der vergangenen Jahre zeigt sich, dass es immer Watichen gibt, die den PC als
Bearbeitungs- bzw. Produktionsgerat zumindest rselte Gebrauch nehmen. Die
Geschlechterunterschiede lassen sich mit Bezug di# Ausfihrungen des
Medienkonvergenz Monitoring 2008 erklaren. Dort @aurkonstatiert, dass Jungen eine
grolRere Affinitat zu technischen Neuerungen habaoh dazu tendieren, sich technisch-
konvergente Entwicklungen schneller anzueignererdihgs fiihren die Autorinnen dieses
Verhaltnis nicht auf ein per se defizitares tectims Verstandnis von Madchen zurick,
sondern darauf, dass Jungen eher spielerisch undchdé eher funktional mit den
technischen Mdglichkeiten umgehen, Letzere sicBededso nur dann aneignen, wenn sie
darin einen Mehrwert erkennen (vgl. Schorb et @0& 41ff., in Anlehnung an
Schiersmann 1992 und Schorb 1995). Im Falle deriygusduktion bzw. -bearbeitung am
Computer scheinen die Madchen nun aber allmahkathzuziehen. Beim Hochladen von
Musik im Internet sind ebenfalls Jungen etwas stésertreten als Madchen, allerdings
haben sich die geschlechtsspezifischen Unterschiede Musikupload im Vergleich zu
2007 kaum angeglichen: Insgesamt stellen sowohlchia als auch Jungen heute nicht
mehr, sondern weniger Musik ins Netz.
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Abb. 8: Vergleich von Musikproduktion/-bearbeitung und Musik-Uploads am Internet-PC
in Abhéngigkeit vom Geschlecht

Musik machen/bearbeiten - mannlich (2010)

Musik machen/bearbeiten - weiblich (2010)

Musik machen/bearbeiten - ménnlich (2007)

Musik machen/bearbeiten - weiblich (2007)

Musik uploaden - médnnlich (2010)
Musik uploaden - weiblich (2010)

Musik uploaden - médnnlich (2007)

Musik uploaden - weiblich (2007)

B oft ® manchmal ¥ selten  nie

Basis: 2010: N=3806, 2007: N=4555 (Musik upload&2)Q7: N=4819 (Musik machen/
bearbeiten) (Angaben in Prozent)

Beim Uploaden von Musik ins Netz sind vor allemdhingsspezifische Unterschiede
deutlich erkennbar (vgl. Abb. 9). Wie bereits diahre zuvor stellen Jugendliche mit formal
niedrigerem Bildungshintergrund tendenziell 6ftensik ins Internet als solche mit formal
hoherem Bildungshintergrund: 31% der Jugendlicherit rformal niedrigerem
Bildungshintergrund tun dies zumindest selten, iergieich zu 19% der Jugendlichen mit
formal hoherem Bildungshintergrund. Dies lasst giam einen dadurch erklaren, dass die
zum Upload erforderlichen technischen Aspekte dilnaheinfache Bedienbarkeit nicht zur
Benachteiligung der niedriger Gebildeten fuhrer.(8ghorb et al. 2008: 47). Zum anderen
ist zu vermuten, dass die Jugendlichen mit form@helnem Bildungshintergrund dem
Einstellen von Musik ins Internet kritischer gegeeisteheri’ Bei fremdem Material
kénnten Bedenken in Hinblick auf mogliche Urhebentsverletzungen der Grund dafir
sein. So stellt die Abiturientin Tina (18) keineld&r ihrer Lieblingsban®eatsteaksn ihr
schulerVZProfil, da sie ,mit rechtlichen Sachen auch dammer 'n Problem® sehe. In
Bezug auf das Einstellen eigener musikbezogenaaltinhist zu vermuten, dass formal

2 Gestiitzt wird diese Annahme beispielsweise durid Ergebnisse einer Studie zum ,Medienhandeln in
Hauptschulmilieus (Wagner 2008). Die in diesem Rah gefiihrten Interviews zeigen, dass Hauptschmilen in
Bezug auf produktiv-gestalterische Tatigkeiten ded damit verbundenen Upload ihrer Eigenproduktiomeitgehend
sunbefangen“ (Eggert/Gebel/Wagner 2008: 183) anMielien herantreten. ,lhr Verhalten wie auch diedMe selbst
reflektieren sie dabei kaum. Wenn sie die genutktedien bewerten, legen sie dabei keine ethisciden moralischen
MaRstébe an, sondern vergleichen sie in BezughaeifHunktionen mit anderen Angeboten” (ebd.).
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niedriger Gebildete eher darauf Wert legen, imrhete préasent zu sein, wohingegen formal
hoher Gebildete eventuell einen hoheren Ansprucldi@rQualitéat ihres online gestellten
Materials haben (vgl. hierzu auch Schorb et al92@Q).

Abb. 9: Musik-Uploads am Internet-PC in Abhangigket vom Bildungshintergrund — 2007
und 2010 im Vergleich

Musik uploaden - héher Gebildete (2010) 81

Musik uploaden - niedriger Gebildete (2010) 69

Musik uploaden - hoher Gebildete (2007) 69

Musik uploaden - niedriger Gebildete (2007) 16 57

B oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: 2010: N=3806, 2007: N=4555 (Angaben in Pri}xe

4.2  Junge Musikerinnen im Fokus:
Die Aneignung des Internets im Kontext des Musikmdwens

Die bisherigen Ergebnisse zeigen, dass das musigbae Handeln Jugendlicher am
Computer neben den rezeptiven zunehmend auch proddstalterische Tatigkeiten

umfasst (vgl. 4.1). Mit Blick auf das Internet wardeutlich, dass Jugendliche dieses im
Verlauf der letzten Jahre starker zur Musikrezeptio Gebrauch nehmen (vgl. 3.1),

hingegen weniger durch (eigene oder fremde) Mukidie mitgestalten (vgl. 4.1). Im

Folgenden werden jene Jugendliche in den Mittelpgekiickt, die in ihrer Freizeit selber

Musik machen. Diese wurden mit der Frage erfadstsie ,regelméaRig ein Instrument

spielen, singen oder als DJ auflegen“. 38% der @&én bejahten diese Frage und
bezeichnen sich damit selbst als MusikschaffendgehNeinem Uberblick tiber die Gruppe
der jugendlichen Musikerlnnen wird dargestellt, \gieh diese im Kontext des eigenen
Musikschaffens das Internet zunutze machen.

4.2.1 Die Gruppe der jungen Musikerinnen

Geige, Band und Sampling — das Spektrum musikalisein Aktivitaten Jugendlicher ist breit

Im Online-Fragebogen machten die befragten Musiéfehden Angaben dazu, ob sie
allein oder gemeinschatftlich mit anderen Personesilimachen. Dabei zeigte sich, dass
das Musizieren Uberwiegend im sozialen Miteinandiattfindet: So gaben 40% an,
ausschlie3lich allein Musik zu machen, 14% tun diesschliel3lich gemeinsam und 46%

46



nutzen beide Kontexte. Daraus ergibt sich, dassGaoliteil der Jugendlichen (60%)
regelmafig mit anderen musikalisch aktiv ist.

Abb. 10: Kontexte des Musizierens

allein 40
gemeinsam 14 --
beides 46

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéden in Prozent)

Von den befragten Heranwachsenden, die selbst Musikhen, spielt knapp ein Drittel
(31%) in einer eigenen Band und ist damit Uberwiegselbst organisiert (Abb. 11). In
Institutionen eingebunden, d.h. i.d.R. musikpad&gpbg betreut und angeleitet, sind
diejenigen Jugendlichen, die sich in einem Orche&t2%) und/oder einem Chor (8%)
engagieren.

Abb. 11: Gemeinsame musikalische Aktivitaten (Mehi@ichnennungen moglich)

Chor
Orchester
Band

etwas anderes

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéden in Prozent)

Zudem konnten die Befragten in einer offenen Antméglichkeit ggf. weitere
Auspragungen der gemeinschatftlichen Musikprodukitienennen. Die offenen Nennungen
verweisen neben zusétzliche Formen institutioratish sowie selbstorganisierten
Musikmachens (z.B. ,Spielmannszug®, ,eigene Rapgpaf) auch haufig auf DJ-
Tatigkeiten (z.B. ,DJ-Battle”). Aufféllig sind viel Aussagen, die auf eine nur gelegentliche
musikalische Betatigung mit anderen Personen hiede{z.B. ,einfach mal zum Jammen
treffen”, ,einfach zusammen singen®). Dies verwedarauf, dass sich auch jene
Heranwachsenden als Musikschaffende wahrnehmeen geoduktive Auseinandersetzung
mit Musik auf gelegentliche Freizeitaktivititen blesinkt zu bleiben scheint. Was sich im
Einzelnen hinter den musikalischen Téatigkeiten nadiieher Musikerlnnen verbirgt, kann
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mittels der quantitativen Daten nicht ergrindetdeer Einen Eindruck Uber das breite
Spektrum musikalischer Freizeitaktivititen gebettdessen die Intensivinterviews:

Einige der Jugendlichen spielen in einer eigenamB&o auch der 13-jahrige Johannes. Er
spielt E-Gitarre in einer Gruppe, die er vor kurzeah Freunden gegrindet hat. Auch Jana
(18) ist ein aktives Bandmitglied. Sie traumt davont der Band bald auch erfolgreich zu
sein: ,Naja, ich glaube, fast jede Band, die sitdirkgriindet, will irgendwann mal grof3
werden. Und wir wollen das natlrlich auch, unsernesid der ganzen Welt zeigen am
liebsten.” Der 18-jahrige Dennis dagegen spieltrzi@&itarre (ohne Band-Zugehorigkeit),
verbindet damit jedoch keine groRen Plane: ,Ichdeles jetzt bloR als Hobby sehen.”
Auch andere Madchen und Jungen machen allein odemieren Musik und beherrschen
ein oder mehrere Instrumente, wie das Klavier, #iéte oder die Gitarre. Jene
Heranwachsende, die eher dem Bereich des klassiststeumentalspiels zuzuordnen sind,
wenden daflr zumeist viel Zeit auf. Die 14-jahr&mphie beispielsweise spielt seit 8 Jahren
Geige, nimmt seit 2 Jahren zusatzlich Gesangsigiterund hat mit ihrem Orchester
regelmafdig Proben und Auftritte. Zu den Musikerimregnd aber auch Jugendliche wie
Oskar (19) zu zahlen, die kein Instrument im kidsen Sinne beherrschen. Oskars
Jnstrument* ist der PC, an dem er mittels SamgfinBemixe erstellt (vgl. 4.1). Sein
Beispiel verdeutlicht, dass unter den Musikerinaeich solche Jungen und Madchen zu
fassen sind, die nur mithilfe des Computers Musé#chen, ohne ein Musikinstrument zu
beherrschen.

Alter, Geschlecht und Bildung moderieren die musikschen Aktivitaten der Jugendlichen

Ob und in welcher Art und Weise Jugendliche setlssikalisch tétig werden, wird durch
soziodemografische Merkmale moderiert. Im Alterkugr bleibt der Anteil der
Musikschaffenden gleich hoch, jedoch sind es eleifamal héher Gebildeten (42% im
Vergleich zu 33% der formal niedriger Gebildeteng uie Jungen (40% im Vergleich zu
36% der Madchen), die nach eigenen Angaben Musihera

Betrachtet man die Gruppe der Musikerinnen (N=14gé&yauer, so werden aulerdem
soziodemografische Unterschiede dahingehend sichiba welchen Kontexten diese
Befragten musikalisch aktiv sind. So sind es eh&r dugendlichen mit hdéherem
Bildungshintergrund, die haufiger in einem Chor J9%der einem Orchester (14%)
musizieren; bei den formal niedriger Gebildeten Ime@cdagegen nur 6% in einem Chor und
8% in einem Orchester Musik (Abb. 12).

2 Beim Sampling werden Teile von Musik- oder Tonafimen mithilfe dafir vorgesehener Hard- oder Saftvim
einem neuen Kontext verwendet. Die Klangstiicke emmit einem Audioprogramm weiterverarbeitet.
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Abb. 12: Gemeinsame musikalische Aktivitaten in AbEngigkeit vom Bildungshintergrund
(Mehrfachnennungen moglich)

niedrigerer
Bildungshintergrund

hoherer
Bildungshintergrund

B Chor M Orchester ¥ Band

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéen in Prozent)

Mit zunehmendem Alter steigt der Anteil derjenigdie in einer Band spielen von 28% in
der jungsten Altersgruppe auf 38% in der Gruppel8emund 19-Jahrigen (Abb. 13). Zudem
sind es mehr Jungen (36% zu 23% der Madchen)ndiser Band gemeinsam mit anderen
Musik machen, wohingegen die Madchen mit einem ikmten 16% im Vergleich zu 4%
der Jungen vermehrt im Chor aktiv sind oder in min@rchester musizieren (15% der
Madchen zu 10% der Jungen) (Abb. 14).

Abb. 13: Gemeinsame musikalische Aktivitaten in AbBngigkeit vom Alter
(Mehrfachnennungen moglich)

12 -13 Jahre

14 -15 Jahre

16 - 17 Jahre
35

18 -19 Jahre
38

B Chor M Orchester ™ Band

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéen in Prozent)
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Abb. 14: Gemeinsame musikalische Aktivitaten in AbEngigkeit vom Geschlecht
(Mehrfachnennungen moglich)

Médchen

Jungen

B Chor ® Orchester ™ Band

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéden in Prozent)

Die meisten Jugendlichen machen Rockmusik

Das Spektrum der gespielten Musikgenres, die arfigsen von den Befragten angegeben
wurden, spiegelt zu einem Grol3teil die unter Jubgmeh beliebten Musikrichtungen

wider: So verortet knapp die Halfte (47%) der bgtiema Musikerlnnen das eigene
Musikschaffen im Genre der Rockmusik.

Abb. 15: Praferierte Musikgenres der befragten Mugkerinnen (Auswahl)
(Mehrfachantworten maglich)

Rockmusik
Populdarmusik
Klassische Musik
House/Techno/Rave

HipHop/Rap

Soul/R'n’B

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéen in Prozent)

Mehr als ein Drittel der musizierenden Jugendlicligr®o) sieht sich im Rahmen ihres
aktuellen Musikschaffens in der Popularmusik zu d#auAuch andere gespielte
Musikgenres der befragten Musikerlnnen zeigen eieru Heranwachsenden aktuell
beliebtes Stilspektrum auf, dazu =zahlen beispiatsaveHouse/Techno/Rave (20%),
HipHop/Rap (19%), Punk (16%) und Soul/R'n‘B (15%)ede/r Vierte der befragten
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Musikerlnnen (23%) gab an, klassische Musik zu reackvomit diese Musikrichtung nach
Rock- und Popmusik auf Platz drei der gespieltenr&erangiert?

4.2.2 Ein Raum zum Informieren, Prasentieren und Wetzen:
Wie junge Musikerlnnen das Internet fur sich nutzlbanachen

Eine Frage im Online-Fragebogen fokussierte aufNdizung des Internets im Kontext des
eigenen Musikmachens. Es zeigt sich, dass der idgende Teil der befragten

Musikerinnen das Internet im Rahmen seines HobbySeabrauch nimmt: So gaben drei
von vier Musikerlnnen an, zum eigenen Musikschaffaline tatig zu sein (75%). Fir ein

Viertel der jugendlichen Musikschaffenden (25%)e#ipdas Internet im Rahmen eigener
musikalischer Aktivitaten dagegen keine Rolle.

Abb. 16: Musikbezogene Internettatigkeiten der befagten Musikerlnnen
(Mehrfachnennungen moglich)

Informationen zu Musikstiicken suchen

Samples herunterladen

eigene Musik ins Internet stellen
eigene Videos ins Internet stellen

Internetseite (iber mich/meine Gruppe pflegen

Kontakte zu anderen Musikern pflegen

Kontakte zu Fans pflegen

keine musikbezogenen Online-Tatigkeiten

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéden in Prozent)

Die Suche nach Informationen zu Musikstiicken (A\Bten, Texte, Tat3§ ist die mit

Abstand haufigste Nutzungsform des Internets ¢&gh. 16). 59% der Befragten geben an,
das Internet hierfur als Informationsquelle zu vemaden. Der Download von Samples, die
auf verschiedene Weise zur eigenen Musikprodukéemnvendet werden konnen, ist fur

24 Auf die Antwortoptionen ,Hardcore”, ,Reggae” undazz" entfallen weniger als 15% der Befragten.

% Tabs (kurz fur Tabulaturen) dienen z.B. beim Géaspiel als einfache Alternative zur Notenschrift.

51



18% der befragten Musikerinnen von Bedeutung. Viokere Teil der Musikschaffenden
wird das Internet als Prasentationsfliche und iDigibpnsweg der eigenen Musik genutzt:
Knapp jede/r Vierte (24%) stellt die eigene MusiKime und etwa jede/r Siebente (15%)
ladt auch eigene Videos ins Internet, die im Kohties Musikschaffens stehen. Eine eigene
Internetseite zur Selbstdarstellung pflegt nactereép Angaben jede/r Achte (12%) der
befragten Musikerinnen. Die Madglichkeiten der Vdmoeg im Internet nutzen sie
insbesondere dazu, um Kontakte zu anderen Musikemlrzu pflegen (20%), zu einem
kleineren Teil aber auch zu Fans der selbst predezri Musik (11%).

Jugendliche, die in Bands spielen, nutzen das Inteet intensiver

Wie vorab dargestellt verlauft jugendliches Musigre in verschiedenen Kontexten (vgl.
Abb. 11): So finden sich einerseits stark instimélisierte Kontexte wie Orchester- und
Chorformationen, andererseits auch eigene Band- Whdsikprojekte, die von
musikinteressierten Heranwachsenden selbst organisierden. Damit verbunden sind
unterschiedliche Anforderungen an die Organisatiomd Prasentation des eigenen
Musikschaffens. Abbildung 17 veranschaulicht dietAzdng des Internets fir das
musikalische Hobby in Abhangigkeit vom Kontext éégenen Produktion. Dabei werden
exemplarisch zwei Gruppen von jugendlichen Musikeeh vergleichend betrachtet: die
Heranwachsenden, die in einer eigenen Band musigziend die Heranwachsenden, die in
einem Orchester und damit in Institutionen eingelaumnsind.

Es zeigt sich, dass Jugendliche, die in Bands espidiiir das eigene Musikschaffen
intensiver vom Internet Gebrauch machen. Heranveaales dagegen, die in einem
Orchester musizieren, greifen insgesamt deutlitterser auf das Internet zu. So gaben 41%
dieser Gruppe an, das Internet hierfur gar nichtnatzen; dies trifft nur auf 12% der
Jugendlichen zu, die in Bands engagiert sind.

Ein bedeutender Teil der in Orchestern aktiven ddighen nutzt das Netz, um
Informationen zu Musikstlicken zu suchen (39%). Samladen dagegen nur 6% aus dem
Internet herunter. Die wenigsten dieser Heranwauaese greifen auf das Internet zuriick,
um sich und ihr Orchester zu prasentieren: 2% 3w der jungen Orchestermusikerinnen
stellen Musik bzw. Videos ins Netz und gerade einida von ihnen pflegt eine eigene
Internetseite. Immerhin 13% pflegen online Kontaktieanderen Musikerinnen, jedoch nur
1% zu Fans.

Im Vergleich zu den Jungen und Méadchen, die inmidgchester musizieren, machen sich
bedeutend mehr Bandmusikerinnen das Internet zenutn sich Gber Musikstiicke zu
informieren (70%) und Samples herunterzuladen (19B&iffallig ist aulRerdem, dass
diejenigen, die in einer Band spielen, das Inteveestarkt als Plattform fur die Darstellung,
Prasentation und Distribution in Bezug auf die eé&ge musikalischen Aktivitaten
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wahrnehmen: 38% von ihnen stellen die eigene Miasiletz, 28% laden Videos hoch und
23% prasentieren ihre Band online. Junge Musikerinmlie in Bands aktiv sind, machen
daruber hinaus starker von den interaktiven Anwagdaptionen des Web 2.0 Gebrauch:
34% dieser Jugendlichen pflegen Kontakte zu andbtesikerkolleginnen und 23% zu
Fans.

Abb. 17: Musikbezogene Internettétigkeiten in Abhagigkeit vom Kontext der
Musikproduktion (Mehrfachnennungen mdoglich)

Informationen zu
Musiksticken suchen

Samples runterladen
eigene Musik ins Internet

stellen

eigene Videos ins
Internet stellen

eine eigene Internetseite
pflegen

Kontakte zu anderen
Musikern pflegen

Kontakte zu Fans pflegen

keine musikbezogenen
Online-Tatigkeiten

M Orchester (N=98) " Band (N=346)

Basis: N=444 Befragte, die in einer eigenen Bandraanem Orchester aktiv sind (Angaben in
Prozent)

Anhand der Intensivinterviews lasst sich veransktiaen, warum Heranwachsende, die
ihre  musikalischen Aktivitdten selbst organisiereverstarkt auf das Internet als
Informations- bzw. Bezugsquelle, als Prasentatamnmsr und zum Austausch mit
Gleichgesinnten zuriickgreifen.
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»Ich guck auch im Internet wegen Tabs und so“ — Jugndliche nutzen das Internet
hauptsachlich als Informationsquelle und Materialbgse fir eigene musikalische
Aktivitaten

Die mit Abstand h&ufigste Online-Tatigkeit der judéchen Musikerinnen ist die Suche
nach Informationen zu den selbst gespielten Musiketn, beispielsweise um sich Noten,
Texte, Tabulaturen oder Grifftabellen fur ihr Instrentalspiel zu besorgen (vgl. Abb. 16).
Dies konnte auch im Rahmen der Intensivinterviewsl insbesondere fiir diejenigen
Heranwachsenden festgestellt werden, die ihre rmlsthen Tatigkeiten selber
organisieren.

Bei der Informationssuche gehdren SuchmaschinenMiddoplattformen zu den ersten
Anlaufstellen dieser Jugendlichen. Der 18-jahrigeniiis, der autodidaktisch E-Gitarre
lernt, besorgt sich Uber das Internet GitarrentapsLiedern, die er sich erarbeiten méchte
— zumeist Lieder seiner Lieblingsbands. Uber Suastiiaen gelangt er auf entsprechende
Seiten: ,Da gibt man ,Gitarrentabs’ ein und da kashoiu dann auf verschiedene Seiten und
dann suche ich mir welche raus. Da gebe ich dahinten Beispiel die Band ein oder so
was.”

Neben Gitarrentabs und Noten werden auRerdem \ideodenen junge Musikerinnen
bekannte Songs covern, als Lern- und Orientierutigsion Heranwachsenden geschétzt.
Sonja (15), die seit mehreren Jahren Gitarre spiéht sich beispielsweise gern
nutzergenerierte Online-Videos anderer Gitarrisaeh Videoplattformen an, um sich auf
diese Weise die Musikstlicke beizubringen: ,Dannegeh noch auf YouTube und gucke
mir das an, hére mir das an, damit ich auch weiB, das dann geht und so. Und dann
versuche ich das zu spielen.” Die Videos, d.h. \digualisierungen des Spiels, sind ihr
wichtig, um Spieltechniken auf dem Instrument germu verfolgen. Die 15-J&hrige
praferiert daher Videos, ,wo man richtig die Gigasieht und nicht jetzt den Musiker."

.Da gibt's eine eigene Seite fir unsere Band" — Eifeil der Jugendlichen prasentiert
sich und seine Musik im Internet

Von einem Kkleineren Teil der befragten Musikerinneird das Internet zudem als
Prasentationsflache und mehr noch als Distribuegsder eigenen Musik genutzt (vgl.
Abb. 16). Die eigene Internetseite ist der Ort,d@m sich das eigene Musikschaffen
gebindelt in einen Kontext stellen lasst, z.B. ornfr von Fotos, Texten, Musik- und
Videodateien. Eine eigene Seite bietet auf diesiséMeaelfaltige Moglichkeiten, sich selbst
als Musikerin zu préasentieren und in Szene zu seZme beliebte Plattform fir einige
junge Musikerlnnen ist das NetzwekltySpace Es wird auch von der 18-jahrigen Jana
genutzt. Sie hat vor ca. einem Jahr eine eigenalABeind gegrindet und sich damit einen
Traum erfiillt, denn sie wollte ,schon immer Rocksteerden.” Gemeinsam mit ihren
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Bandkolleginnen pflegt sie eine eigeklySpaceSeite, auf der die jungen Musikerinnen
sich selbst und ihre Bandgeschichte in Bildern motten vorstellen. Auch die ersten
eigenen Songs mdchte die Gruppe demnéchst dorieostellen. Die 18-Jahrige traumt
davon, mit ihrer Band eine breite Offentlichkeit etreichen und eines Tages vielleicht
sogar entdeckt zu werden: ,Na vielleicht daueljag®och finf Jahre, vielleicht auch nur ein
Jahr. Vielleicht kommt ja irgendwann mal ein Proshizvorbei und findet uns tbelst geil.”

-Weil mir das Internet einfach nur zu 6ffentlich ist* — Warum einige Musikerinnen
den Weg ins World Wide Web nicht suchen

Anders als fur ihre Tatigkeit als Bandmitglied Zeigana keine Ambitionen, die
Musikplattform MySpace (und generell das Internet) ebenso zur Prasentatioer
Aktivitdten im Chor zu nutzen. Anhand ihrer Aussagerd deutlich, dass sie mit ihren
Chortéatigkeiten keine Karrierehoffnungen verbindatl das Internet daher diesbeziglich
nicht relevant ist. Auch die 18-jahrige Elisabetiify als Musikerin nicht auf das Internet
zurlick, obgleich Musik einen zentralen Stellenwiertinrem Leben hat: Sie singt in
verschiedenen Choren, ist in einer Tanzgruppe ,aipielt sowohl Violine als auch Klavier,
und plant Musik zu studieren, um Musical-Sangeninvzerden. Zur Darstellung ihrer
musikalischen Aktivitditen macht sie sich das Waklidle Web jedoch nicht zunutze, da ihr
anscheinend keine der ihr bekannten Offerten Mbgéden bieten, ihren Erfolg als
Musical-Sangerin voranzutreiben.

Ein weiterer Grund dafir, dass junge Musikerlnnieh selbst und ihre Werke im Internet
nicht prasentieren, ist der Eigenschaft des Intsrgeschuldet, dass alle Inhalte fir jeden
potenziell zuganglich sind. Fir den 19-jahrigen hiel etwa kommt es nicht in Frage,
seine Musik online zu stellen, da ihm das Interyeet 6ffentlich” ist. Fur ihn ist die
Improvisation am Klavier eine hochst private Sitoiat bei der er seinen Gefiihlen freien
Lauf lasst. Sie soll daher nicht 6ffentlich zur Sclyestellt werden.

Dass z.T. auch Jugendliche, die in Bands Musik emachicht den Wunsch auf3ern, ihr
Schaffen im Internet offentlich zu machen, kanraddiegen, dass sie noch im Ausbau ihrer
Fertigkeiten begriffen sind. Einige verzichten dabldarauf, ihre eigene Musik ins Internet
zu stellen, wie beispielsweise Dennis (18), der Sitarrenspiel nur zu Ubungszwecken via
Webcam aufnimmt, aber nicht online stellt. Auchalutes (13) hat noch keine Aufnahme
seiner Band im Netz hochgeladen, denn diese wurstever kurzem gegrindet: ,Wir
probieren immer noch aus, also, was eher zu urss.pédie noch gezeigt wird, sind es eher
die Musikerlnnen mit formal niedrigerem Bildungdeirgrund, die von den Méglichkeiten
des Uploads und der Darstellung ihrer eigenen Modifiger Gebrauch machen (vgl. Abb.
20).
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.Da gibt es so Musikerforen" — Musikschaffende Jugedliche suchen im Internet eher
den Kontakt zu anderen Musikerlnnen als zu Fans

Ein Finftel der Befragten, die in ihrer Freizeit sikalisch aktiv sind, pflegt Kontakte zu
anderen Musikerinnen online. Deutlich weniger ratevist die Kontaktpflege zu Personen,
die sich als Fans bezeichnen lassen. Dies ist eor idintergrund zu betrachten, dass nur
ein Teil des jugendlichen Musikschaffens in eineengleichsweise (semi-)professionellen
Kontext stattfindet.

Im Report des Medienkonvergenz Monitorings zu SemiaOnline-Netzwerken wurde
herausgestellt, dass Jugendliche das Netz vornghralim Austausch mit Freunden und
Bekannten sowie zur Pflege bestehender sozialeeBa&zgen gebrauchen (vgl. Schorb et
al. 2010: 28, 39f.). Diese Funktion erfillen Netekeewie dasschilerVZfir Musikerinnen

in besonderer Weise, indem sie die Organisationgaeseinschaftlichen Musikschaffens
erleichtern. Die 18-jahrige Jana beispielsweisétzias Internet fir die Organisation der
Band-Proben heran und tauscht sich regelmaRig dkerPlattform mit ihren Band-
Mitgliedern aus. |hr dient das Internet darlberabs zur Erweiterung ihres persoénlichen
Netzwerks. So berichtet die 18-Jéhrige etwa, sibehdouTubedafir genutzt, neue
Mitglieder fur ihre Band anzuwerben. Zu diesem Zkvbabe sie u.a. Kontakt mit einem
Madchen aufgenommen, deren Interpretation einesdPggs ihr gut gefiel, um sie dazu zu
bewegen, mit ihrer Band ,irgendwas zusammen zu erath

Die Gleichgesinnten in  den Online-Communitys fungme haufig auch als
Informationsquelle fir musikspezifische Fragen, diafHeranwachsende in ihrem Nahraum
keine Antwort finden. Der 13-jahrige Johannes staraus ,einer Musikerfamilie®, spielt
mehrere Instrumente und hat vor kurzem eine eidgaral gegrindet. Fir den Austausch
mit anderen Musikerlnnen nutzt er verschiedene rFdme Internet, insbesondere die
Plattform musikerboard.de was aus Sicht des 13-Jahrigen ,so mit das paogialar
Musikerforum® zum ,Informationsaustausch* ist. Brtzt es, ,um Sachen zu erfragen, mal
irgendeinen Artikel zu schreiben, wie das geht wed mir das erklaren kann oder so.“ Die
meisten Forenmitglieder sind ihm nicht bekanngrdihgs wendet er sich bei spezifischen
Fragen gezielt an bestimmte Referenzpersonen,gmeirder ganz ,sicher [ist], das der was
weil3*, so beispielsweise ein Nutzer, den er beig&nazum Thema Musiktechnik
kontaktiert: ,Also wenn ich mal spezifische Fradebe, dann schreibe ich den einfach an.”
Wahrend fur den Grof3teil der untersuchten Herangexwden das Internet (und im
Besonderen Online-Communitys) fir die musikbezogememunikation kaum eine Rolle
spielt (vgl. 3.2.3), ist es fur Jugendliche, die salbst organisierten Kontexten Musik
machen und denen vermutlich nicht die gleichen kamikativen Infrastrukturen zur
Verfigung stehen wie beispielsweise Orchestermtlsiken, ein wichtiges Forum des
Austausches. Junge Musikerlnnen wie Johannes ager dutzen Foren und Communitys
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aktiv. zum Fachsimpeln mit ausgewahlten ,Expertifinesder aber zur Planung
gemeinsamer musikalischer Aktivitaten.

Altere, Jungen und Befragte mit niedrigerem Bildunghintergrund nutzen das Internet
fur ihre musikalischen Aktivitaten intensiver

Die Aneignung des Internets im Kontext des eigeMarsikschaffens wird durch die

Faktoren Alter, Geschlecht und Bildung moderiegndenziell sind es eher die alteren,
mannlichen und formal niedriger gebildeten Befragtdie die Potentiale des Internets
ausschopfen. Schon im Report des Medienkonvergeonitbtings von 2008 wurde

herausgearbeitet, dass sich die praferenzgelditetéennutzung mit dem 14. Lebensjahr
auf den Internet-Computer verlagert (vgl. Schorlale2008: 50f.). Ahnliches gilt auch fiir
den Umgang mit dem Internet im Rahmen des eigenesikdgchaffens, wie die folgende
Abbildung verdeutlicht.

Abb. 18: Musikbezogene Internettétigkeiten der 12bis 13-Jéhrigen und 18- bis 19-
Jahrigen im Vergleich (Mehrfachnennungen maoglich)

Informationen zu Musikstiicken suchen

Samples herunterladen

eine Internetseite tber mich/meine Gruppe pflegen

eigene Musik ins Internet stellen

eigene Videos ins Internet stellen

Kontakte zu anderen Musikern pflegen

Kontakte zu Fans pflegen

15

W 12-13Jahre " 18-19Jahre

Basis: N=1449,die selbst Musik machen (Angaberrazént)

Mit zunehmendem Alter nutzen Jugendliche das leterals Informationsquelle und

Materialbdrse fur eigene musikalische Aktivitatdlur 11% der 12- bis 13-Jahrigen laden
sich beispielsweise Samples herunter, wahrendinlider Gruppe der 18- bis 19-Jahrigen
28% tun. Altere Heranwachsende nutzen das Intérbetdies haufiger dazu, sich selbst
bzw. ihre Band darzustellen und dazugehorige Modigr Videos hochzuladen. Wéahrend
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von den 12- bis 13-Jahrigen beispielsweise nur a@¥eigene Musik ins Internet stellen,
sind es von den 18- bis 19-Jahrigen 31%. Mit Zureali®s Alters greifen die Befragten
auRerdem verstarkt auf kommunikative Funktionen @mline-Angeboten zurlick, um
Kontakte zu Musikerinnen oder Fans zu pflegen. B#&ersunterschied wird bei der
Vernetzung mit anderen Musikerlnnen besonders idautNur 12% der 12- bis 13-
Jahrigen, aber 29% der 18- bis 19-Jahrigen pflegedetz entsprechende Kontakte.

Womobglich ist die Zunahme der Internetaktivititerm iRahmen der eigenen
Musikproduktion mit dem Alter auf das Erlernen vBéhigkeiten im Umgang mit dem
Medium Internet zuriickzufihren. Das Potenzial ddsrhets fir die eigenen Interessen
auszuschopfen, setzt voraus, dass man in der kggeompetent und zielgerichtet mit dem
Medium umzugehen. Diese Kompetenz wird ab dem 2®&. bem 13. Lebensjahr jedoch
erst nach und nach erworben (vgl. Wagner 2002:.48fheunert 2006: 188ff.,
Feil/Decker/Gieger 2004). So muss man beispiel®veisundchst erfolgreiche
Suchstrategien entwickelt haben, um relevante mndétionen im Netz Uberhaupt finden zu
kénnen. Wie die 12-jahrige Mia, die zum Zeitpunldr cErhebung auf der Suche nach
Gitarrentabs ist, haben einige der Jingeren satckféizientes Informationsverhalten noch
nicht herausgebildet: ,also, wiirde ich glaube niaomden [...] Also wenn man jetzt, zum
Beispiel, bei Google einfach mal so was eingibtprdgibt's meistens die Texte, aber
meistens nicht die Noten.*

Abb. 19: Musikbezogene Internettatigkeiten in Abhamgigkeit vom Geschlecht
(Mehrfachnennungen moglich)

Informationen zu Musikstlicken suchen

Samples herunterladen

eine Internetseite tiber mich/meine Gruppe pflegen

eigene Musik ins Internet stellen

eigene Videos ins Internet stellen

Kontakte zu anderen Musikern pflegen

Kontakte zu Fans pflegen

B weiblich ™ méannlich

Basis: N=1449, die selbst Musik machen (Angabd?razent)
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Im Vergleich lasst sich feststellen, dass Junge¢iwveakmit dem Netz umgehen als Madchen
(Abb. 19). So schopfen die befragten Jungen d&snet beispielsweise als Materialbdrse
fur ihre Musikproduktion starker aus, wie sich aravidload von Samples zeigt (23% zu
8%). Jungen suchen zudem deutlich haufiger dierfiéakeit im Netz: 15% der Musiker,
aber nur 6% der Musikerinnen unterhalten eine edaternetseite. Noch gréRer sind die
Unterschiede im Hinblick auf den Upload eigener Muy80% zu 13%). Jungen pflegen
daruber hinaus tendenziell starker als Madchen daatzu Musikerlnnen und Fans uber
das Internet. Einzig die Werte fir die Informatismshe im Netz zeigen ein anderes Bild:
Hier sind es mit 61% zu 57% die Madchen, die aktsied.

Dass die Jungen im Vergleich zu den Madchen véistén den verschiedenen Optionen
des Internets, insbhesondere in Bezug auf Uploaeiten, Gebrauch machen, kann
unterschiedliche Griinde haben: Wie oben bereitgedtellt, sind Madchen eher in
organisierten Kontexten wie beispielsweise im Ostére aktiv, Jungen dagegen eher in
eigenen Bands (vgl. 4.2.1). Insofern das Intermeselbst organisierten musikalischen
Kontexten intensiver genutzt wird, ist das Gesdftleicht als alleiniger ausschlaggebender
Faktor zu interpretieren. Daneben konnte das Mé&dievergenz Monitoring unabhéngig
davon aber auch aufzeigen, dass sich Jungen tebHmsvergente Entwicklungen
schneller als Madchen aneignen (vgl. Schorb &0418: 41ff.) (vgl. auch 4.1).

Abb. 20: Musikbezogene Internettatigkeiten in Abhamgigkeit vom Bildungshintergrund
(Mehrfachnennungen moglich)

Informationen zu Musikstiicken suchen

Samples herunterladen

eine Internetseite Gber mich/meine Gruppe pflegen

eigene Musik ins Internet stellen

eigene Videos ins Internet stellen

Kontakte zu anderen Musikern pflegen

Kontakte zu Fans pflegen

16

B hoherer Bildungshintergrund ™ niedrigerer Bildungshintergrund

Basis: N=1449 Befragte, die selbst Musik machergéden in Prozent)
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Betrachtet man die Bildungsdifferenzen, dann flif, dass sich die niedriger Gebildeten
ausgehend von ihrer Musikproduktion insbesonderaktiser dem Netz zuwenden, wo es
zur Selbstdarstellung und Prasentation der eigenaesikalischen Produkte dient — im
Gegensatz etwa zur Suche nach Informationen. WdlG&% der formal hoher Gebildeten,
jedoch nur die Halfte der formal niedriger Gebitteingab, im Internet nach Informationen
zu Musikstiicken zu suchen, machen Letztere von élgigen Internettatigkeiten haufiger
Gebrauch.

Im Kapitel 4.1 wurde bereits herausgestellt, dasgeddliche mit formal niedrigerem
Bildungshintergrund generell haufiger Musik inselmtet stellen als hoher Gebildete.
Dasselbe trifft auch im Speziellen auf selbst dtsteMusik zu: Nur 19% der hoher
Gebildeten, aber 33% der niedriger Gebildetenestelire eigene Musik ins Netz. In diesem
Zusammenhang wurde bereits argumentiert, dass digen mit formal hoéherem
Bildungshintergrund mehr Wert auf die Qualitat dedine gestellten Materials legen und
daher seltener von den Upload-Mdéglichkeiten Gellramachen als Befragte mit formal
niedrigerem Bildungshintergrund. Dass zudem niedrigebildete vermehrt eigene Videos
ins Netz stellen (18% zu 13%) und eine eigene hetseite pflegen, auf der sie sich oder
ihre Band darstellen (15% zu 10%), ist vermutliakcra auf Folgendes zurtickzufthren:
Unveroffentlichte Daten des Medienkonvergenz Mamigs zeigen, dass Heranwachsende
mit formal niedrigerem Bildungshintergrund beispietise Soziale Online-Netzwerke
starker aus Grinden der Selbstdarstellung nifz&9% dieser Befragten gaben im
Vergleich zu 28% der hther Gebildeten an, dassniknkilerVZdeshalb sehr wichtig sei,
weil sie darauf darstellen konnten, wer bzw. wie sind>’ Gleiches kann hier auch in
Bezug auf den Internet-Upload von Informationen uvdterial rund um das eigene
Musizieren angenommen werden sowie einen Hintethruiir den verstarkten
internetvermittelten Kontakt der niedriger Gebiktetzu Fans (16% zu 8%) liefern. Auch
hier ist davon auszugehen, dass dieser vornehmhicPrasentation des eigenen Schaffens
dient.

4.3  Zusammenfassung

Jugendliche nehmen den PC zunehmend zur Musikprodulon bzw. -bearbeitung in
Gebrauch. Zwar werden rezeptive Tatigkeiten am Computer bawgt, aber die Halfte
aller quantitativ befragten Jugendlichen gab am @®mputer auch produktiv fir die

% Die folgenden Daten wurden im Report des Mediemkogenz Monitorings zu Sozialen Online-Netzwerkéchin
verodffentlicht, da diese fur die Ergebnisdarstelumicht relevant waren. Basis der nachstehendemeRtzahlen:
N=6588schulerVZNutzerinnen

2" zur Bedeutung von Sozialen Online-Netzwerken fiér$klbstprasentation am BeispsehiilerVZ vgl. Schorb et al.
(2010): 31ff.

60



Herstellung und vor allem die Bearbeitung von Musik nutzen. Die Daten aus den
vergangenen Erhebungen lassen einen Anstieg dixfflere-Tatigkeit verzeichnen. Eine
mdgliche Erklarung konnte sein, dass sich im Vdrlar letzten Jahre die Bedingungen,
allen voran die technischen Voraussetzungen zurikidearbeitung, verandert haben. So
lasst sich im Internet mittlerweile auf eine Vidikavon kostenlosen und einfach zu
bedienenden Programmen zuriickgreifen. Die Datesefaslarauf schlie3en, dass immer
mehr Jugendliche von solchen Optionen mehr odeig@ekreativ Gebrauch machen.

Das Spektrum der gestalterischen Tatigkeiten ist & breit. Die Interviews zeigen, dass
der produktive Umgang mit dem PC als ,MusikinstrmtiidJnterschiedliches in einer sehr
grol3en Bandbreite beinhalten kann. Wéhrend eindegilJugendlichen ausgehend von den
jeweiligen Interessen mit Audiobearbeitungsprogrammnter grofiem Aufwand einzelne
Ton- und z.T. auch Videosequenzen zusammenschneitit eigene Remixe erstellt,
verstehen andere unter ,Musik machen bzw. bearfe¢andardanwendungen wie z.B.
CDs brennen und mit Musik unterlegte Slideshowtetes.

Nur ein kleiner Teil der Heranwachsenden stellt Mug ins Internet. Die meisten suchen
fur selbst produzierte bzw. bearbeitete Musik Faellund Anerkennung in ihrem naheren
Umfeld. Jugendliche nutzen das Internet im Verldaf letzten Jahre zwar stéarker zur
Musikrezeption, -produktion und -bearbeitung. DemteN derer, die Musik im Internet
uploaden, ist jedoch klein und hat in den vergaagedahren zudem etwas abgenommen:
Waren es 2007 noch 29%, die Musik ins Netz gedteliten, sind es heute nur 24% der
Befragten. Ein Grofteil der Jugendlichen, die Musilit dem PC bearbeiten oder
produzieren, schétzt diesen, um sich kreativ aushigren. Ein Upload der
Eigenproduktionen findet hingegen seltener stat.eisten legen mehr Wert darauf, eine
kritische Einschatzung von Freunden zu erhaltefbsEédiejenigen, die selbst produzierte
oder bearbeitete Musik uploaden, sehen darin primégn Weg, die Produktionen ihren
Freunden zu prasentieren. Ein Feedback von frerimdemetnutzerinnen wird meist nicht
intendiert, eher in Kauf genommen. Diese Jugendiiclstehen damit in Kontrast zu
Musikerlinnen, die in ihrer Freizeit in einer Baridiasind (s.u.).

Die meisten Jugendlichen, die in ihrer Freizeit Muk machen, nutzen den Internet-PC,

um ihrem Hobby nachzugehenEin groRRer Teil der Jugendlichen (38%) gab an,en d
Freizeit Musik zu machen. Drei Viertel dieser Magichund Jungen nutzen wiederum das
Internet fur ihre musikalischen Aktivitaten. Dalyght es vor allem darum, Informationen
zu gespielten Musikstiicken zu suchen (59% der piefinaMusikerinnen). Haufig handelt es
sich hierbei um sogenannte ,Gitarrentabs”, die didaktisch das Lernen des Gitarre
Spielens erleichtern. Fiir einen kleineren Teillderanwachsenden ist das Internet Uberdies
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als Raum zur Prasentation und Interaktion von Beohgu Sie stellen eigene Musik (24%)
und Videos (15%) ins Netz und nutzen die (SelbsiFdizllungs- und
Kommunikationsmdglichkeiten musikbezogener Sozidletzwerke wieMySpace indem
sie eine eigene Internetseite z.B. fur ihre Bamgjaiichtet haben (12%) oder Kontakte zu
Musikerlnnen (20%) bzw. Fans (11%) pflegen.

Jugendliche, die in einer Band spielen, nutzen ddaternet intensiver — insbesondere
als Kommunikations- und Prasentationsraum.Jugendliche nutzen ausgehend von ihren
jeweiligen Interessen zielgerichtet die verschietenMoglichkeiten des Internets.
Vergleicht man Band- und Orchestermusikerinnengegeisich Unterschiede hinsichtlich
der Nutzbarmachung des Internets fir das eigenekbtimaffen (88% zu 59%). Einige
junge Musikerinnen, die sich selbst organisiererd utenen weniger Spielraum zur
Vernetzung mit Gleichgesinnten, zur Selbstdarstgllsowie Prasentation ihrer eigenen
Musik zur Verfigung steht, suchen im Netz nach idiven. Zum einen bietet ihnen das
Internet ein breites Publikum, dem sie die verstdmen Facetten ihrer musikalischen
Aktivitaten in Bild, Wort und Ton zugéanglich machk&iinnen. Zum anderen ermdglichen
z.B. spezielle Musikplattformen den Austausch rMiusikexpertinnen“. Heranwachsende,
die in Orchestern oder auch Chdren aktiv sind, machon den Optionen des Internets
dagegen weniger Gebrauch. Zum einen ist zu vermutass ihnen diese kaum einen
Mehrwert bieten, da beispielsweise Moglichkeitenr z¥ernetzung oder zum
musikbezogenen Austausch bereits durch vorhanaéraestrukturen vorgegeben sind. Zum
anderen ist davon auszugehen, dass MusikplattfomieretwaMySpaceoder eine eigene
Internetseite jungen Chor- oder Orchestermusikerintkaum Moglichkeiten bieten,
entsprechende berufliche Ziele voranzutreiben eraadiese vorhanden sind.

Alter, Geschlecht und Bildung moderieren den musikbzogenen Umgang mit dem
(Internet-)PC. Diese soziodemografischen Faktoren sind dabei diischiedene Aspekte
von Bedeutung: (1.) fur der Nutzbarmachung des i sler Produktion bzw. Bearbeitung
von Musik, (2.) fur den Internet-Upload von musikehen Eigen- und Fremdproduktionen
und (3.) fur die Tatigkeiten im Internet im Rahntes eigenen Musikschaffens.

Es sind eher die Alteren, die die Mdglichkeiten thgsrnets fiir ihr musikalisches Schaffen
ausschopfen. Zurickzufthren ist das auf die Faftigkeit Computer und Internet
kompetent umzugehen. Der bisherige Forschungsgiigt dass die Nutzbarmachung des
Internets fur die eigenen Interessen (z.B. musiéperze Recherchen) sowie anspruchsvolle
Tatigkeiten am PC (z.B. Download von Schnittprogran) mit zunehmenden Alter erlernt
werden (z.B. Wagner 2002: 48ff., Feil/Decker/Gieg@d4). Es ist davon auszugehen, dass
die jungeren Befragten der aktuellen Untersuchurigrand noch mangelnder Fertigkeiten
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im Umgang mit Internet und PC weniger aktiv mitsgie Medien im Kontext von Musik
umgehen.

In ahnlicher Weise moderiert auch das Geschlecht Blefragten das Ausmald des
musikbezogenen gestalterischen Umgangs mit dem (emgowie den Gebrauch des
Internets im Zusammenhang mit dem Musikmachen. di@dene Studien zeigen, dass
Jungen dazu neigen, sich technisch konvergente @viesichneller und auf spielerische
Weise anzueignen. Madchen greifen dagegen eheelgemd funktional auf solche
Medienangebote zurtick (vgl. Schiersmann 1992, $ch®85, Schorb et al. 2008). Gleiches
deutet sich auch fir den Umgang mit dem InternetrR ®ontext von Musik an: So sind es
beispielsweise 60% der Jungen, aber nur 36% deciMéx die an ihrem Computer Musik
machen bzw. bearbeiten. Wenn sie sich allerdingeneikonkreten Nutzen davon
versprechen (z.B. die Bekanntmachung der eigened)Bao nehmen auch die weiblichen
Jugendlichen die Mdglichkeiten ihres Online-PCgriol3em Umfang in Gebrauch.

Wahrend Alter und Geschlecht kaum einen Einflussdaa generellen Upload von Musik
haben, so ist hierfur der Bildungshintergrund defr@gten entscheidend. Es sind eher die
formal niedriger Gebildeten, die musikalische Eigand Fremdproduktionen ins Internet
stellen (30% zu 20%) und darUber hinaus etwa dwitie eigene Internetseite die
Moglichkeit wahrnehmen, sich selbst als Musikermaze préasentieren (15% zu 10%). Das
liegt vermutlich u.a. daran, dass sie das Uploadieth die Eigenproduktionen generell
weniger kritisch betrachten als Heranwachsendéamital hoherer Bildung.
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5 Radio im Internet

Mathias Berek, Kerstin Meyer, Michael Baumann

Im klassischen Sinne wird unter Radio ,die Sondenfdes Rundfunks, die rein akustische
Botschaften verbreitet* (Hausermann 1998: 1), eeiden. Es meint sowohl die Institution
als auch das Empfangsgerat. Eine trennscharfe ibafirmuss sich allerdings auf sehr
wenige Kriterien beschrénken. Nicht erst, seit@adio auch im Internet prasent ist, wurde
und wird es auf ganz verschiedene Art und Weiseymiert und genutzt. Alte und neue
Technologien konvergieren und verbinden sich aunbvative Weise (vgl. Tacchi 2009:

232).

Das traditionelle Radio als akustischer Teil desid®unks ist fir Jugendliche ,zwar kein

explizites Lieblingsmedium, aber doch ein selbstérdlicher Bestandteil ihrer

Lebenswelt* (Reilimann/Hartung 2009: 33). Sie hdRadio zwar oft beildufig, aber doch

alltaglich. Sie nutzen es als Taktgeber fir denagll zum Wachwerden am Morgen, zum
Informieren auf dem Weg zur Schule oder zur Entspag am Nachmittag. Sie schatzen
es, weil es unentgeltlich ist, ihnen neue Musikelaimgt, einfach und praktisch Uberall,
also auch aul3er Haus, zu empfangen ist, aber agihes Gemeinschaft stiftet, indem es
ihnen regionale Einbindung, scheinbare Vertrauthmgitbestimmten Moderatorinnen oder
Teilhabe bietef?®

Trotz gegenteiliger Befiirchtungen ist das klasssBfadio aber bislang nicht durch das
Fernsehen verdrangt worden. Es ist zwar zu mandleszeiten ,in den Hintergrund
getreten” (Hausermann 1998: 1), bleibt aber aucheheines der am weitesten verbreiteten
Medien. Gleichzeitig ist Radio das taglich am laagsgenutzte Medium: in Deutschland
durchschnittlich 155 Minuten/Tag (vgl. Mende 20889, 372). Das Radio steht dabei in
Konkurrenz mit den anderen Massenmedien, heute altem dem Internet (vgl.
Klingler/Kutteroff 2010: 195). Gerade bei Jugenkdéa ging die Radionutzung zugunsten
des Internets am meisten zuriick — allerdings dfiegNutzung von Internetradios nur
moderat an und hat sich in den letzten Jahrenlistalii So hérten im Jahr 2010 immerhin
noch 71,5% der 14- bis 29-Jahrigen taglich Radett 9% wie im Jahr 2000. Nur jeder
Zehnte der 14- bis 29-Jahrigen horte 2010 mindsstgithentlich, 4% taglich Livestreams
(vgl. etwa Mende 2010: 369ff. und Klingler/Kuttefr@010: 195). Klassisches Radio ist also
auch im Internetzeitalter kein ,Auslaufmodell* (M#2010: 369).

2 ygl. etwa Schaffner 2004: 291f., ReiBmann/Hart@8§9: 52, Kuttner et al. 2009: 176, ReiBmann/Haytle Reese
2009: 218, Hausermann 1998: 8ff., Klingler/Kutté2®10: 195ff., Mende 2010: 369ff.
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Vielmehr haben sich zahlreiche Vernetzungen mit deternet herausgebildet, die deutlich
machen, dass die Radionutzung nicht verschwindeilesn sich an neue Gegebenheiten
anpasst. Radio im Internet verteilt sich im weseim#n auf vier Angebotsformen (vgl.
Goldmedia 2010: 7):
- die Angebote der traditionellen UKW-Radiosender m@tast’ Anzahl in
Deutschland 2010: 338, z.Beutschlandradiodradio.dg,
- Nur-Online-Submarken der UKW-Sender (Anzahl in Behtand 2010: 151, z.B.
DRadio Wissenwissen.dradio.dg
- andere Sender, die es nur im Internet gibt (Weﬁoca!auzahl in Deutschland 2010:
2192, z.Btechnobase.firsowie
- personalisierte Angebote, bei denen die Nutzerindbar die gehoérte Musik
entscheiden (Anzahl in Deutschland 2010: 11, la#.fm).

Abb. 21: Radioangebote im Internet (systematische @stellung)

Simulcast Nur-Online- Webcast interaktive Web-
Submarken der Radios
Online-Angebote traditionellen reine Web-Radios
traditioneller UKW-Sender personalisierte
UKW-Sender bzw. Nur-Online- Playlist-Sender
terrestrischer Sender
Radios

Bsp.: dradio.de Bsp.: wissen.dradio.de

Bsp.: technobase.fm Bsp.: laut.fm

In der Regel sind die Streams eingebettet in nomlkifionale Plattformen, die weitere
auditive und audiovisuelle Inhalte (z.B. Bilder, $ikvideos), programmgebundene
Informationen (z.B. Nachrichten, Playlisten) sow@en und Netzwerke anbieten.

Welche Rolle spielt Radio nun fur die 2010 im Medienvergenz Monitoring befragten
Jugendlichen zwischen 12 und 19 Jahren? Zunachst festgestellt werden, dass das

29\/on Simultaneous + Broadcast — gleichzeitige \&tbng des Programms Uber UKW und Internet.

%0\/0n Web + Broadcast — Verbreitung des Programmg (m Internet.
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Radio 40% der Heranwachsenden als Medium genesetir, wichtig” oder ,wichtig®, 32 %
immerhin ,weniger wichtig” und nur 28% ,unwichtigist. Damit steht Radio auf dem
vorletzten Platz der abgefragten Medien (vgl. ABB) — noch vor Horspielen/Hoérbiichern,
die 13% der Befragten fiir sich als ,sehr wichtigieo ,wichtig® einstuften, aber nach
Musik (96%), Filmen (86%), Fernsehsendungen (7®&ghern (59%), und Computer-/
Konsolenspielen (55%). Internetradios haben fur idieMedienkonvergenz Monitoring
befragten 12- bis 19-jahrigen Jugendlichen dalved grof3e Bedeutung, wie sich in den im
Folgenden dargestellten Ergebnissen der Studié zeig

Abb. 22: Subjektive Wichtigkeit der Medien im Vergleich

Musik

Filme

Fernsehsendungen

Biicher
Computer-/Konsolenspiele

Radio

B sehrwichtig B wichtig weniger wichtig unwichtig

Basis: N=3806 (Angaben in Prozent)

Aus der Konvergenzperspektive ergeben sich vorediellintergrund drei Fragebereiche:
Welche Radiosender horen Heranwachsende im Intésrietind 5.2)? Auf welchen Wegen
gelangen sie zu den Angeboten (5.3)? Und wie wedienerganzenden Mdglichkeiten
genutzt, also von welchen weiteren rezeptiven uachrkunikativen Nutzungsoptionen
machen sie auf den Internetseiten der RadiosenddiraGch (5.4)? Bereits bei der
Beschreibung des Angebots wurde allerdings klass dizr Begriff Radio gerade durch die
Ausweitung der Programme ins und im Internet imreehwerer zu fassen ist. Diese
zunehmende Unklarheit dessen, was man unter Radstetien kann, zeigt sich auch bei
den befragten Jugendlichen, weshalb wir diese Fragmem eigenstéandigen Kapitel (siehe
5.5) behandeln werden.
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5.1 Die Gruppe der Online-Radio-Nutzerinnen

36% der Befragten bejahen die Frage, ob sie imiriateRadio horen (vgl. Abb. 23). Damit
macht die deutliche Mehrheit der Heranwachsendenn vden erweiterten
Angebotsstrukturen, die Online-Radio bietet, keittggbrauch. Eine kleine Gruppe (4%)
der Jugendlichen ist sich dartber hinaus unsiabtersie Online-Radios nutzt oder nicht.
Diese Unsicherheit beziiglich der Wahrnehmung vatiddageboten im Internet legt nahe,
dass ein Teil der Jugendlichen Probleme hat, vor Htergrund einer untbersichtlichen
Angebots- und Verbreitungsstruktur das Medium GmlRadio Uberhaupt klar zu
bestimmen (siehe auch 5.5 zur ,Ausdehnung des Bagiifs").

Das Gleiche gilt fur den Befund, dass analog zu dmen 2007 bis 2009 auch in der
Untersuchung 2010 rund die Halfte der Befragtenitangnindestens selten mit dem
Computer im Internet Radio zu horen. Auf die s€i02 gestellte Frage ,Was machst du
alles mit dem Computer im Internet?“ antworten 2@¥06 der Befragten (N=3806), oft,
manchmal oder selten Radio zu hdren, neben newremduswahimoglichkeiten. Auf die
im Rahmen der vorliegenden Studie gestellte expligrage ,Horst du Radio im Internet?”
antworten in der gleichen Befragung dagegen nur 8684ja“. Worauf diese Diskrepanz
zurlckzufuhren ist, lasst sich aus den quantitataten nicht ohne Weiteres ableiten. Die
Tatsache, dass die verwendeten Skalen (ja/neinngbge oft/manchmal/selten/nie) nicht
gleichgesetzt werden kénnen, liegt als Grund jedoumachsten.

Abb. 23: Nutzung von Internetradio

12-13 Jahre
14 -15 Jahre
16-17 Jahre

18 -19 Jahre

méannlich

weiblich

hoherer Bildungshintergrund

niedrigerer Bildungshintergrund

gesamt

mja mnein weil3 nicht

Basis: N=3806 (Angaben in Prozent)
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Die soziodemografischen Merkmale Alter und Gesdtilenoderieren die Zuwendung zu
Radioangeboten im Internet: Tendenziell nimmt digzZ\Mng von Radio im Internet zu, je
alter die Befragten sind, und es sind eher die ficiran Jugendlichen, die diese Angebote
nutzen (vgl. auch Lauber/Wagner/Theunert 2007: M5.Grinde liegen dieselben nahe,
die weiter unten im Zusammenhang mit soziodemagphéin Merkmalen und der Nutzung
von reinen Web-Radios diskutiert werden: Die Alterentwickeln zunehmend einen
differenzierten Musikgeschmack und distanzierer sendenziell vom Mainstream der
UKW-Sender. Und mehr maéannliche Jugendliche werdenihrer Sozialisation zur
Aneignung auch komplexerer Techniken ermuntertvaibliche, weshalb sie sich eher den
neuen, aber schwieriger zu bedienenden Online-Mezlizvenden als Madchen, die in der
Tendenz dem UKW-Radio treuer bleiben (vgl. Kapite.3).

5.2  Simulcast oder Webcast? Nutzung von Radioangefen im Internet

Im Internet finden sich sowohl Radio-Angebote daditionellen UKW-Sender als auch
deren nur im Netz hdrbare Unterprogramme sowie gin8e Anzahl reiner Web-Radios.
Diese Angebotsbreite wird angenommen: Die befragtegendlichen nutzen das Internet
sowohl als weiteren Zugang zu den bereits Uber Wg@nutzten Radiosendern als auch als
Zugang zu Angeboten, die sie ausschlie3lich oméz@ieren. Simulcasts werden allerdings
noch starker genutzt. Zwar gaben auf die Frage ¢WeRadiosender hérst du im Netz?*
zunachst einmal jeweils 59% der befragten Jugemetican, bevorzugt Programme der
einen oder anderen Angebotsform zu hdetie Explikation der Sender im Rahmen einer
offenen Antwortmdglichkeit zeigte jedoch deutlidlass einige Simulcast-Angebote als
solche nicht erkannt wurden und félschlicherweisa deinen Web-Radios zugeordnet
wurden® Entsprechend sind die 59% bei Simulcast-Angebosah oben und hinsichtlich
der Webcast-Angebote nach unten zu korrigiétebie Internetprogramme der UKW-
Sender werden damit noch haufiger genutzt als elieadnen Web-Radios.

Ein knappes Finftel der Jugendlichen greift dariibeaus auf die ganze Breite der
Moglichkeiten im Internet zuriick: auf die Angebder ,alten“, terrestrischen Radios
ebenso wie auf die der ,neuen” reinen Web-Radios.

31 Mehrfachnennungen waren méglich.

%2 Die Auswertung der offenen Nennungen erfolgte dulte Auszéhlung der Haufigkeit, mit der einzelnender
genannt wurden. 16% der Jugendlichen, die angahenWebcasts zu hdren, nannten als Beispiel dafien UKW-
Sender (N=122).

% Da nicht alle Internetradionutzerinnen die voneihrgehérten Sender néher bestimmt haben, kanneaardstelle
keine konkrete Nutzerinnenzahl fur Simulcast- unebdast-Horerlnnen angegeben werden.
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5.2.1 Simulcasts: Die klassischen Radiosender itternet

Die befragten Jugendlichen nannten bei den im rietegehtrten Angeboten der UKW-
Radios 126 verschiedene Sentfebie deutliche Mehrzahl der Nennungen fallt dahi a
den offentlich-rechtlichen Radiosendgtive desWDR den 222 Jugendliche (29%) im
Internet hoéren, was wahrscheinlich auf dessen Reithd im bevoélkerungsreichsten
Bundesland, Nordrhein-Westfalen, zurickzufihren Weitere haufig genannte UKW-
Sender sindN-JOY desNDR (7%), SWR 36%) sowie die privat-rechtlichen RadibigFM

(8%) undplanet more music radi(6%). Dass sich die Heranwachsenden den Angeboten
ihrer bevorzugten Sender im Internet zuwendenyéri@chiedene Grinde:

.Na, der Empfang ist besser im Internet.” (Elisabeh, 18)

Eine regelmallige Nutzung des Internets als Vethrggweg fir die herkdbmmlichen UKW-
Sender zeigt sich vor allem in den Fallen, in demé® Jugendlichen kein eigenes
Radiogerét bzw. keine eigene Stereoanlage besitden der Empfang ihrer bevorzugten
Sender gestort ist. Durch den fehlenden terrebiscZugang im Jugendzimmer weichen
sie auf das Internet aus, um ihre Sender zu h@emutzt der 13-jahrige Johannd®R
Jumponline, ,weil ich kein ordentliches Radio habe“ndere Jugendliche, wie Elisabeth
(18), nutzen das Internet auch aufgrund der Empfgunglitat: ,Na, der Empfang ist besser
im Internet, also weil bei mir irgendwie manchmasdRadio ziemlich rauscht.” Und die 19-
jahrige Nadine hat angefangen, das Internet-Angites Lieblingssende8IDR Sputnik
ZU nutzen, ,seitdem das mit dem Radioempfang madtir klappt, weil sonst wiirde ich es
ja normal horen.*

»--.dass man mal so hort, wie jetzt in Deutschland zuzeit die Lage ist.” (Paul, 17)

Einzelne Jugendliche nannten bei der Frage, wel#eder sie online héren, auch die
Streams terrestrischer Radioprogramme aus dem-aéchischsprachigen Ausland, wie
KralFM (Turkei), Radio Glas Dring Boshien-HerzegowinakKink FM (Niederlande)BBC
Radio 1(Vereinigtes Konigreich) odeWCYY 94.3USA). Es ist zu vermuten, dass sich
Jugendliche diesen Angeboten ausgehend von ihresikptédaferenzen und regionalen bzw.
nationalen Bezligen zuwenden. Wahrscheinlich ist Baispiel, dass altere Jugendliche
nach dem Auszug aus dem Elternhaus und dem Umzwgne andere Stadt oder ein
anderes Land ihre Lieblingssender ,mitnehmen* wiicdas Streaming-Angebot zugreifen.
Hinweise flr die Bindung Jugendlicher an friherehWarte, die sich im Horen der Online-
Streams von Radiosendern der Herkunftsregion rsetlggt, finden sich im qualitativen

34 \Jon den 773 Nutzerinnen der Simulcast-Angeboteegadd6% in der offenen Kategorie eine Antwort, 48®&n sie
unausgefullt.
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Untersuchungsteil. Im Fall des 17-jahrigen Paulkeivird das Radio im Migrationskontext
als Informationsmedium von Bedeutung. Der Schigeérmit seinen Eltern ins Ausland
gezogen und auch in der neuen Umgebung hort etivestream im Internet weiterhin
MDR Jump Er schéatzt an dem Sender das Musikprogramm, apmade im
fremdsprachigen Ausland gewinnen auch die Naclaichir ihn an Bedeutung: ,Dass man
mal so hort, wie jetzt in Deutschland zurzeit dége ist, so zur Information.”

5.2.2 Webcasts: Neue Radios, nur im Internet

VVon den Jugendlichen, die die Antwortmdglichketh,lhére Sender, die ich nur im Internet
héren kann“ ankreuzten, machten 86% auch Angaben, deelche Sender das sirdie
Nennungen, die sich davon tatsachlich auf reine d&&hAnbieter beziehen, verteilen sich
dabei auf 225 verschiedene Angebote. Die haufightennungen finden sich bei den
Radiosendern bzw. -stationetechnobase.fm(N=202), housetime.fm(N=42), Last.fm
(N=36), hardbase.fm (N=33), technodever.net (N=28), rautemusik.fm (N=27),
topl00station.d€N=15), iloveradio.de(N=13) und dem Web-Angebot vdtadio Energy:
radioenergy.dgN=11). Damit werden nur neun der 225 genanntetid?ander mehr als
zehn Mal genannt. Der Groldteil der Angebote wirdsgmechend nur von einzelnen
Jugendlichen rezipiert — eine Tatsache, die deplirigsen des ,Webradio-Monitorings’ im
Auftrag der Bayrischen Landeszentrale fir Neue Kredentspricht: Der von der IVW
erfasste Web-Radio-Markt wird von wenigen grof3end®&en dominiert, die 57% kleinsten
der erfassten Sender haben nur einen Marktanteilzesammen 11% (vgl. Goldmedia
2010: 24). Die Streuung der Antworten Uber ein€grdnzahl von Sendern macht deutlich,
dass die Radionutzung im Internet einer starkenvishgalisierung unterliegt — deutlich
mehr bei denjenigen, die sich aus der aul3erordkatli Pluralitdt des Angebots von reinen
Web-Radios bedienen, als bei den Nutzerinnen deul8ast-Angebote von UKW-Sendern.
Die Individualisierung und Differenzierung findetlaki auf der Angebotsseite ebenso wie
bei den Horerlnnen statt.

Die Ergebnisse der vorliegenden Studie verdeuttickeemit gleichzeitig das grof3e Potenzial
des Internets, auch kleinen Sparten ein Radio amufligung zu stellen. Es bietet im Prinzip
jeder Subkultur, Musik-Sparte und jeder Interesagpuge die Moglichkeit, Uber Web-Radio
an Horerlnnen zu gelangen. Das gilt insbesonderdigjenigen Jugendlichen, die mit dem
beschrankten Mainstream-Angebot der terrestris@ender unzufrieden sind, wie Amelie
(17), die von der ,typische[n] Chart-Musik* generst: ,Man [hat] das Gefuhl, die haben
nur eine begrenzte Auswahl an Titeln, und die spielie dann so oft am Tag.” Es ist die
Moglichkeit, seinen Interessen entsprechend bedemingebote auswahlen zu kénnen, die
Jugendliche reine Web-Radios nutzen lasst: ,Man tinklich nur das, was man héren
will. Also jetzt, zum Beispiel Lieder, die jetzt iRadio kommen, die will man auch einfach
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nicht horen. [...] Und da hort man wirklich dann ditisikrichtung, die man héren will*
(Adrian, 14).

Und auch Jugendliche wie Michael (19), die wenMyart auf Moderationen legen, werden
hier finfig: ,Mir gehen vor allem die Laberfatzkela auch tierisch auf den Sack. Kann ich
gar nicht haben. Fir mich ware Radio, das perfRkigio, eine pure Aneinanderreihung von
Liedern. Ohne ein Wort dazwischen.“ Selbst deraiygische Uberraschungseffekt lasst
sich mit Web-Radio-Playlisten oder sogar nur mit éigenen Musiksammlung erreichen:
.Dann stelle ich lieber meine Wiedergabeliste andfallig ausgewahlte Titel* und dann
habe ich ja das gleiche ohne den Ansagetext” (L8

Musik fur die Jugendkultur: Webcasts mit Szene-Anshluss

Zu den am haufigsten genannten Nur-Online-Sendéhtez Web-Radios, die mit ihrem
Programm auf die Anhangerinnen elektronischer Muailsgerichtet sind. 26% der
Jugendlichen, die einen Sender horen, den sie mur Ntz rezipieren, nannten
technobase.fm§% housetime.frond 4%hardbase.fmyobei Letztere auf der Plattform von
technobase.fintegriert sind. Des Weiteren nannten 4% der Béd&ratechnodever.netls
Beispiel fir einen ausschlieBlich im Internet geternt Radiosender. Insgesamt betrachtet
hort damit jede/r Vierte der befragten Jugendlichdire Nur-Online-Sender nutzen,
derartige (kommerzielle) Radios, die elektronisdhiesik spielen, die ihren Hoérerlnnen
dariiber hinaus musik(szene)bezogene InformatiorierMeranstaltungskalender, Reviews
etc. liefern, die Raume zur Prasentation und Komkation mit Gleichgesinnten zur
Verfigung stellen sowie zur aktiven Mitgestalturgs dProgramms einladen. Gleichzeitig
zeigt sich daran aber auch, dass es selbst inbeikalbreit ausdifferenzierten Nutzung von
Webcast-Radios Tendenzen zur Konzentration auf geenigrolie Anbieter wie
technobase.frgibt.

technobase.fmist ein deutsches, kommerzielles Webcast-Radio, siah durch
Bannerwerbung, Verlinkungen von gespielten Musktit mit Musik-Download-
Portalen, Veranstalten von Musik-Events und derkaigr von Fan-Artikeln finanziert.
Verantwortlich ist die TechnoBase Media GmbH. Den&er ist eines der beiden gré3ten
deutschen Web-Radio-Angebote, er erzielte im J&BO 2urchschnittlich mehr als 20
Millionen Visits®® (Goldmedia 2010: 24). Die Tendenz ist weiter ey Laut VW
erzieltetechnobase.frim April 2011 1.874.310 Visitd®

% Ein Visit bezeichnet It. IVW-Definition einen zusanenhangenden Nutzungsvorgang. Ruft eine Persom ein
Internetseite eines Angebotes auf und surft duech Ahgebot, erzeugt er einen Visit. Greift er spéteeut auf das
Angebot zu, erzeugt er wieder einen Visit.
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Unter www.technobase.frkonnen Nutzerlnnen tber einen Audio-Stream rund dign
Uhr elektronische Musik verschiedener Sub-Genregrh@z.B. HandsUp, Hardstyle,
House, Trance). Das Programm des Streams setzhsgleilweise moderierten, meist
zweistiindigen Sendungen zusammen, welche von (geoiessionellen, fast
ausschlieBlich mannlichen DJs gestaltet werdene@udt es Horerlnnen maoglich, sich
um die Aufnahme in das DJ-Team zu bewerben und eigene Sendung in das
Programm des Radios einzuspeisen. So besteht dasd€s Teams aus Nutzerlnnen, die
das Web-Radio engagiert mit Inhalten fillen.

technobase.fmbietet neben dem Audio-Angebot auch redaktiondtlealte (News-
Meldungen, Eventguides, Release-Previews, Intes)iewartyfotos und eine Online-
Community mit User-Profilen, Diskussionsforen, @#stch und Chat. Unter dem
Dachangebot von technobase.fm sind zudem die Web-Radioshardbase.fm
trancebase.f;m housetime.fm und coretime.fm eingegliedert. Diese Web-Radios
unterscheiden sich vom Dachangebot lediglich dudels jeweilige Sub-Genre der
elektronischen Musik. So kdnnen die Nutzenden led®peise wahlen, ob sie lieber den
schnellen und progressiven Hardstyle horen moatden den langsameren House.

Aber auch kleinere Szenen finden ihr Web-Radio.aBahwurden Sender wignimeNfo
Radio (ein Sender fiir Anime und japanische MusiRadio Ewige Wach{fir Online-
Spielerlnnen),dubstep.fm, Jungletrain, Metal Only, punk-radio.éRgdio Dunkle Welle
oderRaggakinggfir Fans der entsprechenden Musikrichtung).

Neben den Programmen fiir spezialisierte Musikspagteift ein kleiner Teil der Befragten
auf Angebote zu, deren Musikauswahl eher dem itoadilen Contemporary-Hitradio-
Format des UKW-Radios entspricht, d.h. sich ausrt€hand Popmusik fir eine junge
Horerlnnenschaft zusammensetzt. Zu den hier amigsi@in genannten Sendern zahlen
top100station.d€15 von 766 Horerlnnen von Nur-Internet-Sendem iloveradio.de(13
von 766 Horerinnen). Beide verbreiten (ber ihreme&@h einen Musikmix, der sich
vornehmlich aus den aktuellen Charts zusammensetttei Musikwiinsche und Titel-
Abstimmungen der Nutzerlnnen einen wichtigen Geasigkanteil besitzen. Eine
Sonderstellung nimmt das Angebot viautemusik.fm27 von 766 Hoérerlnnen von Nur-
Internet-Sendern) ein, das auf seiner Seite nebwmeCharts-Kanal auch verschiedene
Spartensender bereitstellt (von Techno Uber Old#etal/Punk/Ska und Schlager bis zu
arabischem Pop). Geradautemusik.fmund topl00station.desind dabei interessante
Beispiele daflr, wie auch auf Anbieterseite klagssRadioformate und simple computer-

3% http://ausweisung.ivw-online.de/index.php [Zugri##.05.2011].
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oder user-generierte Playlisten immer mehr koneeegi: Auf beiden Radioseiten werden
sowohl reine Playlisten-Streams (,MusikMix*) alsciumoderierte Shows angeboten.

Das Programm selbst gestalten

Noch einen Schritt weiter bei der musikalischen édiimen-Mitbestimmung geht die
PlattformLast.fm Das Besondere am Konzept dieses Angebotes fiegdgn Interaktivitat:
Hier bestimmen die Einstellungen der Nutzerinneniloer, welche Musik im Umfeld der
eigenen Praferenz zusatzlich empfohlen und in dayli®t zusammengestellt wird. Im
Prinzip entstehen so individualisierte Musik-Streavhne Wortanteil.

Auch wenn die Anbieter selbkast.fmnur ganz allgemein als ,Musikdient‘bezeichnen,
wird es offensichtlich auch als Radioangebot wahogemen — immerhin gaben 5% der
befragten Online-Radio-Horerlnnen an, diese Offadenutzen (vgl. hierzu auch 5.5).
Allerdings bleibt das immer noch eine kleine Mirttgit. Dass auch unter Jugendlichen die
.Rolle des Rezipienten als eigener Programmchefijur]eine begrenzte Anziehungskraft®
(Mende 2010: 369) hat, zeigt sich also auch beihienbefragten Heranwachsenden.

Das Online-AngeboLast.fm wird vom Betreiber Last.fm Ltd. mit Hauptsitz in hadon
als ein ,Empfehlungsservice fur Musik“ bezeichr&tllt aber sowohl eine Musik- als
auch Video- und Netzwerkplattform, ein Musikarclsowie eine Art Web-Radio on-
Demand in zwolf verschiedenen Sprachen dar und rau8erhalb von Deutschland,
GrofR3britannien und den USA kostenpflichtig aborinigerden. Nutzerlnnen kénnen
nach Interpretinnen suchen und erhalten tber §enfitionen, Zahlen zu Abspielraten
und aktuell angemeldeten Horerlnnen der Kunstlemnmeren Kommentare sowie eine
Liste mit Titeln bzw. Alben. Diese kbnnen mit einérternen Webplayer entweder als 30
Sekunden langes Hdorbeispiel oder als VoIIversicmrgam?8 werden. Durch die Eingabe
von Kinstlerinnen oder Musikgenres kann Ubast.fmautomatisch eine ,Radiostation”
erstellt werden, mit der &hnliche Titel nacheinanddgespielt werden konnen.
Registrierte Nutzerlnnen kénnen diese bewerterassidist.fmbestimmte Musikstiicke
oOfter spielt und andere nicht mehr. Mit einer é&rpbble” bezeichneten Software, die
von den Nutzerlnnen heruntergeladen werden karaigtsgrt die Plattform musikalische
Vorlieben und empfiehlt personalisierte Musik bzamdere Nutzerlnnen mit &hnlichen
Vorlieben. Dariber hinaus kdnnen weitere Funktiomemutzt und etwa Fotos der
Interpretinnen online gestellt werden, die im Mysayer fur alle sichtbar sind. Auf der

37 www.lastfm.de/help/faq [Zugriff: 24.5.2011].

38 Neben dem Computer kdnnen dafiir inzwischen aucty$agenutzt werden, wenn auf ihnen eine entspneeh&pp
installiert wurde.
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Seite angemeldete Nutzerlnnen kénnen zudem wieibem Sozialen Online-Netzwerk
ein eigenes Profil erstellen und verwalten, diehtharkeit fur andere Nutzerlnnen
einschranken, Blog-Artikel schreiben, ,Freunde‘laiten, Nachrichten schreiben, sich in
Foren unterhalten, Gruppen beitreten und ihren ettauf speichern. Daneben besteht
die Mdglichkeit, Videos zu streamen und mp3-Datdiestenlos herunterzuladen. Auch
kénnen sich Kunstler/Labels weitgehend kostenlgsstgeren, um ihre Musik zu den
Radio-Streams hochzuladen (vgl. www.lastfm.de).

Die jugendlichen Nutzerlnnen vopast.fm schatzen das Angebot, da sie hier auf einen
riesigen Fundus an Musik zugreifen kdnnen und darfiinaus Empfehlungen zu neuer
Musik auf Basis ihrer Horgewohnheiten erhalten. el ist es vor allem fur Jugendliche
mit Musikvorlieben jenseits von Pop- und Chart-Musidglich, ihre Lieblingsmusik zu
horen und neue Musik kennen zu lernen. Eindrucksablildert dies die 19-jahrige Marie.
Die Abiturientin hat ein ausgepragtes Interessdapan und hat das Land bereits bereist.
Sie griff haufig aufLast.fmzu, weil ,ich die Radiosender [hier] nicht so tfdhd und weil

es eben keine andere Méglichkeit gab, japanischalvau horen.”

5.2.3 Alters- und Geschlechtsunterschiede bei Netzung von
Internetradios

Die soziodemografischen Merkmale Alter und Gesdttlbeeinflussen die Zuwendung zu
den verschiedenen Radioangeboten im Internet. \éon@hline-Radiohdrerinnen sind es
tendenziell die jingeren und die weiblichen Befeagtdie sich den Simulcast-Angeboten
der terrestrischen Sender zuwenden. Radiosenderausschliel3lich Uber das Internet
zuganglich sind, werden eher von den alteren unthfithen Befragten genutzt.

Abb. 24: Nutzung von Internetradio in Abh&ngigkeitvom Geschlecht
(Mehrfachnennungen moglich)

Ich hore Sender, dieich nur im Internet hére

Ich hore Sender, dieich im Internet und mit dem
Radiogerat hore

B ménnlich ™ weiblich

Basis: N=1297 (Angaben in Prozent)
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Radio als Medium ist den Madchen tendenziell wiggti— in der vorliegenden Studie
stuften 44% der Madchen und 38% der Jungen Raslimathtiges* oder ,sehr wichtiges*”
Medium ein (N=3806). Da Madchen tendenziell o6ftée dBimulcast-Angebote des
terrestrischen Radios horen (vgl. Abb. 24), istradavon auszugehen, dass Madchen das
Internet entsprechend zum Horen ihres Lieblingssendhutzen, sie das Netz also als
zusatzlichen Verbreitungsweg des UKW-Radios wahmesh

Dass sich Jungen zum Radiohtren weniger den Angebdés herkdmmlichen Radios
zuwenden, kann durch ihre starkere Wahrnehmund\urizling reiner Web-Radioangebote
erklart werden. Jungen setzen sich ausgehend vamegozialisationsbedingt héheren
Interesse an Audio- oder Medientechnik verstarktdam Internet auseinander und nehmen
auch technisch-konvergente Hérmedien wie das leteadio eher wahr und probieren diese
aus (vgl. Schorb et al. 2008: 41ff.; vgl. auch Kelp#.1 dieser Studie). Der Zugang der
Méadchen zum Medium ist dagegen eher als praktisentéert zu betrachten. Ist jedoch ein
-Mehrwert aus Sicht der weiblichen Heranwachsengegeben, so eignen sie sich neue
Techniken und Anwendungen ebenso an wie gleicalttungen” (Schorb et al. 2008: 43).

Von den 12- bis 13-Jahrigen nutzen 71% und vonlderbis 19-Jahrigen 52% neben dem
Radiogerét auch das Internet zum Empfang ihrer (U@hder. Die Online-Angebote der
terrestrischen Radios werden also eher von dered@émgyenutzt. Das spiegelt letztlich die
Ergebnisse zum Musikkonsum im Radio wider. So h@2¥ der 12- bis 13-Jahrigen, aber
nur noch 14% der 18- bis 19-Jahrigen oft mit derdi®gerat Musik.

Gleichzeitig wenden sich die Jugendlichen ab 14epakierstarkt den reinen Web-Radios
zu. Wahrend dies noch 43% der 12- bis 13-Jahrigensind es bei den 16- bis 17-Jahrigen
schon 62% und bei den 18- bis 19-Jéhrigen 68%.

Abb. 25: Nutzung von Internetradio in Abhangigkeit vom Alter (Mehrfachnennungen
moglich)

Ich hore Sender, dieich
nur im Internet hore:

Ich hore Sender, dieich
im Internet und mit dem
Radiogerdt hore

W 12-13Jahre ™ 14-15Jahre ¥ 16-17Jahre  18-19Jahre

Basis: N=1297 (Angaben in Prozent)
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Dieser Trend lasst sich mit den Angebotsmerkmalah der altersspezifischen Aneignung
von Radio und Internet erklaren. Wahrend sich Ylemadie Jingeren fir die UKW-Sender
(insbesondere fir Jugendprogramme) als Musikmedimd Quelle musikbezogener
Informationen begeistern kénnen und dariber hinalis Personlichkeiten der
Moderatorinnen schétzen, distanzieren sich Heranseamle ab ca. 15 Jahren im Zuge ihres
.Strebens nach Individualitdt und Distinktion® (Renann/Hartung 2009: 37) zunehmend
vom ,Mainstream*-Radity (ebd., vgl. auch Reilimann/Hartung/de Reese 2@Bif.2208).
Gleichzeitig fehlt den Jingeren auch oft noch dibigkeit, sich einen Uberblick tiber das
Angebot der reinen Internetradios zu verschaffenyige im Fall des 13-jahrigen Johannes:
.Kenne ich fast gar nicht. Also, muss ich schonesagst immer ein bisschen schwierig,
auch die ausfindig zu machen."

Einige der alteren Interviewten zeigen auch eingldbe Ablehnung des (terrestrischen)
Radiohdrens aufgrund der dort dominierenden Chertt Popmusik, des Moderationsstils
oder der Werbung. Liane (18) meint etwa: ,Dasasineistens irgendwelche kommerzielle
Musik. [...] Aber es ist meistens echt nur Mist, aisale ich jetzt so.“ Auch Elisabeth (18)
hort zunehmend reine Web-Radios statt UKW-Senddeistens nervt mich eigentlich die
Werbung, deswegen hére ich nicht oft, sondern ramahmal.“ Heranwachsende wie Liane
und Elisabeth praferieren zum Musikhéren den imtligllen Zugriff auf Musikdateien,
Playlisten, CDs sowie auf Musikangebote im Interdé von den Jiingeren noch nicht im
selben Ausmafld wahrgenommen und genutzt werden. @riren auch die Spartensender
wie technobase.fn{sieche Kasten S. 71f.), die fur jugendkulturelleuierungen bzw.
Musikszenen zusammengestellte Inhalte anbieterch&dbpartenprogramme entsprechen
mit ihrem Informations- und Kommunikationsangebbereden Bedulrfnissen der alteren
Heranwachsenden, fur die Musikhoren und musik(spdezogene Informationen als
Gesprachsstoff zentral zur Demonstration von Zudgkéit zu jugendkulturellen
Gruppierungen bzw. Musikszenen sind. Diese Ergebniassen sich auch mit anderen
Studien in Beziehung setzen, wonach der Anteil Mamnstream-Radio-Horerlnnen zwar
immer die Mehrheit bleibt, aber mit zunehmendeneAdtbnimmt (vgl. Wagner et al. 2004:
67).

5.3  Wege zum Internetradio
Vor dem Hintergrund der unlbersichtlichen Angebaisd Verbreitungsstrukturen im

Internet wurden die Heranwachsenden gefragt, waierden von ihnen préaferierten
Internetradiosender kennen. Daher beziehen sichindiénlgenden dargestellten Ergebnisse

39 Mainstream hier verstanden als Sender, die nweli&tChartmusik spielen und ein moglichst kantsedoProfil fur
eine moglichst breite Zielgruppe anstreben (vglgiéa et al. 2004: 66).
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auf die Antworten derjenigen, die angaben, Inteatid zu horen, und die einen
bevorzugten Sender eindeutig bezeichnen konnterlZBH. Das Ergebnis zeigt einen
deutlichen Unterschied zwischen den Hoérerlnnen,ildie Sender im Internet ebenso wie
On-Air nutzen, und denjenigen, die sie nur im Inégmhoren:

Abb. 26: Verweisgeber fir praferierte Internetradiosender (Auswabhl)

Freunde

aus dem normalen Radio

aus dem Verzeichnis eines Musikplayers (z.B. iTunes,
winamp)

von einem Radioportal (surfmusik.de, freie-radios.net)

von anderen Internetseiten

B Sender, die ich im Internet und mit dem Radiogerat hore (N=565)

Sender, die ich nurim Internet hére (N=666)

Basis: N=1231 Befragte mit einer Radiopréaferendrternet (Angaben in Prozent)

5.3.1 Zugange zum Online-Angebot der UKW-Sender

Die befragten Jugendlichen, die sich den klassis¢hi€W-Radios im Internet zuwenden,
kennen ihren favorisierten Online-Radiosender matith aus dem ,normalen” Radio
(vgl. Abb. 26). Nur ein kleiner Teil dieser Herarchaenden hat von dem Sender, den sie
am liebsten héren, von Freundinnen erfahren. Daipeint der Anteil derer, die aus ihrem
Freundeskreis von ihrem Lieblings-Internetradi@lerén, mit dem Alter tendenziell ab (vgl.
Abb. 27): 15% der 14- bis 15-J&hrigen und nur réfighder 18- bis 19-Jéhrigen wurden von
Freundinnen auf ihr bevorzugtes Simulcast-Radionadtsam gemacht. Gleichzeitig steigt
der Anteil derer, die im klassischen UKW-Sender @egsen Online-Ausgabe hingewiesen
wurden, von 73% bei den 12- bis 13-Jahrigen korgitich auf 85% bei den 18- bis 19-
Jahrigen an.
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Abb. 27: Verweisgeber fir praferierte Simulcast-Angbote der UKW-Sender (Auswahl) in
Abhangigkeit vom Alter

von Freunden

aus dem normalen Radio

85

W 12-13Jahre W 14-15Jahre ¥ 16-17Jahre =~ 18-19 Jahre

Basis: N=565 Befragte mit einer Praferenz fir eim3cast-Radio (Angaben in Prozent)

5.3.2 Zugange zu reinen Web-Radios

Anders als bei den Fans der UKW-Sender kennt digeHder Horerlnnen von Nur-Online-
Sendern ihr bevorzugtes Internetradio v.a. aus @eenndeskreis (vgl. Abb. 26). Das
verweist auf die Bedeutung, die dem Austausch it Breundinnen bei der Erschlie3ung
von Angeboten wigechnobase.fm, Last.foder truehiphop.fmzukommt. Vergleichsweise
weniger relevant als die Freundlnnen, aber immehmteutlich wichtiger als fur die UKW-
Radio-Fans, sind in dieser Gruppe auch die mediskmveisstrukturen im Internet, wie
Radioportal&’ oder Suchmaschinen.

17% der Jugendlichen, die reine Web-Radios préaéarjekennen ihren Lieblingssender
dariiber hinaus von anderen Internetseiten. Im Baggn konnten die Heranwachsenden
ihre Verweisgeber in einer offenen Kategorie explen. Mehrheitlich beziehen sich die
offenen Nennungen auf die Suchmasct@umgle mit der sie gezielt nach Radiosendern zu
ihren Musikpraferenzen suchen. ,Hab bei Google Ratliosendern zu jungle gesucht* ist
eine dieser Nennungen in der offenen Kategdfennungen von Netzwerkplattformen wie
schilerVZ, YouTubeder MySpaceverweisen darauf, dass Heranwachsende auch in den
sozialen Raumen, in denen sie sich am haufigstereden, auf Radioangebote aufmerksam
(gemacht) werden. Zu diesen sozialen Rdumen gdhdiber hinaus die Welt der Online-
Spiele, wie Pascal (15) im Interview beschreibtei,BCounter Strike*, diesem Online-Spiel,
da gibt es auf den Servern Online-Radio. [...] 8sehiedene Radiosender eben fiir jeden
Musikstil eigentlich was Eigenes.”

11% der befragten Horerlnnen reiner Web-Radios &erihre Lieblingssender von einem
Radioportal, z.Bsurfmusik.dederfreie-radios.netweitere 10% aus dem Verzeichnis eines

40 Radioportale, auch Aggregatoren genannt, bietee &lbersicht und Sortierung von vorhandenen WebeRad
Beispiel:radio.de.
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Mediaplayers® Damit spielen diese verhaltnismaRig komplizier®ergangswege fiir die
Jugendlichen eine nicht unbedeutende Rolle. Hitigibrder Mediaplayer verdeutlichen die
Interviewaussagen, dass einzelne Befragte die geligmen Verzeichnisse neugierig
erkunden und sich dabei an der Aufteilung der Radider in Musikgenres orientieren, wie
die 13-jahrige Lena: ,Bei iTunes kann man ja auediB unter der Rubrik Radio wéhlen.
[...] Und da ist das schon richtig in die Genres ustk und da geh ich meistens auf
Rockmusik oder Punk oder so.“ Die Exploration degyébots gestaltet sich dabei sehr
zeitaufwendig und folgt wie bei Elisabeth (18) &rategie ,einfach durchgeklickt und ja,
das klang gerade gut.”

Woher Jugendliche ihr praferiertes Webcast-Radio kanen, ist abhangig vom Alter

Je éalter die befragten Jugendlichen sind, desto &gt der Freundeskreis sie zum
bevorzugten Webcast-Radio. So sind 43% der 121 ®jsihrigen und 59% der 18- bis 19-
jahrigen Jugendlichen durch ihre Freundinnen aufimuNetz verflighare Radioangebote
wie techno4ever.naiderLast.fmaufmerksam geworden.

Abb. 28: Verweisgeber fur praferierte Webcast-Angebte (Auswabhl) in Abhangigkeit vom
Alter

von Freunden

von einem Radioportal

von anderen Internetseiten

W 12-13Jahre W 14-15)ahre W 16-17Jahre  18-19Jahre

Basis: N=666 Befragte mit einer Praferenz fur eéines Web-Radio (Angaben in Prozent)

1 pas Portasurfmusik.debeispielsweise bietet nach eigenen Angaben Zugarigher 50.000 Internetradios, die nach
Kontinent, Nachfrage und Format/Genre sortiert siithlich funktioniert der MediaplayéTunesvon Apple der eine
Vielzahl von online verfigbaren Radioprogrammenietel, die in 25 Kategorien nach Radioformaten/@gnmterteilt
sind. Auch Handy-Hersteller wid&lokia bieten &hnliche Portale fur die mobilen Intern&atinnen unter ihren
Kundlnnen an.
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LAndere Internetseiten werden dagegen eher von déngeren Befragten als
Informationsquelle angegeben. Von den 12- bis h8igén kennen 20% und von den 18-
bis 19-Jahrigen 12% ihren praferierten Nur-Onlime®r von anderen Internetseiten wie
z.B. Suchmaschinen.

Radioportale andererseits dienen tendenziell eleer Aliteren als Ausgangspunkt zum
Radiohdren: 7% der 12- bis 13-Jahrigen und 16%1@erbis 19-Jahrigen kennen ihren
bevorzugten Sender von solch einem Povtaimoglich sind die teils sehr umfangreichen
und dadurch oft auch unlbersichtlichen Angebotsagge wenig reizvoll fir noch kaum
netzerfahrene Heranwachsende, die eine ihnen wtfraleichter zu bedienende
Suchmaschine bevorzugen. Die 13-jahrige Lena ,gtfogm liebsten und lasst sich dann
vom Programm uberraschen: ,Da geb ich einfach bmogk ein: Internetradio, und da
komm ich auf verschiedene Seiten, wo ich manchraalnicht weil3, was das fiir Sender
sind. Und wenn die schéne Musik bringen oder sq j@aslann hor ich das.”

Zudem ist davon auszugehen, dass Radioportale @m@asandere Internet-Angebote, bei
denen die Nutzerinnen die Musikauswahl selbst foeséin, eher fur diejenigen &lteren
Jugendlichen attraktiv sind, die auf der Suche nalternativen zum oft als langweilig
wahrgenommenen lokalen UKW-Angebot sind. So horelen(17) immer weniger UKW-
Radio: ,Ich weil3 nicht, mir geféllt jetzt in letztZeit so die Musik nicht mehr, die sie da so
spielen. Diese typische Chart-Musik geht mir eiessbhen auf die Nerven.“ Aber auch
manche der Jingeren nutzen die Auswahl-Moglichkeiiempetent, wie der 14-jahrige
Adrian, der sich die Funktionalitéat eines Portdts Bool in seinen Browser integriert hat:
,Da ist in meinem Browser so eine Leiste und daanrkich mir immer wéahlen, was ich
halt gern héren will und dann gibt es eine Seitessltau und dann wahle ich mir immer
eine.”

Jungen nutzen eher als Madchen die Verweisstrukturedes Internets als Zugang zum
Webcast-Radio

Es haben wesentlich mehr Jungen als Madchen eirc&8eRadio als Praferenz genannt
(507 zu 159 Befragte). Sie unterscheiden sich abeh darin, wie sie ihren bevorzugten
Sender kennen gelernt haben. Tendenziell folgen nlicéie Befragte eher den
Verweisstrukturen des Internets als die weiblichew. erschlieen sich diese selbst, um
ihren bevorzugten Nur-Online-Sender auszuwahlerkedoen 13% der Jungen und 7% der
Madchen ihr praferiertes Webcast-Radio von Raditaper. Und 18% der Jungen sowie
13% der Madchen gaben an, Uber andere Internetsaiteinr praferiertes Webcast-Radio
gestol3en zu sein.
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54 Internetradio — mehr als ein Hormedium?
Tatigkeiten Jugendlicher auf den Seiten der Radiodnieter

Im Internet hat das Radio ein weit groReres Podérals nur Hormedium zu sein. Die

Betreiberlnnen multifunktionaler Plattformen bietderanwachsenden vielfaltige, Uber das
Musikhoren hinausgehende Angebotsstrukturen anabnubilden, inwieweit Jugendliche

die erweiterten Tatigkeitsoptionen wahrnehmen, wnrdie im Online-Fragebogen nach
ihren Aktivitadten auf der Seite ihres préaferiertBadiosenders gefragt. Dabei wurden
sowohl Tatigkeiten erfasst, die sich auf die erarédin Rezeptionsmoglichkeiten beziehen,
zum Beispiel Fotos oder Videos von Moderatorinneruhterladen, als auch solche, die der
Kommunikation und Interaktion dienen, wie die Kdttafnahme zur Redaktion oder zu

anderen Hérerlnnen.

Abb. 29: Tatigkeiten auf der Seite des praferierterinternetradiosenders

Nachrichten/Neuigkeiten aus der Welt lesen 13 ‘ ‘ ‘55
Nachrichten/Neuigkeiten aus der Umgebung lesen
Bilder ansehen/herunterladen

Videos ansehen/herunterladen

Informationen zu den Moderatoren lesen

den Moderatoren schreiben

anderen Horern schreiben

B oft ® manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=1231 Befragte mit einer Radiopraferendriternet (Angaben in Prozent)

,und dann kann man sich einfach auch so informiereh — Die Web-Seite als
Informationsquelle

Wie Abbildung 29 veranschaulicht nutzen die befagtorerinnen die Radioplattformen
jenseits des Radiohdrens am haufigsten, um Nadérictu lesen. Knapp die Halfte (44%)
liest dort zumindest selten die Nachrichten/Neuigikeaus der Welt, die bereits auf der
Startseite stehen oder verlinkt sind. Neben dernbasierten Inhalten stehen den
Nutzerlnnen meist auch audiovisuelle Nachrichten Verfiigung, wie der Videostream
Tagesschau in 100 Sekunderetwas weniger haufig lesen die Jugendlichen
Nachrichten/Neuigkeiten aus der Umgebung (36%). uDaahlen auch Hinweise zu
regionalen Konzerten, Partys und Events, die am ginge Horerlnnenschaft adressierte
Radiosender anbieten. Die Interviewaussagen dereéltJugendlichen deuten darauf hin,
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dass diejenigen, die selbst an der Party- und Ktndeur teilhaben, die Internetseite als
programmunabhangige Informationsquelle durchausveddmen. Caroline (16) berichtet:
.Da steht dann einfach alles noch mal, was so -d@fke mal — am Laufe des Tages oder
am Wochenende auch stattgefunden hat. Und dann kaam sich einfach auch so
informieren, was so Jump an, an Konzerten bringtd us0 ja. Neben den
Veranstaltungstipps lesen einige Jugendliche aielrldylisten des aktuellen Programms,
,um Liedernamen herauszufinden“, wie im Online-Faaggen geantwortet wurde. Das ist
gleichzeitig eine der in den Interviews am meisgemannten Nutzungsoptionen auf den
Sender-Websites: ,dass man auch nachgucken kanmaéim welcher Song kam, wie der
hiel3 oder so* (Sabrina, 14).

~Ccommunity mit Radioanschluss® — Seiten von Radiosadern als Interaktionsraum

Ein Teil der befragten Horerlnnen greift auf didigkeitsoptionen auf den Web-Seiten der
Radiosender zurtick, bei denen sie mit Macherinrmah anderen Horerlnnen in Kontakt
treten kénnen. So schreiben 27% den (vermeintliaddar tatséchlichen) Moderatorinnen
und Ubermitteln z.B. Gru3botschaften an Freundesikitiinsche oder Kommentare, die
dann in einer Sendung vorgelesen werden. Dieseo@gti gehdren allerdings auch
aul3erhalb des Internets schon lange zu den gangaemen der Interaktion fir Hérerinnen
der UKW-Radios.

Das gilt weniger fur die Moglichkeit, Kontakt zu deren Horerlnnen aufzunehmen. Ein
Funftel schreibt zwar zumindest selten anderen iHinen (ber die Plattform des
bevorzugten Radiosenders, aber nur 5% tun die®aftit sind die Kommunikationsraume
auf Radioplattformen im Internet nur flr einen ki Teil der Jugendlichen von
Bedeutung.

Abb. 30: Den Moderatorinnen schreiben in Abhangigké von Geschlecht und formalem
Bildungshintergrund

niedrigerer Bildungshintergrund

hoherer Bildungshintergrund

H oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=1231 Befragte mit einer Radiopraferendnternet (Angaben in Prozent)
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Von den interaktiven Handlungsmaoglichkeiten mactesrenziell eher die ménnlichen und
die formal niedrigerer gebildeten Befragten Gebhhawde auch Abbildung 30 zeigt. Auch
anderen Hoérerlnnen schreiben insgesamt 23% deedumgd 16% der Madchen, die eine
Internetradio-Praferenz angegeben haben. Gleiclf'mmaeigt sich mit Blick auf den
formalen Bildungshintergrund ein deutlicher Untéied in der Kontaktaufnahme mit
anderen Horerlnnen: 27% der Jugendlichen mit form&drigerem und 16% der
Jugendlichen mit formal hherem Bildungshintergrsolreiben zumindest selten anderen
Horerlnnen.

AulRerdem fallt bei denjenigen, die Uber die Platiien von Online-Radios Kontakt mit
anderen Hoérerlnnen aufnehmen, auf, dass die Fadntkrnetradiogechnobase.fnhier
einen wesentlich grol3eren Anteil (23%) stellenwedter denjenigen, die nicht mit anderen
Horerlnnen in Kontakt treten (12%). Die nahe liedgerErklarung dafir ist, dass die
Jugendlichen die Web-Seiten von Radiosendern yematlann zur Kommunikation mit
anderen Horerlnnen nutzen, wenn es sich um Seratgelt, die sich an ihre eigene
Musikszene richtentechnobase.fmals wahrscheinlich gréf3tes bundesweit relevantes
Angebot fur die Techno-Szene spricht in diesem &alke der grof3ten Jugendmusikszenen
jenseits des Mainstreams an (vgl. hierzu auch destek auf S. 71f.).

Auch der eher regional bedeutsame SemdieR Sputnikbetreibt eine Netzwerkplattform,
die sich als informative ,Community mit Radioana®d" zum einen gezielt an hdher
gebildete, junge Menschen mit spezialisierten Musiferenzen wendet, deren
Internetbeitrage als Inhalte fiir die tégliche ,Coomity-Show* ausgewahlt werden. Zum
anderen kénnen Nachwuchsbands ihre Musik im Omieewerk prasentieren. Auch auf
der PlattformJUMP Blitzstartwerden junge Musikerlnnen fir einen Wettbewerb utdrt
und treten nach erfolgreicher Teilnahme in der ¥Wst@tungsreiheJUMP ARENAvor
Publikum auf (vgl. Kuttner et al. 2009: 171f).

Zwar verschaffen diese Angebotsstrukturen den Numzen die Gelegenheit, sich mit
eigenen Inhalten und Fahigkeiten vor einem Publikeum prasentieren und diese zur
Diskussion zu stellen, jedoch bleibt diese Artldérerinnenbeteiligung stark eingeschréankt
und unterliegt den Rahmenvorgaben der jeweiligedaRionen. So nutzt Amelie (17) die
Plattform Last.fm zur Kommunikation, indem sie dort nicht nur Infotmoaen uber
regionale Konzerte abruft, sondern auch selbstrsebithe Termine eingetragen hat. Und
Nadine (19) nutzt die Mitmach-Mdglichkeiten der Regiten, um ihre eigenen Werke zu
veroffentlichen. Die Studentin schreibt seit ihrédh Lebensjahr eigene Texte und greift
daftr Themen und Erlebnisse ihres Alltags aufv@mffentlicht nicht nur auf der Plattform

42 vgl. http://my.sputnik.de.
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jetzt.deder Suddeutschen Zeitungnd mySpace.comsondern auch aufysputnik.deln
ihren Geschichten driickt sie ihre Position zu ilaghtigen Themen aus — wie die Gestaltung
sozialer Beziehungen. lhre Texte wurden bereitsrerefMale in deSputnikCommunity-
Show besprochen. Zuletzt wurde aus einem ihrereTexiert, in dem sie sich kritisch mit
der Konformitét in gegenwartigen Jugendkulturenemandersetzt: ,dariiber, dass immer
versucht wird, dass man so unheimlich individugiinsmdchte und irgendwie trotzdem
komplett gleich ist."

»Also mir ist da nur die Musik wichtig eigentlich” — Radio bleibt fir die Mehrheit
auch im Netz weiterhin v.a. ein Hormedium

Wie Abbildung 29 veranschaulicht, werden die T&titdoptionen jenseits des Radiohdrens
jeweils von weniger als der Hélfte der Heranwactsenvahrgenommen, die Internetradio
nutzen und eine Radiopraferenz angegeben habeei Bgigen sich zwischen den meisten
Optionen geringe Nutzungsunterschiede. So lesen det¥Befragten auf der Internetseite
ihres Lieblingsradiosenders Nachrichten/Neuigkeiters der Welt sowie 36% aus der
Umgebung. Etwa jeweils ein Drittel liest Informaten zu den Moderatorinnen, sieht sich
Bilder oder Videos, z.B. zu Konzerten und Intengean bzw. |adt sich diese herunter. Am
wenigsten machen die befragten 12- bis 19-Jahrigsm den angebotenen
Kommunikationsmdglichkeiten Gebrauch und schreiden Moderatorlnnen (28%) oder
anderen Horerlnnen (20%). Somit ist bei einem dleil Befragten davon auszugehen, dass
deren Bindung an ihren Lieblingssender durch diezdbhg der entsprechenden Internetseite
gestarkt wird.

Die quantitativen Ergebnisse verweisen darauf, &etioangebote im Internet, sofern sie
von den Jugendlichen wahrgenommen und genutzt werfde die Mehrheit primér als
Hoérmedien von Bedeutung sind. So sagt Johannez(t3)/ebsite seines Lieblingssenders:
.ES gibt da auch Forum und Chat und keine Ahnuibgr aein. Also mir ist da nur die
Musik wichtig eigentlich.”

5.5 Die Ausdehnung des Radiobegriffs

Wie bei der Angebotsbeschreibung am Anfang des t&lapdeutlich wurde, gibt es im

Internet eine Vielzahl von Angeboten, die zwar umkem Begriff Radio firmieren, jedoch

in entscheidenden Punkten von den Eigenschafterkldssischen Horfunks abweichen:
Ihnen ,fehlt* meist ein Sendeschema mit festen Rnognelementen (z.B. Nachrichten,
Wetter) sowie oft auch eine Moderation, in manchéllen sogar jedes Wort-Element. Die
Zusammenstellung der Musik erfolgt bei fast alletetnetangeboten zudem durch eine
computer- bzw. user-generierte Playlist, statt d@ioe grol3e Musikredaktion.
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Einzelne Aspekte dieser Entwicklung des Radios, @mmnehr zur Musik-Playlist zu
werden, wurden allerdings schon im terrestrischadidRvorweggenommen. So sind schon
heute viele UKW-Sender als marketingorientierte rpratradios” konzipiert, deren
Programmfolge, Musikfarbe und Moderationsstil sigth Lifestyle und Musikgeschmack
des jeweiligen Publikumssegments richten und dédesikfarbe vom Musik-Computer
kontrolliert wird (vgl. Schéaffner 2004: 289). Damiar das Prinzip des Playlisten-Senders
im UKW-Radio bereits prasent, bevor es sich imrim€in Reinform verbreitete. Und auch
die typische Eigenschatft vieler reiner Web-Radeber in Konkurrenz zu Tontragern als zu
klassischen Radios zu stehen, wurde schon auRetbalmternets vorweggenommen (vgl.
Mende 2010: 369): Auch die kommerziellen, digital@ay-Radios*® waren bereits eher
Tontrager-Absatzkanale als Rundfunk (vgl. Schaffttf4: 278).

Dennoch werden sowohl auf Anbieterseite als auchdem befragten Jugendlichen ebenso
Angebote als Radio verstanden und bezeichnet, di@tenteils reine Playlist-Streams
anbieten, wierautemusik.fiff oder top100station.de Gleiches gilt fiirLast.fm dessen
.Radiosender" im Prinzip individualisierte Playbst sind, die von Computersoftware auf
Basis der Nutzerinnenpraferenzen erstellt werdemleh Interviews waren allerdings auch
deutliche Unsicherheiten hinsichtlich einer Klagsifion zu verzeichnen. Wéahrend etwa
Amelie (17)Last.fmexplizit als ,Internetradio” benennt, bei dem ,msioh selber so seine
Lieblingsbands in einer Playlist erstellen kann ut@hn spielt es das immer lustig
durcheinander®, nimmt Lilly (16) das Angebot alaffbrm wahr, auf der beides méglich
ist: ein von anderen erstelltes Radioprogramm hodar selbstandig Musik recherchieren
und eine individuelle Playlist zusammenstellen.

Darlber hinaus werden unter dem Begriff Radio rmitm erweiterten Verstandnis aber
auch solche Angebote aufgefasst, die sich selbbkt als Radio bezeichnen oder verstehen.
So nannten sechs Jugendliche bei der Frage nachnliee gehotrten Sendern die Namen
von Radioportalen und vier gaben Anbieter audi@lisu Inhalte wie Videoplattformen und
Online-Musikvideosender an (z.Butpat.ty tape.ty.

Insgesamt scheinen die Ansichten der Heranwachsemges ,richtiges” Radio Uberhaupt
ist, weit auseinander zu gehen. Deutlich wird adess bei Vielen eine Kombination aus
Wort- und Musikanteilen der subjektiven Erwartung ain Radioprogramm i.e.S.
entspricht. Fur Caroline (16) ist es sogar das Y\jste, ,dass man einen guten Moderator
hat*. Und auch fir Daniel (13) sind Moderatorinngffiensichtlich unverzichtbar: ,Also
Radio heif3t fir mich Musik und dass dann halt neide Stimme im Hintergrund mal was

3 Unter Pay-Radios werden Radio-Angebote verstarfidederen Empfang man bezahlen muss.

4 Das Webcast-Radi@utemusik.frist insofern bemerkenswert, weil hier sowohl Rktgh als auch moderierte Shows
parallel angeboten werden und damit in einem e@mzigngebot — und unter dem Begriff Internetradiamnvergieren.
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erzahlt." Das Informationsbediirfnis wird dabei akeinesfalls allein durch musikbezogene
Informationen gedeckt, wie folgende Einschatzungen Amelie (17) und Doreen (16)
illustrieren: ,Aber das Gute an Radio ist eben Vigtk dass man eben zwischendurch auch
noch Nachrichten und Wetter und so was hat undlmlenmauf dem Laufenden gehalten
wird.“ ,Manchmal ist es schon ganz schon interessatso jetzt grad auch immer
Nachrichten oder so, dass man auch mal weil3, wakernnwWelt ist, was zwischendurch
passiert. Bei Radio ist ja so, da gibt’s, da kondienam schnellsten Nachrichten verbreiten
eigentlich. [...] Und das ist dann manchmal interes§aAussagen wie diese decken sich
auch mit Ergebnissen anderer Studien, nach denbnldum ein Madchen oder Junge ein
Radioprogramm ohne ,Wort' vorstellen* (Reilimannftdag/de Reese 2009: 217) kann.

5.6 Zusammenfassung

Der Begriff Radio ist auf Seiten der Horerlnnen unkestimmt. Zwar wurde der Begriff
Radio auch schon vor dem Auftauchen des Onlined®adimer diffuser und musste auch
vorher schon differenziert werden. Aber durch dteen Angebote und Nutzungsformen im
Internet, die als Radio bezeichnet oder verstandenden, wird der Begriff noch unklarer.
Nach den Ergebnissen dieser Studie werden auch kursik-Playlisten oder Radioportale
unter dem Begriff subsumiert. Auch auf der techmésc Seite verbreitet sich Radio tber
eine immer grolRere Formenvielfalt. Radio kann mnetsehiedenen Gerdten und Uber
verschiedene Kanale gehort werden, vom UKW-Radislandy (vgl. Kapitel 6.4) bis zum
Internetradio im Computer — hier zeigt sich letttli eine weitere Facette der
Medienkonvergenz. In der Forschung zum Radio, isshéere in Befragungen und
Interviews, wird in der Zukunft auf die Differenmigg und Diffusion des Radio-Begriffs
verstarkt zu achten sein.

Internetradio ist zu einem wichtigen Medium fur Jugendliche gewordenMehr als ein
Drittel der Befragten gab an, schon einmal Radio im Integel6ért zu haben. Die Online-
Horerlnnen steuern dabei sowohl ihre Uber UKW gemdiSender an als auch solche
Radioangebote, die sie ausschlie3lich im Interdetmkoénnen. Eine kleinere Gruppe nutzt
beides. Dabei sind es tendenziell eher die Madcinehdie Jingeren, welche die Internet-
Streams der UKW-Sender nutzen, wahrend eher digedumd die Alteren die reinen Web-
Radios bevorzugen. Das héngt zum einen damit zusamndass die Heranwachsenden mit
zunehmendem Alter ihre Interessen und Musikprafemusdifferenzieren und sich damit
vom Mainstream-Angebot der meisten terrestrischend& emanzipieren. Zum anderen
spiegelt sich darin die Tatsache wider, dass Jumpem als Madchen ein Interesse an
Technik sowie Musik-Expertise entwickeln und dareihen leichteren Zugang zum
hochspezialisierten Angebot der Web-Radios finden.
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Internetradio bietet allen Interessen, Jugendszeneand Subkulturen ein Medium. War

fur die Jugendlichen eine individualisierte und zgksierte Musiknutzung zuvor nur mit
hohem Aufwand mdglich, bieten ihnen Internetradieate einen leichten Zugang zu einem
differenzierten Musikangebotm Netz kénnen Jugendliche selbst auf ein Potenzial vo
Informationen zuriickzugreifen, das Musikredaktiokanm noch tberblicken kénnen (vgl.
Kuttner et al. 2009: 185). Fir jede Musikrichtuggle Jugendszene, jede Subkultur und
jedes Themeninteresse findet sich das entsprechatetleRadio. AulRerdem dient es zur
grenziberschreitenden Radio-Rezeption, indem Semdesnderen Sprachen und aus
anderen Landern gehort werden. Die Studie hat gezdass die Jugendlichen dieses
Angebot in der Breite ihrer Interessen auch nutiiiche Online-Radios wurden genannt,
die meisten nur von einzelnen oder wenigen — sigle@vealso vor allem spartenorientiert
und individualisiert genutzt. Eine Ausnahme ist dehlenmafiig relativ grof3e Techno-
Szene, deren bekannteste Radiostationen von vsgm#Rig vielen Online-Radio-
Horerlnnen genannt wurden.

Internetradio bietet Szene-Anbindung.Vor allem fir Jugendszenen, die kein Forum im
terrestrischen Radio haben, bieten Online-Radiesvitiglichkeit, nicht nur die bevorzugte

Musik zu héren, sondern auch mit Mitgliedern deeigdien Szene zu kommunizieren,

Informationen zu bekommen und weiterzugeben odgarsselbst produktiv zu werden. In

der Studie hat sich gezeigt, dass die interaktdegebote auf den Seiten der Online-Radios
fur spezifische Szenen deutlich mehr genutzt werdsrauf anderen Seiten. Im gleichen
Zusammenhang steht, dass die jugendlichen Hoérerldee reinen Web-Radios vor allem

im Freundeskreis von diesen erfahren.

Reine Web-Radios haben im Vergleich zu den klasstsen Massenmedien weiterhin
eine geringe ReichweiteSie konkurrieren weniger mit den klassischen Radilssmit
Tontragern. Ein gutes Drittel der Gesamtstichprahdzt Internetradio, von diesem
wiederum greift gut die Halfte auf reine Web-Radmsiick. Da sich die meisten Nur-
Online-Sender aber an ein sehr spezialisiertesi®miblrichten, kann es auch gar nicht ihre
Aufgabe sein, in der Reichweite mit den Massennmediekonkurrieren. lhr Potenzial liegt
vielmehr in der Differenzialitat der Angebote.

Die traditionellen Radios spielen als Institution td Modell weiter eine wichtige Rolle
Auch wenn man verschiedene Typen von Hoérerinnderdifizieren muss, und auch wenn
eine starke Minderheit die neuen, interaktiven Nidddeiten im Netz nutzt, so erwartet
doch die Mehrheit der Nutzerlnnen von Online-Radiss Gleiche wie von den
herkdmmlichen Sendern: passiv ein vorgegebenegdmng konsumieren zu kénnen. Die
UKW-Sender geniel3en auch bei jugendlichen OnlingigrRElGrerinnen weiter eine hohe
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Akzeptanz als Massenmedium. Und auch im Netz hieleessische Radio-Nutzungsmuster
bzw. -H6rgewohnheiten prasent.

Internetradios verdrdngen das Kklassische Radio nid¢h sie ergéanzen es.Die
radiohdrenden Jugendlichen folgen den HinweisetdKwW-Radio auf die sendereigenen
Websites und nutzen, wenn auch nicht mehrheittlehdort angebotenen Zusatzfunktionen.
Es gibt Hinweise darauf, dass die von den UKW-Sendmabhangigen Web-Radios vor
allem ein Publikum bedienen, welches das klassi&dwio aufgrund seiner Einférmigkeit
nicht (mehr) nutzt.
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6 Die Bedeutung des multifunktionalen Handys fur de
Musik- und Radioaneignung Jugendlicher

Claudia Kuttner

Die aktuellen Daten des Medienkonvergenz Monitairgelegen, dass zumindest fur
Jugendliche eine Vollversorgung mit Handys erreishtVon 3806 Befragten gaben 98%
an, ein eigenes Handy zu besitzen — ein Ergebass,sith so auch in anderen aktuellen
Studien zur Medienausstattung Heranwachsender spgrelt (vgl. etwa mpfs 2010: 54).
Zugleich erweitert sich das Anwendungsspektrum ddsdiums Kkontinuierlich.
Mobiltelefone (und zunehmend auch Smartphones)espien Alltag Jugendlicher langst
nicht mehr nur als Kommunikationsmittel zum Teldééwan und Schreiben von
Kurznachrichten eine wichtige Rolle. Durch immeu@g¢echnische Entwicklungen bedient
das Handy inzwischen auch Funktionen, die ehemalsschlieRlich anderen medialen
Tragern zugeordnet waren* (Ertelt 2007: 15). Stadttbasierten SMS werden auch Bild-
und Videonachrichten (MMS) versendet, die mit dategrierten Handy-Kamera in
steigender Qualitat produziert werden konnen. hteig mp3-Player ermoglichen es,
Musik abzuspielen, das Programm der Horfunkanbiksam entweder Uber die UKW-
Funktion oder via Livestream Uber das Internet alfga werden und der Internetzugang
wiederum eréffnet neue Mdglichkeiten einerseits digg Kommunikation, andererseits fur
die Rezeption, Produktion und Distribution von Madnhalten.

Diese zunehmende technische Konvergenz des Mahdted bzw. Smartphones stellt eine
wichtige Ursache fir die stetig wachsende BedeutlegyHandys als Musikmedium dar,
auf die bereits im Kapitel 3.1 hingewiesen wurdeor Vdem Hintergrund der
Ausstattungsmerkmale (siehe 6.1) wird im Folgendeher zunéchst untersucht, welche
Funktionen ihres mobilen Telefons die Jugendlictasachlich nutzen (siehe 6.2), wobei
mit Blick auf die aktuelle Fragestellung anschlie®elie musikbezogenen Tatigkeiten mit
dem Handy vertieft werden (siehe 6.3). In Anbetrader zunehmenden Nutzung des
Handys als Musikmedium (siehe 6.3.1) und der Jit@i&n musikbezogenen Funktionen
des Mobiltelefons (siehe 6.3.2) interessiert datsbesondere die Frage nach der Ablésung
des mp3-Players (siehe 6.3.3). Zuletzt wird diedang des Handys fir die Aneignung
des Horfunkangebotes diskutiert (siehe 6.4).
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6.1  Ausstattung des Handys

Die Mehrheit der befragten Jugendlichen besitzt rainitifunktionales Hand{: Handy-
Kamera (95%), Bluetooth-Funktion (92%) und mp3-Bta§91%) zahlen dabei zu den am
haufigsten genannten Ausstattungsmerkmalen. Bei 8&fbefragten 12- bis 19-Jéhrigen
ist das Mobiltelefon zudem mit einem Handy-Radicgastattet; 72% verfligen dartber
hinaus Uber einen internetfahiges Gerét.

Abb. 31: Handy-Ausstattung

Kamera
Bluetooth
Musikplayer

Radio

Internet

Basis: N=3721 Handy-Besitzerlnnen (Angaben in Pnoze

In der einfachsten Definition kénn&@martphoneswohl als tragbare, kleine ,Computer mit
integriertem Mobiltelefon* (Zenker 2011: 33) bezwiet werden, die ,das Ergebnis der
Konvergenz von Computern und Funkgeraten“ (Kasp@052 245) reprasentieren. Im
Unterschied zum einfachen Handy verfiigen sie irR#agel jedoch Uber ,gréRere Rechner-
und Speicherkapazitaten sowie eine umfangreicharktibnale Ausstattung“ (ebd.). Diese
erweiterte Funktionalitat schlagt sich sowohl is&zlichen, z.T. komplexen Anwendungen
nieder als auch in der Tatsache, dass einige Agimiken (kurz: ,Apps®) in ihrem
Funktionsumfang erweitert werden, was sich etwalanWeiterentwicklung des Handy-
Kalenders hin zur professionellen Terminverwaltwigdrucksvoll veranschaulicht (vgl.
Zenker 2011: 33). Die Nutzung des Internets wird Wrgleich zum herkémmlichen
Mobiltelefon aufgrund der groRen Displays, v.a. rabauch durch verbesserte
Grafikprozessoren, Touchscreens und schnelle Nekzesbindungen erleichtert.

s Pretests mit Jugendlichen haben gezeigt, dass iidezug auf die von ihnen genutzten Geréate (nseleen von sich
aus zwischen ,Handy* und ,Smartphone" unterscheidem Rahmen der Online-Befragung und Intensivirieang
wurde daher der Handy-Begriff verwendet. Die Gespedm qualitativen Untersuchungsbaustein beséitigchlief3lich
die Annahme, dass sich hiermit auch die SmartplB®sétzerlnnen angesprochen fuhlen.
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6.2  Nutzung der vielfaltigen Funktionen des Handys

6.2.1 Das Nutzungsspektrum im Uberblick

Da Ausstattungsmerkmale in der Regel nur ein Iridizdie tatsdchliche Medienpraxis
darstellen, wurden die Jugendlichen darum gebdtem,Nutzungsgewohnheiten in Bezug
auf die Haufigkeit einzuschatzen. Hier zeigt sictlass die Mdoglichkeiten des
multifunktionalen Geréts in groRem Umfang genutzatden (vgl. Abb. 32).

Abb. 32: Handy-Tatigkeiten in Abhangigkeit von derAusstattung

SMS versenden (N =3721)

Musik horen (N =3389)

telefonieren (N=3721)

fotografieren (N =3538)

Musik per Bluetooth versenden (N =3425)
Bilder per Bluetooth versenden (N =3425)
filmen (N =3538)

ins Internet gehen (N =2661)

Radio héren (N =2994)

B oft ® manchmal ¥ selten  nie

Basis: Befragte, deren Handy Uber die entsprechéndsstattung verfugt (N ist in der Grafik
ausgezeichnet)

Abhangig von der verflighbaren Ausstattung nutzehdhe befragten Handy-Besitzerinnen
ihr Mobiltelefon, um sich mit anderen auszutauscH#8% versenden mindestens selten
Kurzmitteilungen und 99% telefonieren damit oft, nolamal oder selten. Ein
Datenaustausch findet Giberdies via Bluetooth gbétMehrheit der befragten Jugendlichen
nutzt diese Form der Funkibertragung zumindesterselum Bilder (87%) oder
Musikdateien (88%) zu versenden.

Sehr viele Madchen und Jungen werden mit ihrem Kkabion auBerdem produktiv tatig,
indem sie etwa die integrierte Handy-Kamera zunodgatfieren und Filmen nutzen. Nur
4% bzw. 15% der Heranwachsenden, deren Mobilteleibar die dafiir notwendige
Technik verflgt, gaben an, nie auf die Mdglichkeides Fotografierens oder Filmens
zurlckzugreifen.

Das musik- und radiobezogene Handeln wurde in Bemigezeptive Tatigkeiten erfragt.
Hier zeigt sich, dass sich das Musikhoren grol3dieBtheit erfreut: Die Mehrheit der
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Jugendlichen (66%) nutzt diese Funktion sogar oft insgesamt 27% hoéren manchmal
oder selten Musik mit ihrem Handy. Nur 7% verzichteuf diese Funktion. Deutlich
ambivalenter stellt sich dagegen die Nutzung desditdradios dar: 32% der befragten
Jugendlichen nutzen diese Funktion oft oder manthBs&6 greifen zumindest selten auf
diese Weise auf das Horfunkprogramm zurtick und 88%men die Radio-Funktion ihres
Handys gar nicht in Anspruch.

Von den befragten Madchen und Jungen, die mit iHdamdys ins Internet gehen kdnnen,
gibt inzwischen die Halfte (49%) an, den mobilenbAZrigang auch zu nutzen. Immerhin
20% geht nach eigenen Angaben sogar oft mit demiltdtdfon online. — Dass langst nicht
alle der Befragten die Internetfunktion ihres Hasmdytzen, ist unter anderem mit den damit
verbundenen Kosten zu begriinden, die insbesonderelen jlingeren Jugendlichen nicht
aufgebracht werden kdnnen. Entsprechend gibt eawd SHjahrige Pascal im Interview an,
dass mit seinem Handy sehr wohl ein Internetzugafiglich ware, dies sei heutzutage
immerhin ,Standard”, diese Funktion nutze er auwmriziellen Grinden jedoch nicht:
,Mach ich nicht, ist zu teuer.”

6.2.2 Die handygestitzte Aneignung des Internets

In den vorangegangenen Kapiteln wurde bereits adafti dargestellt, dass die
konvergente Nutzung des Internets zunehmend Es#us die Aneignung des Musik- und
Radioangebotes hat. Durch die Mdglichkeit, mit detandy online gehen zu kénnen,
kénnen Jugendliche entsprechende Offerten nun eishnabhéngig in Anspruch nehmen.
Bevor daher die Ergebnisse zur handygestitzten KMusid Radionutzung vertiefend
dargestellt werden, soll zun&chst eine Auseinaetlariag mit der mobilen Internetnutzung
erfolgen.

Die handygestiitzte Internetnutzung ist vor allem fii die alteren und die mannlichen
Jugendlichen von Bedeutung

Die Ergebnisse des Medienkonvergenz Monitoringstétigen die Annahme, dass die
mobile Internetnutzung mit dem Handy an Bedeuturgwignt: Der Anteil der
Jugendlichen, die mit ihrem internetfahigen Handghatatsachlich online gehen, wéachst
kontinuierlich. 2007 gaben nur 13% und 2008 nur 1@Br Befragten an, den
Internetzugang ihres Handys zumindest selten zenuiSchorb et al. 2008: 20), heute sind
es 49% (vgl. Abb. 32).

Die Nutzungshaufigkeit wird dabei durch die soziodgrafischen Faktoren Alter und
Geschlecht moderiert (vgl. Abb. 33): Mit zunehmandglter gehen die Jugendlichen ofter
mit ihrem Handy ins Internet; vor allem bei den b 19-Jahrigen steigt die Nutzung an.
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Deutlich zeigt sich auch eine geschlechtsspezifisgheignung: Mehr Jungen (55%) als
Madchen (47%) nutzen mit ihrem Handy die Onlinee@#n. Jungen tun dies zudem
haufiger — nur 11% der Madchen, aber 25% der Jumggden oft mit dem Handy ins
Internet. Schon in den Ergebnissen des Medienkgewer Monitorings 2008 wurde
herausgestellt, dass Jungen aufgrund ihrer gréechnischen Affinitat ,neue technisch-
konvergente Angebote der multifunktionalen Medigiufiger nutzen als die Madchen“
(Schorb et al. 2008: 41).

Abb. 33: Nutzung des Internets mit dem Handy in Abkingigkeit von Alter und Geschlecht

12-13 Jahre
14 -15 Jahre
16-17 Jahre

18 -19 Jahre

mannlich

weiblich 63

B oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=2661 Befragte, die ein internetfahiges thabesitzen (Angaben in Prozent)

Jugendliche nutzen abhangig von Alter, Geschlechtnd Bildung mit ihrem Handy ein
breites Spektrum an Funktionen im Internet

Die handygestitzte Internetnutzung der befragtgerddiichen umfasst sowohl rezeptive
als auch kommunikative und distributive Tatigkei{egl. Abb. 34): Sie gehen im Internet
ihren Informationsbedurfnissen nach, nutzen dasdiaom sich Videos anzusehen und
Musik anzuhoren, um online zu spielen und fern efoen. Sie laden sich Sachen herunter
(allen voran Programme bzw. Software, Musik unce&f§), stellen aber auch selbst Bilder
und Videos ins Netz. Einige Jugendliche twittern imiem Telefon ihre Botschaften in die
Welt.

In einer ,Sonstiges'-Kategorie hatten die befragtéaranwachsenden die Mdglichkeit,
weitere Nutzungsweisen festzuhalten, um ihr Téatigkpektrum erschopfend zu
beschreiben. 269 Jugendliche explizierten an digsale ihre Aktivitdten — zum Teil durch
Mehrfachnennungen. Am haufigsten wurden dabei konikative Téatigkeiten benannt,

“6 Die Jugendlichen konnten die Antwort ,Sachen heliaden’ optional explizieren. 136 Madchen undg&mnutzten
diese Mdglichkeit. Die Mehrheit der hier getroffandussagen lieR sich unter den Kategorien ,ProgrefBoftware’,
,Musik' und ,Spiele‘ subsumieren.
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allen voran die Nutzung von Sozialen Online-Net&®&ar (148 Nennungen) und Instant
Messengern (66 Nennungen) sowie das Schreibenadailg (22 Nennungen).

Abb. 34: Online-Tatigkeiten mit dem Handy

nach Informationen suchen
online Videos ansehen
online Musik héren
twittern

Sachen herunterladen
online spielen

Bilder ins Internet stellen
online fernsehen

Videos ins Internet stellen

Basis: N=1297 Befragte, die mindestens seltenhm@ti Handy ins Netz gehen (Angaben in Prozent)

Deutliche alters-, geschlechts- und bildungssptie  Unterschiede lassen sich
insbesondere im Zusammenhang mit der Informatiatesherausarbeiten (vgl. Abb. 35):
Es sind vor allem die alteren, die mannlichen satigeJugendlichen mit formal héherem
Bildungshintergrund, die dieser Téatigkeit nachgehen

Abb. 35: Mit dem Handy im Internet Informationen suchen in Abhangigkeit von Alter,
Geschlecht und Bildung

12 -13 Jahre
14 - 15 Jahre
16 - 17 Jahre
18 -19 Jahre

mannlich

weiblich

hoherer Bildungshintergrund

niedrigerer Bildungshintergrund

Basis: N=1297 Befragte, die mindestens seltenhm@ti Handy ins Netz gehen (Angaben in Prozent)
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Zumindest die Altersunterschiede und die Differenz®e Abhangigkeit von der Bildung
zeigen sich im Ubrigen auch deutlich bei der cormmestiitzten Internetnutzung. Auch hier
nimmt die Suche nach Informationen mit zunehmendéar zu’’ GleichermaRen iiben die
Jugendlichen mit formal hoherem Bildungshintergrdiebe Tatigkeit h&ufiger aus als jene
mit formal niedrigerem Bildungshintergrufid

Bildungsunterschiede kdnnen auch hinsichtlich dezeption von Online-Musik mit dem
Handy konstatiert werden: Diese Mdoglichkeit wird lrmevon Jugendlichen mit formal
niedrigerem  Bildungshintergrund in  Anspruch genomme(23% zu 34%).
Geschlechtsspezifische Nutzungsmuster sind dagbgen Herunterladen von ,Sachen®
(7% zu 15%), beim Spielen von Online-Spielen (7%12%6) sowie beim Ansehen von
Online-Videos (20% zu 33%) festzustellen: Es smd€jils eher die Jungen, die mit ihrem
Handy entsprechende Angebote des Internets nutzen.

Einzig beim Twittern sind die Nutzungszahlen ben dglddchen hoher als bei den
mannlichen Befragten: 14% der Jungen und 21% deatchEn twittern mit ihrem Handy.
Die rezeptiven Handy-Funktionen werden damit ehen \Wen mannlichen Befragten
genutzt, wahrend die kommunikativen Tatigkeitenfig@n von den befragten Méadchen
angekreuzt oder explizit benannt wurden (daruntehalas Schreiben von SM%).

Die handygestutzte Internetnutzung ist (noch) vor kem informationsorientiert

Hinsichtlich des inhaltlichen Spektrums unterscheidsich die handygestitzte
Internetnutzung kaum von der PC-gestitzten. Est z&igh allerdings eine deutliche
Verschiebung in Bezug auf die Nutzungshaufigkeat.(dbb. 36):
- handygestiitzte Internetnutzungfie bereits oben anschaulich dargestellt wurde,
steht beim Zugang Uber das Handy die informatioestierte Nutzung deutlich im
Vordergrund: 48% der Jugendlichen, die ein intdéémiges Handy besitzen und

4790% der 12- bis 13-Jahrigen, 96% der 14- bis Higén und 98% der 16- bis 19-Jahrigen suchen emit Gomputer
im Internet nach Informationen.

8 63% der Jugendlichen mit héherem Bildungshinterdrund 45% mit formal niedrigerem Bildungshintergiisuchen
mit dem Computer im Internet oft nach Informationen

49 Auch mit dem internetfahigen Computer nutzen mbtirdchen als Jungefwitter (23% zu 17%). Dass die
kommunikativen Tatigkeiten generell eher von derddkén genutzt werden, findet sich dariiber hinaaemDaten zur
PC-Nutzung jedoch nur in Bezug auf die Kommunikatitver Webchats und — zumindest hinsichtlich derfigkeit —
Uber Soziale Online-Netzwerke wieder. Eher von di@mgen genutzt werden dagegen die Mdéglichkeiteh, sit dem
Computer in Foren auszutauschen (51% zu 33%) uadd#s Internet zu telefonieren (47% zu 37%). laugeauf die
Kommunikation Uber Instant Messenger, E-Mail unddedplattformen lassen sich dagegen keine signiféan
geschlechtsspezifischen Unterschiede konstatiédentliche Parallelen kénnen allerdings hinsichtlddr rezeptiven
und spielbezogenen Internettétigkeiten am PC deggtit werden: Sowohl Online-Spiele (86% zu 76Wj);Angebote
(45% zu 39%) und Radio-Angebote (52% zu 40%) athalie Rezeption von Magazinen/Online-Zeitschrif@s% zu
56%) und Weblogs (62% zu 57%) werden eher von @émadten Jungen genutzt. Lediglich auf Musik greiféadchen
etwas haufiger zurtick: 63% der Jungen, aber 75%ddchen horen oft Musik im Internet.
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damit zumindest selten ins Internet gehen, suchenrfach Informationen. Die
Rezeption von Online-Videos (30%) und Online-MusiR8%) stellen mit
deutlichem Abstand die zweit- und drittwichtigst@rétigkeiten der befragten
Jugendlichen dar.

- computergestitzte Internetnutzumlgim Internetzugang lber den Computer spielt
die Informationssuche wie oben bereits dargesteitir auch eine sehr grol3e Rolle
(95% der Befragten Jugendlichen nutzen diese Mudigdit mindestens selten), das
Anhoren von Musik ebenso wie das Anschauen von o&det jedoch ebenso
bedeutend (94% bzw. 99% nutzen entsprechende 6ffeirn Internet oft,
manchmal oder selten):

Abb. 36: Internettatigkeiten: Zugang uber Handy und Computer im Vergleich

Handy (N =1297)

Computer (N =3806)

B nach Informationen suchen M Videos ansehen © Musikanhéren

Basis: Befragte, die jeweils mit Handy und Compirsrinternet gehen kdnnen (N ist in der
Grafik ausgezeichnet)

Diese grof3en Unterschiede hinsichtlich der Aneignaunditiver und audiovisueller Inhalte
zwischen handy- und PC-gestltztem Internetzugasgeta sich vor dem Hintergrund
technischer Ausstattungsmerkmale erklaren: Zumnewerfiigen Handys Uber deutlich
kleinere Displays als PCs, so dass Videobeitrage $ipielsequenzen entsprechend nur
reduziert dargestellt werden kdnnen. Zum andetesteisinternetzugang tber Mobiltelefone
in Bezug auf den Datentransfer (noch) mit groRétérden verknipft. Nicht zuletzt mit der
zunehmenden Verbreitung von Smartphones werder dispekte jedoch einen Wandel
erfahren, der sich auch in der Medienpraxis derzéhiinen widerspiegeln wird: Die
Displays sind wesentlich gro3er und werden zur NfimmAnbieter von Internetseiten, die
ihre Angebote schon jetzt nach und nach diesemmz&ugangsweg anpassen. In der Folge
sind damit keine zusatzlichen Zugriffsprogrammeoselérlich, um die Angebote ohne
Einschrankungen nutzen zu kénnen. Uberdies istreimuen, dass auch die Kosten fur die
handygestutzte Internetverbindung etwa durch Palssttrage (,Flatrates') sinken werden.
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6.3  Das Handy als Musikmedium

6.3.1 Die Nutzung des Handys als Musikmedium im tiiek

Vor dem Hintergrund der quantitativen und qualtati Ergebnisse wird offensichtlich, dass
das multifunktionale Handy nunmehr auch als Musittione zu diskutieren ist. Nach dem
Internet-PC und dem mp3-Player rangiert es im Musiienensemble Heranwachsender
auf Platz 3 (vgl. 3.1). Wie im Kapitel 6.2.1 dargdis wurde, nutzt die Mehrheit der
Jugendlichen (93%) ihr Handy mindestens seltendamit Musik zu héren. Im Vergleich
zu den Daten von 2008 zeigt sich auch, dass hitisktchder Musikrezeption die
Ausschopfung auf einem hohen Niveau verbleibt. Satamals horten 90% derjenigen, die
ein Handy mit mp3-Funktion besafRen, damit Musikh(si et al. 2008: 20).

Mit Blick auf die soziodemografischen Faktoren tegjch, dass die Nutzung der
Musikfunktion durch das Alter und den formalen Bindishintergrund der Befragten
moderiert wird. Es sind vor allem die Jungeren diedJugendlichen mit formal niedrigerem
Bildungshintergrund, die — in Abh&ngigkeit von deusstattung — ,oft* mit dem Handy
Musik horen:

Abb. 37: Musikrezeption mit dem Handy in Abh&ngigket von Alter, Geschlecht und
Bildung

12 -13 Jahre
14 - 15 Jahre
16 - 17 Jahre
18- 19 Jahre

méannlich

weiblich

hoherer Bildungshintergrund

niedrigerer Bildungshintergrund

W oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=3389 Befragte, deren Handy Musik abspi&@mn (Angaben in Prozent)

Bereits in der Anlage zum Report des Medienkonvezrglonitorings von 2008 wurde
dargestellt, dass insbesondere Jingere sowie famiedtiger Gebildete ,das Handy als
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multifunktionales  Medium mit  verschiedenen rezemtiv und  produktiven
Nutzungsmaglichkeiten® (Keilhauer/Wrfel/Kie3lin@@8: 33) annehmen und ,eine starker
ausgepragte Affinitat” (ebd.) v.a. zum Fotografirecend Musikhéren aufweisen.

Der hohe Stellenwert des Handys als Musikmediumaggdi sich allerdings nicht nur in den
Nutzungszahlen, sondern auch in der Bewertung déchtijkeit des Handys als
Musikmedium: Dem Mobiltelefon wird nach dem (Intet)Computer und dem mp3-Player
die groRte Bedeutung attesti&tt— Insbesondere Jugendlichen mit formal niedrigerem
Bildungshintergrund ist das Handy als Musikmediughrs wichtig (vgl. Abb. 38).
AulRerdem zeigen sich bei der Bewertung deutlichéerdlinterschiede: Je alter die
Befragten sind, desto haufiger bewerten sie dasilendkelefon mit Bezug auf die
Musikaneignung als ,unwichtig® (nur 19% der 12- Ki8-Jahrigen, aber 32% der 18- bis
19-Jahrigen) und zunehmend seltener als ,wichtif% der 12- bis 13-Jahrigen und nur
35% der 18- bis 19-Jahrigen).

Abb. 38: Subjektive Wichtigkeit des Handys als Mudimedium in Abhéngigkeit von Alter,
Geschlecht und Bildung
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14 - 15 Jahre
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niedrigerer Bildungshintergrund

B sehrwichtig ™ wichtig weniger wichtig unwichtig

Basis: N=3389 Befragte, deren Handy Musik abspi&@mn (Angaben in Prozent)

%0 68% bzw. 72% der Befragten ist der Computer affloew. online genutzt als Musikmedium wichtig odehr
wichtig, 69% der mp3-Player und 59% das Handy (N0638
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6.3.2 Vorteile des Handys als Musikmedium aus Sidbt Jugendlichen

Die Grundlage fir die beschriebene Entwicklung veundt der zunehmenden Verbreitung
der daflr notwendigen Ausstattung gelegt. So basitmzwischen 91% der befragten 12-
bis 19-Jahrigen ein mit einem Musik-Player ausdetés Handy (vgl. Abb. 31). Daneben
verweisen sowohl die Daten der Online-Erhebungaatsh die der qualitativen Interviews
auf weitere Nutzungsmotive, die im Folgenden hegestzllt werden sollen:

»-.-wenn ich einfach in der Stral3enbahn sitze, nichtgu tun habe, ja, dann zum
Beispiel.” (Elisabeth, 18)

Das Mobiltelefon ist fuir die meisten Madchen undgkn zu einem wichtigen Begleiter im

Alltag avanciert, mit dem diverse Tatigkeiten aliggjewerden kénnen, die ehemals an
unterschiedliche, zum Teil immobile Medien gebundesren. Als mobiler Datentrager

eignet sich das Handy ebenso wie der mp3-PlayeMusikrezeption auch auf3erhalb des
Kinderzimmers. Zwar finden sich in den qualitativaterviews viele Hinweise darauf, dass
das Handy auch zuhause zum Einsatz kommt, beso#teutung besitzt es fur die

meisten Jugendlichen allerdings Uberall dort, wavesig musikalische Alternativen gibt:

etwa unterwegs in 6ffentlichen Verkehrsmitteln oalef dem Schulhof.

»~Jetzt sind es mehr als hundert, glaube ich.” (Emil 12)

Emil hat auf seinem Handy Uber einhundert Liedespgichert, die er entweder aus dem
Internet herunterladt oder von Freunden bekommtr Hin und viele andere
Heranwachsende scheint der immer grof3er werdeneieHgpplatz von Mobiltelefonen von
groBer Bedeutung zu sein, kann die Lieblingsmusiin ndoch mit geringem
Selektionszwang abspeichert werden.

Mit der Verbreitung des handygestitzten Interneangg wird diese Entwicklung
wahrscheinlich voranschreiten: Es wird kaum notvigrgkin, Musik vorab auszuwdahlen
und auf das Handy zu laden. Stattdessen kdnneniddiniduelle Playlists spontan im Netz
zusammengestellt werden — entweder Lied fir Liedrogtwa durch die Nutzung von
Angeboten wieLast.fm(vgl. 5.2.2). Wie in Kapitel 6.2.2 bereits ausdefiwurde, héren
heute bereits 28% mindestens selten mit ihrem Handgternet Musik.

.-..da kann man dann auch mal auf laut laufen lassefi(Daniel, 12)

Musik wird mit dem Handy zumeist tUber Kopfhoéreripgart — auch gemeinsam, indem die
Ohrhorer ,geteilt’ werden. Vor allem von den jungerJugendlichen wurde in den
Interviews aber auch die Mdglichkeit als wichtignl@gehoben, mit dem Handwaut

Musik héren zu kdnnen. Auf diese Weise konnen Heszhsende soziale Situationen, wie
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Schulhof-Pausen, Treffen mit Freunden im Park oal&lr dem Spielplatz musikalisch
ausgestalten. Ihre Lieder begleiten dabei einersigie Gesprache, fungieren andererseits
aber auch zur Uberbriickung von Langeweile und zusfiflen von Gesprachspausen (vgl.
Hartung/ReiRmann 2009: 153)— Anhand der Aussagen der interviewten Madchen und
Jungen wird zunachst deutlich, dass die gemeinsarezipierende Musik in diesen Fallen
so ausgewahlt sein sollte, dass sie moglichst g&fallt. Wahrend der 12-jahrige Daniel
also auf seinem mp3-Player, den nur er nutzt, sémviduell bevorzugte Musik
gespeichert hat, befinden sich auf seinem Handly aieder der aktuellen Charts, die ,alle
gerne hoéren“ und so ohne Bedenken lber die Lawutsprdaufen kénnen. Darliber hinaus
ist es Vielen wichtig, eine abwechslungsreiche Aatsvan Musiktiteln anbieten zu kdnnen,
aus der sie je nach Situation und Stimmung dassRdssauswéhlen kénnen: ,Also ich lade
mir was drauf [...] und dann mache ich ein bissches wieder runter und was anders
drauf. Dass das immer mal was anderes ist* (Madg,

Aber auch die Jugendlichen, die nicht gemeinsamAnderen Musik hdren, wissen die
Moglichkeit, Musik (unterwegs) auch einmal laut édrzu kénnen, zu schatzen. Emil (12)
spielt seine Musikdateien ,mal mit Kopfhdrer oder shne Kopfhérer® ab. Im Beisein
anderer greift er aufgrund von Ausgrenzungserfajgnnedoch stets auf seine ,In-Ears'
zurick. Zur Veranschaulichung soll an dieser SwlteZitat von Emil bemiht werden, das
bereits unter 3.2.2 in einem anderen Zusammenhagefighrt wurde: ,Das Problem ist ja
auch, wenn ich jetzt zum Beispiel meine Musik hdme die anderen mégen das nicht, dann
lachen die. Und das will ich einfach nicht.”

-~Wenn jetzt jemand gerade irgendein Lied hat, wasdh auch gerne hére oder so, aber
nicht personlich habe, dann sage ich einfach malJa, schick’ es riiber.* (Elisabeth, 18)

Mobiltelefone sind heutzutage mehrheitlich mit Bagth ausgestattet, was von vielen
Jugendlichen auch genutzt wird, um Videos, Bildaher auch auf dem Handy
abgespeicherte Musik auszutauschen (vgl. 6.1 uBld ®ie haufig auf diese Funktion
zurickgegriffen wird, steht in deutlicher Abhanggkzu Geschlecht, Alter und Bildung
(vgl. Abb. 39). Es sind vor allem die Madchen, diengeren und die Jugendlichen mit
formal niedrigerem Bildungshintergrund, die oft fiBéuetooth Musik tauschen.

Mit zunehmendem Alter nimmt diese Form des Trassfark ab: 60% der 12- bis 13-
Jahrigen nutzt diese Moglichkeit oft, aber nur 2@86 18- bis 19-J&hrigen. Dies kann zum
einen damit begrindet werden, dass vor allem digrdlichen mit formal niedrigerem
Bildungshintergrund und die jingeren Madchen unagdua oft mit ihrem Handy Musik
horen (vgl. 6.3.1). Zum anderen sind es auch dientighen sowie die alteren Jugendlichen,
die mit ihrem Handy ins Internet gehen (vgl. 6.2B23 ist anzunehmen, dass sie einen Tell

%1 Die Bedeutung von Musik fiir die Peer-Integratidrdvausfiihrlich im Kapitel 3.2.3 diskutiert.
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ihrer Musik online horen bzw. aus dem Netz downdoadso dass sie auf Bluetooth als
Verbreitungsmaoglichkeit weniger angewiesen sind.

Abb. 39: Musik per Bluetooth tauschen in Abhéngigké von Alter, Geschlecht und Bildung
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Basis: N=3425 Befragte, deren Handy Uber eine Bloit-Funktion verfligt (Angaben in Prozent)

»Dann kannst du hier noch irgendwelche lustigen Mugkdateien erstellen.” (Jana, 19)

Wie in Kapitel 4.1 bereits dargestellt wurde, nakiie Produktion von Musik durch
Jugendliche in den vergangenen Jahren etwas zwhDemtsprechende Programme zur
Produktion und Bearbeitung von Musik, mit denen Melefone (v.a. aber die
Smartphones) zunehmend ausgestattet sind bzwnaption den Nutzerlnnen ausgestattet
werden konnen, scheint die Produktion von Musikhaw@ Handy an Bedeutung zu
gewinnen — dies allerdings weniger auf einer (sgmofessionellen Ebene, sondern eher
unter spielerischen Aspekten. So berichtet etwal@igahrige Jana von ,irgendwelchem
Minischrott* und meint damit Musikdateien, die iRreund manchmal mit ihrem Handy
produziere. Sie finde diese ,voll lustig“ und maasihm deshalb manchmal nach.

6.3.3 Abl6sung des mp3-Players?

Lost das Handy ob seiner vielen zusatzlichen Fankth den mp3-Player ab? Viele
Jugendliche berichten in den Interviews davon, desmzwischen 6fter mit dem Handy als
mit dem mp3-Player Musik héren oder dass das neuslyisowohl den CD- als auch den
mp3-Player ,ersetzt" hat: ,Na ja, es war eigentliokin Lieblings-mp3-Player. Und dann
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kam das Handy. Und da habe ich mir gedacht: Na mvanoch einen mp3-Player
mitschleppen, wenn du das Handy hast?!* (Jenny, 18)

Tatséchlich stehen Mobiltelefon und mp3-Player hiohr in einem komplementaren,
sondern beziglich der Musikrezeption auch in eitkenkurrierenden Verhaltnis. Zwar ist
es derzeit noch immer der mp3-Player, der haufigen Anhéren von Musik genutzt wird,
bereits ein Vergleich der Angaben von 2009 und 2@8%8t jedoch auf einen deutlichen
Wandel schlieBen (vgl. Abb. 40): Wahrend heute 88% Heranwachsenden mindestens
selten Musik mit dem mp3-Player horen, lag der A2@09 noch bei 93%.

Abb. 40: Nutzung von Handy und mp3-Player zur Musikezeption — 2009 und 2010 im Vergleich

2010 Handy (N = 3806)

2010 mp3-Player (N =3806)

2009 Handy (N =7468)

2009 mp3-Player (N =7468)

B oft ® manchmal ¥ selten  nie

Basis: Befragte, die mit ihrem Handy ins Internelhgn kénnen und dies auch tun, sowie
Befragte, die einen mp3-Player besitzen (N isten@rafik ausgezeichnet)

Es zeigt sich allerding ebenso, dass mit einemtelimach wie vor ein recht grol3er Teil der
Jugendlichen das Handy trotz entsprechender Atssganicht als Musikmedium nutzt.

Griunde dafir und warum entweder das Mobilteleforeroder mp3-Player bevorzugt
herangezogenen werden, spiegeln sich in verscleadekussagen der interviewten
Jugendlichen wider. Diese werden im Folgenden ahharemplarischer Aussagen
nachgezeichnet:

-Damit kann ich nicht so lange Musik horen.” (Adrian, 14)

Adrians wichtigstes Musikabspielgerat ist sein nR&@yer. Neben der Mdglichkeit, mobil
horen zu kdénnen, betont er dessen lange Akku-Lauf@ebei er gegeniber dem Handy
hier einen deutlichen Vorteil sieht: ,Also das Hgnslt relativ schnell alle, damit kann ich
nicht so lange Musik héren, und mit dem mp3-Pldgamn ich bis zu 18 Stunden Musik
horen und mit dem Handy halt nur zweieinhalb, dasdann so schon ein Unterschied.”
Paul (17) hat seinen mp3-Player vor einiger Zeitoven, weshalb er zwecks Musikhdren
nun auf sein Handy angewiesen ist. Er beschraibPeblem, das mit dem Stromverbrauch
durch zu langes Musikhoren zwangslaufig verbundenDas mit meinem Akku ist immer
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so eine Sache, da ja beim Handy der Akku relatwmslt nachlasst, wenn man Musik hort.
[...] Das sagt dann irgendwann am Ende des Tagesiodir Mitte des Tages: ,Tschif3'.
Na ja das ist dann auch nicht so schon, wenn mam gight mal mehr telefonieren kann." —
Sind Mobiltelefone mit leistungsschwachen Akkusgmssattet, gilt es, diese Ressource
ungeachtet der vielfaltigen Tatigkeitsoptionen zhamen: Wer mit einem solchen Handy
also bereits telefoniert, SMS schreibt, ins Intemgeht, Handy-Clips dreht und diese mit
anderen Uber Bluetooth tauscht, zieht wohl zuminldesn Musikhdren — sofern vorhanden
— vermutlich eher den mp3-Player vor.

-Eigentlich hoére ich nicht besonders gern Musik aufdem Handy, weil das sehr
schlechte Qualitat ist bei mir.“ (Mia, 12)

Mias praferiertes Tragermedium ist eigentlich die. Gie besitzt viele eigene Musik-CDs
und Horspiele, die sie sowohl mit der Stereoankgeauch mit dem PC abspielt, und teilt
sich auch einige CDs mit ihrer Schwester. Die nesbMedien Handy und mp3-Player sind
fur sie dagegen kaum bedeutsam, da sie nur saeBedirfnis hat, unterwegs Musik zu
horen. Wenn sie jedoch auf ein entsprechendes Mediwrtckgreift, weil darauf Musik
abgespeichert ist, die sie nicht auf CD besitztyndautzt sie den mp3-Player. Das Handy
kommt aufgrund der schlechten Tonqualitat nichHtrage.

»Ich habe halt jetzt 16 Gigabyte drauf.” (Sabrina, 14)

Sabrina nutzt zum Musikhéren vor allem ihren neiRwd, an dem sie neben der griinen
Farbe insbesondere die hohe Speicherkapazitatzéck@n den zur Verfliigung stehenden
16 Gigabyte sind zwar erst acht voll, durch derei@@Rigen Austausch mit Freundinnen
und der Musik, die sie sich selbst kauft, wird glireeite Halfte des doch recht grof3ziigigen
Speicherplatzes ihrer Meinung nach aber auch diriell belegt sein. Die Vorteile eines
grol3en Speichers schildert anschaulich der 17g@hpaul: ,Ich habe jetzt auf dem mp3-
Player, glaube ich, 60 Alben gehabt, auch von sokgedlichsten Musikrichtungen. [...]
Hip-Hop, R'’n'B, Rock. Also das wechselt dann je macaune. Was gerade fir eine
Stimmung ist.“ Diese Mdglichkeit der Variation kdnhm sein Handy aufgrund eines
weitaus kleineren Archivs nicht bieten.

-Wenn ich halt keinen mp3-Player mit habe...” (Lilly, 17)

Wie bei Lilly zeigt sich auch in einigen anderetehviews, dass die Entscheidung fiir ein
Abspielgerat auch mehr oder weniger unbewusst fjetravird. Nicht selten nutzen die

Jugendlichen einfach das mobile Musikmedium, dals sbch vom Vortag in der Tasche
befindet, noch Platz im Rucksack hatte oder gemsalenicht verloren gegangen ist.
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»Da kann ich nattrlich die Kopfhérer auch nicht dru mwickeln.” (Tina, 19)

Tina hat friher viel mit dem Handy Musik gehortit se ihreniPod hat, nutzt sie jedoch
nur noch diesen. Der Grund hierfir ist ebenso simyge nachvollziehbar: ,Am iPod
bleiben die Kopfhorer ja immer dran, die werdenddam gewickelt und dann wird der in
die Tasche gesteckt [...]. Aber am Handy — das bengtzja auch sonst fur andere Dinge:
telefonieren, SMS schreiben, auf die Zeit guckemnfiuiss ich die Kopfhdrer dann natirlich
abmachen. Und dann muss ich die irgendwo in diel&astopfen, dann sind die verknotet
und das ist mir einfach zu umsténdlich.”

Bei der Darstellung der Vorteile des Handys (siéh&2) wurde aul3erdem bereits die
Moglichkeit, mit dem Handy auch laut Musik hérenkiinnen, als Argument der vor allem
jungeren Befragten fir das Mobiltelefon als bevgtea Musikmedium genannt. Alles in
allem zeigt sich damit, dass es sich bei der Wall geeigneteren Abspielgeréates in der
Regel um eine pragmatische Entscheidung handelt. di1 wenigsten der befragten
Jugendlichen wenden sich mit dem Wunsch, Musikéner ausschlielich und prinzipiell
nur dem mp3-Player oderur dem Handy zu. Eine dieser Ausnahmen stellt digahfige
Caroline dar: ,Ilch habe jetzt letztes Jahr zu Waiiren einen neuen mp3-Player
bekommen. Seitdem hdore ich eigentlich nur noch tlabes habe ich auch damals zu
meinen Eltern gesagt: Wenn ich einen neuen mp3Plagkomme, dann hore ich tber
Radio und Uber Handy gar keine Musik mehr, sondarm nur noch tber den mp3-Player.
Und vorher habe ich eben nur mit dem Handy gehort.”

Es ist davon auszugehen, dass das Handy nichiztzaleigrund seiner vielen zusétzlichen
(auch) musikbezogenen Funktionen weiterhin als kunedium an Bedeutung gewinnt.
Dennoch lassen Aussagen wie jene vorgestelltenTime und Caroline ebenso vermuten,
dass es auch in Zukunft noch viele Jugendliche ryehied, die den mp3-Player dem
Mobiltelefon vorziehen werden. Gestiutzt wird dieshwscheinlich durch immer neue
Entwicklungen hinsichtlich des Geratedesigns (z.Barbe und Umfang), der
Speicherplatzgréf3e sowie der Akkulaufzeit. Ohnekkamerende (Zusatz-)Angebote dieser
Art wird es der mp3-Player auf dem Musikmedienmakérdings vermutlich schwerer
haben.
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6.4  Die Bedeutung des Handys fur die Rezeption dBsadioangebotes

Fur die Radionutzung hat der handygestitzte Internizugang (noch) keine Bedeutung

Fir die Rezeption des Horfunkprogramms ist die éddgeit, nun auch mit dem Handy ins
Internet gehen zu kdénnen, noch nicht relevant: diefFrage, was sie mit ihrem Handy im
Internet machen, hatten die befragten JugendlictierMoglichkeit, in einer ,Sonstiges'-

Kategorie ihre Nutzung ergdnzend zu den vorgesehkg Tatigkeiten (vgl. 6.2.2)

erschépfend zu beschreiben. Wahrend hier etwa dewnldad von Software bzw.

Programmen, von Musik, Bildern und Videos erganatde, fiel auf das Radiohéren im
Internet keine Nennung. Es ist also davon auszugekass dieses bisher in der
Mediennutzungspraxis wahrscheinlich eine (wenn lidogot) untergeordnete Rolle spielt.
Entsprechend wird im Folgenden ausschlielich désldBitung des in vielen Handys
integrierten UKW-Radios diskutiert.

Die im Handy integrierte UKW-Funktion wird noch imm er von der Mehrheit der
Jugendlichen genutzt

Im Kapitel 6.2.1 wurde bereits ausgefuhrt, dassdem Jugendlichen, die mit ihrem Handy
auch Radio tber UKW héren konnen, 67% diese Funktimdestens selten nutz&nAn
den Aussagen der interviewten Heranwachsendenandyjgestiitzten Radionutzung zeigt
sich dabei deutlich, dass die Zuwendung zum Musj&bat des Horfunkprogramms meist
im Vordergrund steht. Dieses wird in der Regel kim@ntar zur eigenen auf dem Handy
archivierten Musiksammlung genutzt: ,Manchmal ist l&lt einfach nur lang, also die
Musik langweilig auf dem Handy oder so, da mache dann mal Radio an oder so*
(Sophie, 16). Daruber hinaus gewinnt das Handy-&alder auch dann an Bedeutung, wenn
kein anderes Abspielgerét griffbereit ist und agmdMobiltelefon keine oder keine fur die
aktuelle Stimmung geeignete Musik zu finden ist.radzt Lilly (17) die UKW-Funktion
immer dann, ,wenn ich halt keinen mp3-Player mibdnv@der so, dann wirde ich halt eher
Radio hoéren. Nur um was zu hdren, wenn ich gerade habe.” In dieser Situation geht es
Lilly allerdings nicht ausschlie3lich um die Rezeptvon Musik. Sie wendet sich in
bestimmten Situationen den von ihr praferiertend®emRadio Corax’, MDR Sputnikund
Deutschlandradio Kultuauch zu, um sich gezielt die Wortbeitrdge anzungplso wenn
ich jetzt, keine Ahnung, zwischendurch hore, daheralie Musik. Wenn ich aber gezielt

522007 waren es noch 75% (vgl. Schorb et al. 2008: Rieser leichte Riickgang lasst sich vermutlighdar Vielfalt
an musikbezogenen Alternativen begriinden — insliesendurch selbst zusammengestellte Musikarchivedam
Handy.

%3 Freies Radio im Raum Halle.
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zum Beispiel weil3, dass irgendeine bestimmte Sentiuit oder so, dann hore ich mir die
Beitrage auch richtig an.”

Betrachtet man die UKW-Radio-Nutzerinnen etwas gengAbb. 41), so fallen Parallelen

zur Nutzung des Handys zum Musikhoren (vgl. Abb). 8dwie zum Datenaustausch via
Bluetooth (vgl. Abb. 39) auf: Es sind tendenzieliee die Jugendlichen mit formal

niedrigerem Bildungshintergrund und die Jiingeree,dds integrierte UKW-Radio ihres

Mobiltelefons nutzen: Von den 12- bis 13-Jahrigéreh 71%, von den 18- bis 19-J&hrigen
59% mit dem Handy zumindest selten Uber das HamdljoR

Abb. 41: Mit dem Handy UKW-Radio horen in Abhangigkeit von Alter und Bildung

12 -13 Jahre
14 - 15 Jahre
16 - 17 Jahre

18 -19 Jahre

hoherer Bildungshintergrund

niedrigerer Bildungshintergrund

H oft @ manchmal ¥ selten  nie

Basis: N=2994 Befragte, die mit ihrem Handy UKW-Rdwbren kdonnen (Angaben in Prozent)

6.5 Zusammenfassung

Das Handy (und bald mehr noch das Smartphone) istl& Multifunktionsmedium zu
begreifen. Aufgrund des stetig wachsenden Angebotsspektrumwinge es in
unterschiedlichen Nutzungsbereichen zunehmend afeuBeng, in denen vor einigen
Jahren noch andere Medien dominierten (z.B. Musiiggnung). Neben kommunikativen
und spielbezogenen Funktionen sowie Mdoglichkeiten Blusikrezeption wird es nicht
zuletzt durch die Moglichkeit des Internetzuganfferssichtlich auch fur weitere rezeptive
Tatigkeiten relevanter — etwa fur die Suche nadbrinationen und das Anschauen von
Online-Videos. Daruber hinaus kénnen Heranwachsemitiéhrem Handy auch produktiv-
gestaltend tatig werden. Die integrierte Kameraltzéh diesem Kontext bereits zur
Standardausristung. Inzwischen berichten Jugemrdbdier auch zunehmend von Handy-
Software, mit der sie ihre Fotos, Videos und Muatkien zuséatzlich bearbeiten.
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Die Nutzung des Allround-Mediums ist dabei keinegsvauf die Nutzung aufer Haus
beschrénkt, sondern hat auch das Potential dieeviedizungsstrukturen in Bezug auf die
immobilen Medien zu verandern.

Handys werden von den meisten Jugendlichen als Mikshedium genutzt. Unabhangig
von Alter, Geschlecht und Bildung greifen 9 von Jiyendlichen sowohl unterwegs als
auch zuhause zum Musikhoren auf ihr Mobiltelefonrizk, sofern dieses Uber
entsprechende Funktionen verfiigt. Unterschiede Isidiglich hinsichtlich der Haufigkeit
zu konstatieren. Diese sinkt mit zunehmendem Alted formalen Bildungsgrad der
Befragten.

Die Bedeutung des Handys als Musikmedium ist jedocht mehr allein auf die Rezeption
der abgespeicherten Musik beschrénkt: Die vorlidganDaten zeigen deutlich, dass
vielfaltige neue Funktionen inzwischen auch eindpidgives Medienhandeln ermdéglichen.
AulRerdem verandern sich die Rezeptionsweisen vor dentergrund der zunehmenden
Bedeutung der handygestitzten Internetnutzung:r8iéeg die Jugendlichen vermehrt auf
das Internet zuriick, um Musik auf ihr Handy zu tadder online zu héren.

Insgesamt wird die handygestitzte musikbezogene kanetnutzung in den
kommenden Jahren einen grolien Wandel erfahrerAktuell wird das Mobiltelefon im
Vergleich zum Computer noch deutlich weniger zunrusdeerladen und zur Rezeption
auditiver und audiovisueller Inhalte genutzt. Mierdzunehmenden Verbreitung von
Smartphones (und damit v.a. verbunden: grol3erepld)s) sowie aufgrund glnstiger
werdender Handy-Internetvertrage, die auch fur ddijghe bezahlbar sind, wird sich das
andern.

Noch sind es zudem eher die mannlichen und &ltetagendlichen sowie die
Heranwachsenden mit niedrigerem Bildungshintergrundie das Internet zur
Musikaneignung nutzen, wahrend die befragten wetibh und jingeren Jugendlichen ihre
individuelle Musiksammlung vor allem noch Uber d&atentransfer via Bluetooth
erweitern. Es ist allerdings davon auszugehen, @&s®mal mehr mit der Einfilhrung
kostenguinstiger Internetverbindungen die Frage n&geicherkapazitaten fir die
individuellen Musikarchive sicher obsolet wird, Istedlann doch das Internet das gesamte
musikalische Spektrum jederzeit zur Verfligung.

Besondere Bedeutung hat das Handy als Musikmediumach wie vor fiir die Gruppe
der Jungeren und der Jugendlichen mit formal niedrgerem Bildungshintergrund: Sie
nutzen ihr Handy deutlich haufiger zur Musikrezeptund bewerten es im Kontext der
Musiknutzung auch entsprechend als wichtiger. Dartimaus tauschen sie haufiger Musik
Uber Bluetooth aus und nutzen tendenziell 6fterdl§gv-Radio ihres Handys. Aber auch
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unabhangig vom Musikbezug greifen die befragten diéd und Jungen dieser Gruppen
auch auf die anderen Funktionen ihres MobiltelefbéAsfiger zuriick als andere — ein
Ergebnis, dass schon auf der Grundlage der Dater2@@8 konstatiert werden konnte (vgl.
Keilhauer/Wirfel/KieRling 2008: 33f.). Es ist dav@uszugehen, dass fir Jingere und
Heranwachsende mit formal niedrigerer Bildung dasndy als Instrument der Peer-
Einbindung (vgl. Wagner 2008) sowie als Statussymbeh wie vor eine wichtigere Rolle
spielt (vgl. etwa Detering/Kleedorfer/Petzold 20@&og 2002), wahrend Heranwachsende
mit formal hoherem Bildungshintergrund eher dazigew ,sich von der Wahrnehmung
des Handys als Prestigeobjekt abzugrenzen* (Sdtaab 2008: 48).

Der mp3-Player wird auch in den nachsten Jahren ndteine messbare Rolle spielen.
Es zeigt sich, dass die Entscheidung fiir das ailee das andere mobile Abspielgeréat von
den Jugendlichen bisher eher pragmatisch getroffied. Dabei wird in der Regeflas
Medium bevorzugt genutzt, das mehr Vorteile biatéie dominant nun die Rolle des mp3-
Players zukinftig (noch) sein wird, wird vor alledarch die Bestrebungen der Anbieter
bestimmt werden, sich gegen die Konkurrenten Handyd Smartphone durch
Alleinstellungsmerkmale durchzusetzen. Letzterenkinsich einerseits auf eher praktische
Aspekte wie Akkulaufzeit, Speicherkapazitat und iBelarkeit beziehen, andererseits aber
durchaus auch auf Markenaspekte (z&pple iPod vs. Sony WALKMAN® sowie auf
asthetische Merkmale (,Design‘), die nicht zuletHinfluss auf die subjektive
Wahrnehmung des Gerates als Statussymbol haben.
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7 Zur Aneignung von Podcasts durch Jugendliche

Claudia Kuttner

Podcasts und damit auch der Podcast-Begriff wenddbeutschland seit 2004 diskutiert
(vgl. Martens/Amann 2007: 538). Als Erfinder gikrdehemalige MTV-Moderator Adam
Curry, der ,ein vergleichsweise einfaches Skripstalite, das es Internet-Nutzern
ermoglichte, regelmaRig, gezielt und automatischdiddateien aus dem Netz auf den
eigenen Computer oder einen mobilen Audioplayeiilzertragen* (Mocigemba 2006: 5).
Der Begriff war anfangs damit zum einen stark végéh mit demiPod, dem mobilen
Abspielgerat der Firm@&pple zum anderen mit der Veroffentlichung von broatings
Angeboten im Bereich Audi®S. Innerhalb kurzer Zeit verlor die Definition des diéfes
jedoch an Kontur, was bis heute nicht zuletzt agehsequenzen fir die wissenschaftliche
Untersuchung der Podcast-Aneignung hat. Vor diesBntergrund wird im Folgenden
daher zunachst der Podcast-Begriff definitorisamgegrenzt (siehe 7.1) und ein kurzer
Uberblick tiber die Podcast-Landschaft in Deutsdahlgegeben (siehe 7.2), um darauf
aufbauend die Ergebnisse des Medienkonvergenz bftowgs zur Rezeption und
Produktion von Podcasts darzustellen (siehe 7.3). Bick auf bisherige Kenntnisse
werden im Kapitel 7.4 schlieRlich Konsequenzen dig zukiinftige Erforschung der
Podcast-Aneignung durch Jugendliche herausgeatbeite

7.1  Annadherung an den Podcast-Begriff

In den vergangenen Jahren wurde eine Vielzahl yaattdst-Definitionen veroffentlicht, in
denen sich eine sukzessive Angebotserweiterungnaektiert (vgl. etwa Breunig 2006: 2f.,
Sjurts 2006: 164, ARD-Forschungsdienst 2008: 273jerher/Schmidt 2008: 170,
Funke/Kockert 2008: 72J. Inzwischen besteht jedoch weitgehend ein Konseméber,
dass sich Podcasts anhand der folgenden dreii€ritbeschreiben lassen:

(1) Podcasts konnen entweder in Form von mp3-Audadn oder als mp4-Videodateien
produziert und veroffentlicht werden. Letztere werczum Teil auch als ,Videocasts" bzw.

® Mocigemba weist diese Wortgenese jedoch als [imend“ (ebd. 2006: 3) aus, zum einen da die
Abspielmdglichkeiten von Podcasts nicht auf @@od beschrankt sind, zum anderen weil es zumindeddéePodcasts
privater Produzenten nicht darum ginge, ,eine br@itoad) Masse zu erreichen, sondern eine klefhést umrissene,
homogene und an einem speziellen Thema hoch isteresZielgruppe” (ebd.).

> Daneben spiegeln einige dieser Definitionen audh Eiwartungen, die mit dieser neuen medientecheisch
Entwicklung verknipft waren, indem einmal mehr Buéchts Radiotheorie rekurriert und die Hoffnunggesprochen
wurde, dass es zukiinftig ein Leichtes sei, den Bng#Er zum Sender zu machen. Lediglich ein inteihegér
Computer und ein Mikrofon wéren schlie3lich nétgn diese Idee umzusetzen (vgl. hierzu etwa Demg066: 68,
Lauber/Wagner/Theunert 2007: 3, Funke/Kéckert 2008)
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.Vvodcasts® (Abkirzung fur ,Video-on-Demand”) bewerb — eine begriffliche
Differenzierung, die sich jedoch weder auf Anbiet®och auf Nutzerseite flachendeckend
durchsetzen konnte. In den Mediatheken offentlathitlicher Anbieter wie deriDR und
der ARD beispielsweise wird ,Podcast‘ als Uberbegriff faunditive und audiovisuelle
Beitrage verwend&}, die angefiihrte begriffliche Unterscheidung findish allerdings in
den Antworten der Anbieter auf haufig gestellte gera (FAQs) wiedéf. Auf der
Internetprdsenz vorZDF dagegen ist im Service-Bereich von ,Audio- und &&ée
Podcasts® die Rede.

(2) Ein weiteres Charakteristikum von Podcastdtaté inhaltliche Ausrichtung dar. So
sind nicht etwa einzelne Audio- oder Videoclipg dn Internet vielerorts heruntergeladen
werden konnen, als Podcasts zu bezeichnen, sonediglich jene Angebote, die als
Episoden einer Serie von den jeweiligen Anbieternragelmaflligen Abstdnden online
gestellt werden (z.B. Folgen d&éngesschawder kontinuierlicher Radiosendungen sowie
etwa die wochentlichen Video- und Audio-Podcasts der ReiheAngela Merkel — die
Kanzlerin direkt).

(3) Von anderen Audio- und Video-on-Demand-Angebotmterscheiden sich Podcasts
ferner durch die Moglichkeit, iiber einen Feed (zisineinen RSS-Feéy mit Hilfe eines
sogenannten Podcatchers (ziBunes Winamp abonniert werden zu kdnnen. Tatsachlich
handelt es sich hierbei auch um die eigentlicheeewg gegentiber herkdmmlichen Audio-
und Video-Beitragen (vgl. Kiihn 2010: 73). Ein Padbar liest die Informationen des RSS-
Feeds, wertet diese aus und informiert die Nutpemnkostenlos lber den Upload neuer
Folgen eines abonnierten Podcasts. Je nach EimgjeWerden diese dann automatisch
empfangen oder kdbnnen manuell heruntergeladen wevtmn hier aus kénnen sie dann auf
mobile Abspielgerate Ubertragen oder unmittelbar &omputer rezipiert werdéf.
Uberdies steht es den Nutzerlnnern frei, PodcageBate auch ohne Abonnement direkt
auf der Internetseite der Anbieter anzuhéren baguschauen. In der Regel ist weder das
Abonnieren noch das Herunterladen entsprechendeyel#ate mit einem finanziellen
Aufwand verbunden, der tber die Ublichen Interngiio hinausgeht.

56 vgl. etwa www.mdr.de/mediathek/podcasts/indexl. fiugriff: 05.01.2012].

57 z.B. aus den FAQs in der ARD-Mediathek: ,Was éi# Podcast/Vodcast? — (...) Sendungen per Podcast
(Audioinhalte im mp3-Format) oder Vodcast (Videaiith als MPEG 4) kénnen vom Computer aus auchragbare
Abspielgeréate kopiert werden* (www.ardmediathelad#/servlet/content/3620646 [Zugriff: 25.06.2011]).

58 vgl. www.zdf.de/ZDFde/inhalt/20/0,1872,5248820kdmI [Zugriff: 05.01.2012].

59 RSS = Abkirzung fir ,Really Simple Syndicatiok's handelt sich hierbei um eine Textdatei, in dlem Podcast
betreffende Informationen wie der Titel des Podssader einzelnen Episoden und die Internet-Adressgespeichert
sind.

60 Ungeachtet der sprachlichen Nahe ziuod-Begriff, konnen Podcasts auch lber andere mobbepkelgerate
rezipiert werden (z.B. mp3-Player, Handy). Finder &mpfang bereits Uber ein internetfahiges Hanzy. bein
Smartphone statt, eriibrigt sich selbstverstandiielJbertragung auf ein mobiles Endgerét.
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Zusammenfassend kann ein Podcast damit als eine 83 Mediendateien (Audio oder
Video)" definiert werden, ,die Uber das Internettigls RSS-Feeds verteilt wird und auf
dem Computer oder mobilen Endgeraten zeitversetdt non-linear abgespielt werden
kann* (Kihn 2010: 73). Zur Unterscheidung der Cratenate wird in den nachstehenden
Ausflhrungen auf die Begriffe ,Audio-, und ,VideosHcast" zuriickgegriffen.

7.2  Podcasting in Deutschland

Die Nutzerlnnen von Podcasts kdnnen aus einemebrdingebotsspektrum wahlen, das
direkt auf den Seiten professioneller Rundfunkatebje auf den Internetprasenzen
offentlicher und Privatpersonen, aber auch auf Bsteleortalen offeriert wird. In der Regel
finden sich die Angebote hier etwa nach inhaltlich€ategorien (z.B. Wissenschaft,
Unterhaltung), Anbietern, Aktualitat und Beliebtheortiert, kbnnen aber ebenso gezielt
Uber Suchmaschinen innerhalb der Plattformen adigfimemacht werden. Eines der
wichtigsten Podcast-Portale ist derzeitdcast.de2004 von Fabio Bacigalupo gegriindet
hat es inzwischen 12540 Podcasts in seinem Verzsiolvovon 9451 auch noch aktiv sind,
d.h. um weitere Folgen erweitert werdérzumindest in Deutschland zeigt sich allerdings,
.dass es trotz der grol3en Amateur-Konkurrenz véenaldie professionellen Medien-
Macher sind, die den gréf3ten Erfolg” (Franzmann2@®) bei den Rezipienten haben. Ein
Ergebnis, dass sich auch in den sogenannten Ptsi¢havw.podcharts.de) widerspiegelt,
die in Kooperation mipodcast.deseit 2009 wochentlich erhoben werdéBo stehen etwa
die Angebote wie die daagesschawnd der Wissenschaftssendu@garks und Coin
dieser Hitparade' fiir Podcasts in der Regel gaait aben.

Daneben scheint eine inzwischen etablierte Po@zsste entstanden zu sein, konstituiert
vor allem durch jene, die privat auch selbst aRidcasts produzieren. Uber ein eigens
dafir eingerichtetes Wild informieren sich die Nutzerlnnen beispielsweiseeriib
zielgruppenrelevante Veranstaltungen wie das nunrdette Podcaster Barbecié den
Berliner Podcast-JAR? und die niche eine eintagige Fachkonferenz von und fiir
Produzentinnen von Podcasts, Web-Videos oder \Wbdso-Blogs®. Gleichermalen

61 Stand: 25. Juni 2011, Quelle: www.podcast.de/prfgsgriff: 25.06.2011].

2 aus dem Blog von podcast.de: Ziel ist es, dads die Podcharts ,zu einerQualititsmaRstab fir Podcasts
entwickeln und engagierte, private Podcaster demck gute Chartposition“ motiviert werden, ihre gitbfortzusetzen
(http://blog.podcast.de/artikel/466/podchartsdenstibr-zugriff-auf-die-besten-deutschsprachigeneasts [Zugriff:
16.06.2011]; H.i.0.).

8 http://wiki.podcast.de.
% vgl. http:/ipodcasterbarbecue.blogspot.com [Z&ig?5.06.2011].
% vgl. http:/fjam.podcaster.de.

% vgl. www.nichell.de.
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werden etwa Podcast-Portale genutzt, um sich aszthen, um Podcasts anderer kennen
zu lernen und zu bewerten sowie um Kontakte zu famip

7.3  Die Untersuchung der Podcast-Aneignung Heranwhsender im
Medienkonvergenz Monitoring

Im Medienkonvergenz Monitoring wurden Podcasts radsile medientechnische Trends
erstmals 2007 untersucht. Die Jugendlichen wumfeR@ahmen der quantitativen Erhebung
gefragt, ob sie sich Podcasts anhéren und eigenpierte Podcasts ins Internet stellen. Um
der Tatsache gerecht zu werden, dass zunehmend\adebdateien unter dem Begriff

Podcast angeboten wurden, wurde die Frage nadResaption ab 2008 schliel3lich um den
Aspekt des Sehens erweitert. In einem offenen Arifeld konnten die Jugendlichen

optional zudem die von ihnen genutzten Podcastsri@@schreiben (z.B. Titel oder Genre).
Darlber hinaus wurde die Frage nach dem Hochlaigmer Podcasts um die optionale
Bestimmung der Internetseite fir den Upload erganzt

Uber den Erhebungszeitraum 2007 bis 2009 zeichrdieBaten zur Rezeption und mehr
noch zur Produktion ein deutliches Bild: Podcagiglen im Medienalltag Jugendlicher

eine vergleichsweise geringe Rolle. Insbesonderd&djebnisse der qualitativen Interviews
verwiesen jedoch noch auf einen weiteren weseetlicAspekt: In den Aussagen der
Jugendlichen waren zum Teil groRe Unsicherheitamsithtlich der Bestimmung eines

Angebots als Podcast zu erkennen. Fir die vorldgeuantitative Erhebung erschien es
daher nur konsequent, die Beantwortung der Frage der Nutzung von Podcasts mit einer
zusatzlichen ,weil3 nicht“-Antwortkategorie zu errficigen. AuRerdem wurden diejenigen,
die nach eigenen Angaben Podcasts nutzen, durcNeaheaung des Titels wiederum um

eine nahere Bestimmung dieser Angebote get§éten.

Tendenz: Podcasts sind fir die Mehrheit der Jugendihen nicht bedeutsam

Die aktuelle Erhebung zeigt, dass Audio- und Vitkealcasts nach wie vor nur flr einen
Teil der 12- bis 19-Jahrigen von Bedeutung sind3886): 14% der befragten Jugendlichen
gaben an, nicht zu wissen, was Podcasts sind, vé8&% haben noch nie einen Podcast
rezipiert. Immerhin 18% nutzen nach eigenen Angatvesr entsprechende Offerten, dass
diese Zahl jedoch noch nach unten zu korrigierénoifenbart die Analyse der offenen

Antworten, in denen die genutzten Podcasts explizierden sollten: Fast 20% der

Angebote, auf die sich die Jugendlichen bezogerrmatvaren gar keine Podcasts oder

67 Zusatzlich erfragt wurden auRerdem die Verweisgebie Bedeutung verschiedener inhaltlicher Aspefgi®.
Moderation, Comedy/lustige Inhalte) und in Bezu@ die Produktion von Podcasts: Inhalte, Kooperafartner und
der Upload auf zu bestimmende Internetseiten.
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konnten — wenn Uberhaupt — nur vage bestimmt wefddh ,Comedy”, ,Neues* oder
~Sport?). Teilweise wurden auch lediglich Dateifcate und Wege der Distribution
angegeben (z.B. ,mp3“ undTunes). ®

Vor diesem Hintergrund ist es kaum moglich, quanéfbare Aussagen zu treffen. Eine
fundierte Gegeniberstellung von Nutzungsdaten inégalgigkeit von Alter, Geschlecht und
Bildungshintergrund kann und wird an dieser Stdiéer nicht erfolgen. Aussagekraftige
Ergebnisse liefern allerdings die Daten der qualga Interviews: Hier manifestieren sich
sowohl definitorische Schwierigkeiten, die in Friaggen-Erhebungen zwangslaufig
verzerrte Ergebnisse nach sich ziehen, als auchNdigungsmotive derjenigen, die
tatsachlich zu den Nutzerlnnen zu zahlen sind.

7.3.1 Begriffsverstandnis, Rezeptionsmodi und Nutgamotive —
die Ergebnisse der qualitativen Erhebung

Der Podcast-Begriff ist nicht allen Jugendlichen bieannt

Vor allem unter den jingeren Madchen und Jungedefisich eine kleine Gruppe, die den
Begriff ,Podcast’ noch nie gehért hat. Im Intervigwben diese Heranwachsenden folglich
an, noch nie Podcasts rezipiert oder produzierhaen. Sollten sie dennoch bereits mit
Angeboten dieser Art in Beriihrung gekommen seih,d@svon auszugehen, dass die
Nutzung eher zufallig erfolgte, schlie3lich isteibewusste Zuwendung nur dann moglich,
wenn auch der (Such-)Begriff bekannt ist.

Die Vorstellungen, was Podcasts sind, gehen zum Tekit auseinander

Ein Grof3teil der interviewten Jugendlichen hat demyriff ,Podcast’ zumindest schon
einmal gehort, besitzt in der Regel jedoch nur eiage Vorstellung davon, was damit
bezeichnet wird: ,Ja, der Begriff ist mir gelaufaper ich weil’ gar nicht, was das eigentlich
genau ist* (Tina, 18). Zumeist beschrénkt sich Wéssen auf die Formatméglichkeiten
(Audio- und Video-Beitrage), wobei auch das nictatathgangig bekannt ist. Auf die Frage,
was Podcasts sind, folgen so auch Antworten wieddrebeiden 14-jahrigen Jugendlichen
Maja und Adrian: ,Ich kenne schon welche, aberglieke ich halt nicht* und ,Ich hatte
mir jetzt Podcasts mehr oder weniger als kleinm&ilorgestellt”. In einigen Fallen scheint

% Dass die quantitativen Zahlen des Medienkonverddoaitorings (18%) deutlich etwa tiber denen derljéhen

Studien des Medienpadagogischen ForschungsverbBittksest liegen (vgl. z.B. mpfs 2010: demnach hiftigen

sich nur 2% der Jugendlichen mit Podcasts), lasistusa. vermutlich auch mit der unterschiedlickeageformulierung
und -kontextualisierung erklaren: Vor dem Hintergtuder Ergebnisdarstellung ist davon auszugehess dach
.Podcasting” gefragt wurde. Damit wurde ein Begn#frwendet, der — so ist anzunehmen — zwar Pramtuktnd

Rezeption umfassen soll, bei den Jugendlichen wridglicherweise mit der Assoziation eines produkg@staltenden
Medienhandelns verbunden ist. Darliber hinaus wdideFrage anscheinend im Kontext des Informatiomarens
gestellt. Wie die folgende Ergebnisdarstellung ut8.1 zeigt, ist die Podcast-Rezeption und Pridakhaufig aber
auch dem Schwerpunkt ,Unterhaltung' zuzuordnen.
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es so, dass zum Teil auch einzelne Video-Clips aereellen Charakter, wie sie auf
Videoplattformen wieYouTubeabgerufen werden kdnnen, als Podcasts wahrgenommen
werden.

Den meisten Heranwachsenden ist Uberdies bekarags @s die Moglichkeit des
Herunterladens gibt (,die kann man sich ja runtkrlg glaube ich®, Sabrina, 14). Diese
Tatsache ist zumindest bei Franz (14) allerdings dar Annahme verknipft, dass der
Download von Podcasts strafrechtlich relevant $ééinnte. Er selbst wiirde daher davon
auch Abstand nehmen und Podcasts lediglich duricke $&geunde kennen. Auf die Frage,
woher diese ihre Podcasts beziehen wirden, antwerteEinschlagige illegale Seiten,
also, das ist meistens von Seiten, wo man eighantiicht darauf verkehren sollte.”
Entweder Klassifiziert Franz Angebote als Podcalits,zwar tatséchlich illegal beschafft
wurden, aber gar keine Podcasts sind, oder alfgiltelPodcast generell fir kostenpflichtige
Angebote, die sich seine Freunde seiner Meinung nacaulR3erhalb des Rechtsweges ohne
die Entrichtung von Gebuhren beschaffen.

Die Mdoglichkeit, Podcasts (legal und kostenlos)ratieren zu kénnen, scheint aber auch
den anderen Jugendlichen der hier beschriebengip@nicht bekannt zu sein. Gleichzeitig
lassen einige der Aussagen dieser Madchen und dumgenuten, dass auch kaum
Motivation besteht, sich naher mit diesem Themabefassen. Dies scheint auf der
Uberzeugung zu basieren, dass die aktuelle Medigigpdurch die Nutzung von Podcasts
inhaltlich nicht wesentlich bereichert werden k@&nnjich weil3 nicht, warum ich mich
damit beschaftigen soll, ich meine, Radio reicht s und dann brauche ich nicht
irgendwelches Zeug aus dem Internet* (Elisabeth, 18

Nur ein Teil der Jugendlichen weil3 genau, was Podst&s sind, und macht von dem
breiten Angebotsspektrum auch regelmafig Gebrauch

Bei den wenigsten der interviewten Jugendlichemrsti die Vorstellung dariiber, was
Podcasts sind, mit den in Kapitel 7.1 beschriebégréerien Gberein. Liane (17) gehort zu
diesen Jugendlichen, was allerdings nicht immewrao 2007 &ulRerte sie sich im Interview
noch so: ,Also ich weil3, dass es das bei iTunesugid ich wei aber nicht so richtig, was
ich damit machen soll [lacht].” Inzwischen nutzt sinter anderem einen Podcast-Vokabel-
Trainer, um ihre englische Aussprache zu verbessernder Englisch-Prifung hat man
auch so einen sprachpraktischen Teil. Darum habeniac mal so die, den Slang so
angehort.”

Sprachkurse werden auch von anderen Jugendliclsehéaifig genutzter Podcast-Inhalt
benannt, so etwa von Marie (19), die seit 2007erifapanischen Sprachkurs* abonniert —
~aber nur so was wie ,das schmeckt gut’, einfacloskeln, die man am Tisch sagt.” Bei ihr
ist anzunehmen, dass sich dieses Interesse dungbrigaten Podcast eines jungen Mannes,
der seit 10 Jahren in Japan lebt und ,Uber seirtheimnd so* berichtet, herausgebildet hat.
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Auch diesen nutzt sie seit einigen Monaten regeignafon anderen Jugendlichen werden
aulRerdem Comedy-Podcasts wieiper Merkel Die Dreisten Dreiund Switch sowie
informative Angebote wiGalileo undQuarks und Coals praferierte Inhalte aufgezafit.

Jugendliche schatzen die Option der zeitlich flexilen Nutzung

Daniel (13) wendet sich bevorzugt dem Video-PoddasSendung mit der Mausu. Die
einzelnen Folgen hat er auf seiné@ad gespeichert, um sie auf dem Weg zum Gitarren-
Unterricht anzuschauen. Er mag die Sendung, sie ale eigentlichen Sendezeit am
Sonntag-Vormittag anzuschauen, kommt fir ihn nichErage: ,Um die Uhrzeit? Das ist
irgendwie Quatsch.” Stattdessen nutzt er liebefadige Fahrt mit der Stralenbahn. Ebenso
wie bereits in der Bewertung anderer Jugendlicloenriat hier ein Vorteil zur Sprache, der
auch schon im Zusammenhang mit der Rezeption vatraBen auf Videoplattformen
thematisiert wurde (vgl. Kapitel 3.2.2) — die Madpkeit einer zeitunabhéngigen Nutzung
der Angebote: ,Ja, man ist dann nicht an so festted gebunden und kann sich das
angucken, wann man will* (Adrian, 14). Bis auf dendung mit der Mauschaut Daniel
seine Podcasts auch meist zuhause an, ,wenn icheinem Zimmer Ruhe habe.“ Die
Vorliebe flr eine abgeschiedene Rezeptionssitudtegriindet er mit seiner Préferenz fur
Comedy-Podcasts, die ,manchmal richtig total Iissiond, er aber vermeiden méchte, in
der StralRenbahn andere mit seinem Lachen zu st@tso:ich versuche, in der Bahn mehr
Musik zu héren und still zu sein.” Insgesamt lasdienAussagen auch anderer Jugendlicher
vermuten, dass die Entscheidung fir Podcasts Hiddceher mit der zeitlichen
Unabhéngigkeit zusammenhangt als mit der Moglidhkdass die Rezeption auch
unterwegs erfolgen karffi.

Die Abonnement-Mdoglichkeit von Podcasts wird von de Jugendlichen positiv bewertet,
verlangt jedoch eine reflektierte Auswahl aus demteiten Angebotsspektrum

Die Moglichkeit des Abonnements bewerten die irwmen Podcast-Nutzerinnen als
weiteren Vorteil dieses Angebotes, da sie auf dMase potentiell keine Folge ihres
praferierten Podcasts mehr verpassen. Der Umgandiesier Freiheit, kostenlos beliebig
viele Podcasts herunterladen kénnen, ist jedocht iiomer ,total praktisch und toll

(Marie, 19), sondern setzt seitens der Heranwadesenangfristig die Fahigkeit zur

% Dieses Ergebnis spiegelt sich auch in den Angae®nline-Fragebogen wider. Im Rahmen der offenewarten
sehr haufig genannt wurden hier allerdings auchiésddcasts des Musikers David Guetta und VideccBstd mit
Informationen zu Computerspielen.

® Die quantitativen Daten des Medienkonvergenz Mwitigs unterstiitzen diesen Eindruck: Demnach nutaehr
Jugendliche Podcasts zuhause als unterwegs umdhséias hier auch haufiger. Auch in einer Studie #fe- — Institut
fur Medienpadagogik in Forschung und Praxis zwefinétradio und Podcasts' zeigt sich, dass der Aspe&il ich sie
mir anhodren kann, wann ich will“ das wichtigste Motfir die Zuwendung zu Podcasts darstellt (vgl.
Lauber/Wagner/Theunert 2007: 25).
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Selektion voraus — etwas, was auch die 19-jahrigealerst lernen musste: ,Am Anfang
habe ich Tausende gehabt, aber nie angehért, agiidfach eine zu groRe Auswahl war.*
Um die Angebotsflut Gberschauen zu kénnen, abonsiemun nur noch die Podcasts, die
sie wirklich verfolgen mochte, und nicht mehr pawaall die, die auf den ersten Blick ,toll
aussehen“. Ein wichtiges Kriterium fiir die Entscheig eines Abonnements scheint dabei
die Bewertung durch andere Nutzerlnnen zu sein:niwh jetzt zum Beispiel einen
Podcast abonnieren will, gucke ich mir meistens digl Kommentare an und wenn dann
halt die Uberzahl sagt, das ist super, oder edlgeiia, nehme ich es halt* (Daniel, 13).

Soziale Verweisgeber spielen fiir den Zugang zu Paakts eine wichtige Rolle

In den Interviews werden anders als in der Onliegd®ung vor allem soziale
Bezugspersonen als Verweisgeber fiir Podcast-Angedmtanrt, so auch bei Lena (13).
Gemeinsam mit ihrer Mutter hért sie im InternetelaggaRig derSuper MerkePodcast, hat
weitere Comedy-Angebote aber auch schon durch igrefien Bruder kennen gelernt:
»Also der, der hat uns mal, also das mit dem Hulad hat er uns einfach mal vorgespielt.
Ja, und dann habe ich mir eben noch andere davgehart.” Auch Emma (15) hort
Podcasts nur, wenn ihr ,das irgendjemand von Frennohd von Bekannten oder so zeigt.”
Es ist davon auszugehen, dass die Bedeutung soarademedialer Verweisgeber mit der
Technikaffinitat der Heranwachsenden zusammenhaimgteiner Studie von Lauber,
Wagner und Theunert zu ,Internetradio und Podcasts' der gezielt medien- und
technikbegeisterte Jugendliche befragt wurden (ggt. 2007: 4), ist es schlieRlich das
Internet (insbesondere Podcast-Portale), das mgtafld als wichtigster Verweisgeber
fungiert (vgl. ebd.: 22).

Der Zugang zu Podcasts ist vor dem Hintergrund vorandener medientechnischer
Kompetenz leichter

Dienen die Medien selbst als Verweisgeber, so sthes nicht zuletzt von den bereits
erworbenen Kenntnissen und Fahigkeiten abzuhé&ngerdiese Hinweise auch genutzt
werden (kdnnen): ,Auf meinem iPod gibt's auch dielese Spalte ,Podcasts’, aber hm, ich
weil nicht, was das, was ich damit anfangen sdlihd, 18). Ist die medientechnische
Kompetenz wie bei Tina weniger stark ausgepragth(,kann mit Technik wirklich

Uberhaupt nichts anfangen®), braucht es zusatzlitiiestellungen von auf3en. Daniel (13),
der in Bezug auf neue medientechnische Entwicklnngds experimentierfreudig

charakterisiert werden kann, bendtigte solch eimgetdtiitzung nicht: ,Ich habe halt die

™ In der quantitativen Erhebung des Medienkonverddonitorings wurden neben dem Freundes- und Bekakngis
auch das Radio, Soziale Netzwerke, andere Intaitetsund fir Video-Podcasts vor allem das Verzeghon
Musikprogrammen wi€Tunesals Verweisgeber benannt.
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iTunes hochgeladen und iTunes hat mich dann mihé$tStore verbunden und hat mir
dann die Seite gezeigt und ich hab mir dann higs algendwie durchgeguckt und bin dann
halt auf Podcasts gestoRen, hab dann halt wagdstartes gefunden gleich unter den ersten
dreien, draufgeklickt und dann stand da abonnidotnguckte drauf und da stand halt da
umsonst, und da habe ich es halt mal ausprobiert.”

Ob Podcast-Angebote Uber ein Ausprobieren hinweg gelmalig genutzt werden, ist
vom Interesse an den Inhalten, nicht von der techachen Versiertheit abhangig

Wahrend der erste Kontakt mit Podcasts vor demerjnind eines gewissen technischen
Verstandnisses zumindest leichter ist, wird dis&etiliche Nutzung ausschliel3lich vom
Informations- und Unterhaltungsbeduirfnis moderi®ie Jugendlichen, die (regelmaRig)
Podcasts rezipieren, sehen in der Aneignung dedtekeinen individuellen Mehrwert und
versprechen sich davon beispielsweise, etwas zuneder(z.B. Verbesserung der
Fremdsprachenkenntnisse), etwas tber fremde Lamdedas Leben anderer Menschen zu
erfahren (z.B. Reiseberichte) oder aber bei Langwend wahrend langer Wartezeiten
unterhalten zu werden (z.B. durch humorvolle AngepoDass das Interesse an den
Inhalten den entscheidenden Faktor fur die Aneigndarstellt, zeigt sich nicht zuletzt
daran, dass die interviewten Podcast-Nutzerlinnersidtitich ihrer medientechnischen
Affinitat eine groRe Bandbreite aufweisen. So zahleht nur die Madchen und Jungen zu
den Nutzerlnnen, von denen man es aufgrund ihrestigen Medienhandelns erwarten
wirde’? Auch diejenigen, die neue Medienofferten nichbendtisch ausprobieren, gehdren
zu dieser Grupp€ GleichermaBen muss ein breitgefachertes Mediemfrandicht
zwangslaufig die Rezeption von Podcasts umfassily: (IL7) beispielsweise nutzt viele
unterschiedliche Medien, um ihren Interessen anitiPolind der Band Tocotronic
nachzugehen. Sie informiert sich auf verschiedénenmnetseiten, nutzt Chats und beteiligt
sich sogar regelmafig an Diskussionen imémischen.dedas Jugendforum des Deutschen
Bundestags. Podcasts nutzt sie dagegen seltegibBiewvar bereits im Interview von 2007
an, dass sie einige kenne, diese Angebote wéarechecur dann eine Option, ,wenn ich
direkt auf irgendwas hinaus will, wenn ich nach agvBestimmtem suche oder so.” In der
Regel wirde sie jedoch auch heute noch auf andedieMofferten zuriickgreifen, wenn
diese die gewilinschten Informationen bereitstellten.

2 Marie (19) beispielsweise kann aufgrund ihrer Mediutzungspraxis als internetaffin beschrieben ever@ie ist
taglich einige Stunden im Netz und probiert vieleg@bote aus, darunter auch Podcasts (vgl. auch4§. 1

8 Hierzu zahlt etwa die 15-jahrige Emma (vgl. S.)116
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7.3.2 Produktion und Upload von Podcasts

Die unter 7.3.1 diskutierten definitorischen Schgieeiten schlie3en auch mit Blick auf
die Podcast-Produktion eine detaillierte Auswertwley quantitativen Online-Befragung
aus. Die Daten bestétigen jedoch die Annahme, dies®roduktion von Podcasts unter
Jugendlichen (noch) kaum verbreitet ist: Nur 47ehatjché® von 12 bis 16 Jahren wurden
nach eigenen Angaben allein oder in Kooperation Fndunden bzw. Geschwistern in
Bezug auf Podcasts bereits produktiv-gestaltend). tddies entspricht etwa 1% der
Gesamtstichprobe (N=3806) bzw. knapp 7% derjenigks, sich Podcasts auch selbst
anhdren bzw. ansehen (N=677). Ob es sich bei dgellegn Medienprodukten tatséchlich
um Angebote handelt, die entsprechend der vordiesteDefinition als Podcasts zu
bezeichnen sind, kann nicht geprift werden.

Mit Blick auf die behandelten Themen zeigt sictsddie medialen Vorlieben wie auch die
personlichen und sozialen Interessen der Heranwades im Vordergrund stehen: Das
Spektrum umfasst den Bereich MuSikdabei ebenso wie die Bewertung neuer
Medienangebote und -formate (z.B. Handy-Tests, rinftionen zu Castingshows),
spezifische Technikfragen (z.B. Programmierung)isemtwicklungsrelevante Themen aus
dem unmittelbaren sozialen Umfeld (z.B. Schule, M6dtyling und Liebe]®

Als Plattform flr die Veroéffentlichung der Eigenplidktionen dienen den Jugendlichen zu
gleichen Teilen Podcast-Portale, Soziale OnlineziNetke oder andere Internetseiten, d.h.
abgesehen von den Internetseiten professionelleievianbieter jene Offerten, die auch fur
die Rezeption aufgesucht werden.

Von den interviewten Jugendlichen ist niemand demupBe der Produzentinnen
zuzuordnen. Das verwundert in Anbetracht der qgtaivten Daten nicht. AuRerdem wurde
unter 4.1 bereits herausgestellt, dass die Jughed die das Internet durch
Eigenproduktionen mitgestalten, gegeniber den tez€atigen deutlich in der Minderheit
sind — ein Ergebnis, dass sich auch in den Ergebmigon 2008 widerspiegelt (vgl. Schorb
et al. 2008: 15ff.). Entsprechend gering war derhrdie Wahrscheinlichkeit, im Rahmen
der qualitativen Panel-Untersuchung auf so ein Mé&ddzw. so einen Jungen zu treffen.
Die Aussagen der qualitativen Befragung ermdoglichediglich Rickschlisse darauf,
warum Podcasts bisher nur von wenigen Jugendlipheduziert werden. Die 19-jahrige
Marie etwa, selbst Abonnentin von Podcasts privAtdrieter, ist bisher noch nicht auf die

" Die Frage nach der Podcast-Produktion wurde nuddgendlichen gestellt, die die Frage ,Nutzt dddasts?* bejaht
haben (N=677).

5 darunter auch die Préasentation der eigenen Baeitiém Podcast.

" In einem offenen Antwortfeld konnten die Inhalter dselbst produzierten Podcasts naher beschrielseden
(Mehrfachnennungen mdglich). Die Aussagen der Jigdgren wurden nachtraglich kategorisiert.
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Idee gekommen, in diesem Bereich aktiv zu werdtai wisste kein Thema, Uber das ich
so eine Episode erzéhlen kann.” Mit einem passefdema konnte sie sich das aber
vorstellen: ,,dann vielleicht.”

7.4  Zusammenfassung

Studien zur Podcast-Aneignung durch Jugendliche, di den subjektiven Podcast-
Begriff der Jugendlichen nicht bertcksichtigen, sid kritisch zu betrachten. Viele
Jugendliche wissen nicht, was Podcasts sind odsrhaur eine vage Vorstellung davon,
worin deren Spezifika liegen. Nicht selten kommtdaker zu Verwechslungen mit anderen
im Internet verfigbaren Audio- und Video-on-Demakueboten (z.B. auf
Videoplattformen wieYouTubeund Seiten professioneller Medienanbieter). Was fu
Jugendliche, die mehr an Inhalten und technischéglibhkeiten als an einer Systematik
der Angebotsstruktur interessiert sind, nicht bésiu ist, hat fir die wissenschatftliche
Untersuchung der Podcast-Aneignung mitunter weteide Konsequenzen. Zum einen
sind bisherige Ergebnisse quantitativer Studietiskh zu betrachten, wenn die Befragten
hier mit dem Podcast-Begriff konfrontiert warennehdass sie selbst um eine (subjektive)
Definition gebeten wurden. Vor dem Hintergrund dErgebnisse des aktuellen
Medienkonvergenz Monitorings zeigt sich schlief3lidass eine zum Teil groRe Varianz
besteht zwischen dem wissenschaftichen und dem rifegrstandnis der
Heranwachsenden. Das, worauf geantwortet wurdes rdaber nicht immer auch dem
entsprechen, was erfragt wurddiese unterschiedlichen Definitionsgrundlagen slahit
zum anderen ebenso fir die Konzeption zukinftigedi®n von Bedeutung (s.u.).

Fur die meisten Jugendlichen spielen Podcasts keinRolle. Ungeachtet der oben
beschriebenen definitorischen Schwierigkeiten zeigh deutlich, dass die Mehrheit der
Jugendlichen noch nie einen Podcasts gehort bzsehge hat. Erklart werden kann die
Nicht-Nutzung in den meisten Féllen mit einem Mdnge sozialen und medialen
Verweisgebern, mit subjektiv wahrgenommenen Zudaingien aufgrund einer geringen
Affinitdt gegeniber technischen Neuerungen oder @iiteder fehlenden Aussicht auf einen
individuellen Mehrwert, der von einer Nutzung ausgekonnte.

Fur technisch kompetente Jugendliche ist die Podcaéneignung zwar mit weniger
Hirden verknipft, eine Nutzung findet jedoch nur dann statt, wenn damit auch ein
subjektiv wahrgenommener Mehrwert verbunden ist. Fir einen kleinen Teil der

" Es ist zu vermuten, dass sich die Differenzenéau auf die Nutzungsreichweite von Podcasts iaradhiedlichen
Studien unter anderem auch mit unterschiedlichagd~fAntwortformulierungen erklaren lassen (vgérhii auch die
Ful3note 68).
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Jugendlichen sind Podcasts inzwischen zu einemvamien Bestandteil in ihrem
Medienhandeln avanciert. An ihren Beschreibungeml wum einen deutlich, dass diese
Angebote ihren Alltag inhaltlich bereichern, etwareh Offerten, die sie im Programm der
Rundfunkanbieter nicht finden. Zum anderen ist dechnische Zugang mit drei
entscheidenden Vorteilen verknipft: (1.) Die Remgptron Podcast kann zeitlich flexibel
erfolgen, d.h. jederzeit und — angepasst an aktuglitigkeiten — mit zeitlichen
Unterbrechungen (z.B. immer nur dann, wenn kurzet&¥Yaiten zu Uberbriicken sind). (2.)
Sofern ein mobiles Abspielgerat zur Verfigung stédinnen Podcasts auch unterwegs
genutzt werden. Ist das Endgerat selbst mit eimgarietzugang ausgestattet, ertbrigt sich
sogar der Transfer der Audio- bzw. Video-Daten) &ifgrund der Mdéglichkeit, Podcasts
auch abonnieren zu koénnen, verpassen die Nutzerlkee Folge ihres préaferierten
Inhaltes mehr.

Mit ca. einem Prozent der Gesamtstichprobe werdenur die wenigsten Jugendlichen

in Bezug auf Podcasts produktiv-gestaltend tétigDie Produktion eines Audio- und
Video-Podcasts ist (abh&ngig vom Qualitatsanspriedinisch nicht sonderlich aufwendig.
Dass sich dennoch so wenige Jugendliche diesegkeiitzuwenden, kann zum einen damit
begriindet werden, dass sie diese Mdglichkeit gahtnkennen bzw. sich noch nicht
ausreichend damit beschaftigt haben; zum andenghlisachen auf inhaltlicher Ebene zu
vermuten: Nicht alle Jugendlichen haben das Bewdjrich o6ffentlich mitzuteilen. Ist
dieser Wunsch vorhanden, muss zunachst ein Thefoadgm werden, dass einem selbst
wichtig (genug) ist, sich langerfristig damit zusbbaftigen, und von dem man ausgehen
kann, dass es auch andere interessiert. Ist diefesden, gilt es ferner, sich kontinuierlich
Uber mehrere Podcast-Folgen hinweg damit auseirneustdzen und den Mut zu haben,
dies auch zu tun — selbst dann, wenn man mit dgmen Meinung auf Widerspruch und
Kritik stof3t.

Bereits 2008 konnte gezeigt werden, dass produkitige Jugendliche eine Minderheit
darstellen. Diese Aussage bezog sich auf einfactkoAund Videoclips (vgl. Schorb et al.
2008: 15ff. und 46ff.).

Um detaillierte Aussagen Uber die Bedeutung von Padsts im konvergenten
Medienensemble treffen zu kdnnen, bedarf es weitardJntersuchungen. Hierbei ist
zunéchst das subjektive Podcast-Verstandnis demdlighen zu erfassen und vor diesem
Hintergrund die Gruppe der tatsachlichen Nutzemnmed Poduzentinnen zu fokussief&n.
— Ergebnisse bisheriger Studien, die samtlichergdteippen in den Blick nehmen, deuten
darauf, dass zur Gruppe der Podcasterinnen ehéedhiaikaffinen und mannlichen Nutzer

8 vgl. hierzu etwa die Studien von Mocigemba 2008, ker/Wagner/Theunert 2007 sowie BlueSky Media/asidde
2008 und 2009.
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sowie jene mit formal héherem Bildungshintergruétilen’® Es ist zu untersuchen, ob sich
dieses Verhéltnis so auch bei den JugendlichenrspaEgelt. Unabhéngig davon ist zudem
der ,Mehrwert’ der Podcast-Rezeption und -Produktidir Heranwachsende zu
untersuchen. Sofern es sich hierbei um einen AsperkkiMediennutzung handelt, der auch
fur die handlungsorientierte Medienpadagogik voréagung sein konnte, ist schlie3lich
der Frage nachzugehen, wie in Zukunft auch die Médcund Jungen erreicht werden
koénnen, die bisher nicht zur Nutzergruppe zéhlen.

" vgl. etwa Breunig 2006: 11, BreRler/Martens 2@ MBlueSky Media/podcast.de 2008: 35 und 2009:36f.
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8 Der Klangraum Internet — Ein Fazit

Bernd Schorb

Im Internet flieBen immer mehr Medien und damitta@ienpfangs- und Wiedergabegerate
von Musik zusammen. Auf diese Weise entwickelt sitds Netz zu einem riesigen
Klangraum fiir die Jugendlichen, aus dem sie ,ilveiSik beziehen und den sie zugleich
mit derselben speisen. Musikhdren wiederum istsfér eine ihrer wichtigsten und auch
liebsten Freizeitbeschaftigungen, seit es dasibigitonsmedium Radio und das Speicher-
und Wiedergabemedium Schallplatte gibt.

Seit nahezu einem Jahrhundert kann Musik in Delasdh(potentiell) zu jeder Zeit an
jedem Ort gehort werden, entweder tber die dradtldsertragung von Rundfunkwellen
und einen Radioapparat als Empfanger und Wiedeggafieoder mit dem Grammophon
als Wiedergabegerat fir die auf Platten gespeiehdusik. Die drahtlose Ubertragung von
Musik und der Empfang mittels eines Radiogeratéehaich in ihrer basalen Technik seit
ihren Anfangen kaum verandert. Zwar ist die Mitelle durch die Ultrakurzwelle
verdrangt worden, die einen qualitativ besseren fangpermdglicht, und die Radiogerate
arbeiten nicht mehr mit R6hrentechnik, aber seMlesin zukinftig die Aussendung und der
Empfang nicht mehr analog, sondern digital erfolgteibt das Grundprinzip der
Distribution von Ton Uber elektrische Wellen unvetért. Die Gerate allerdings sind andere
geworden und die Qualitdt der Wiedergabe wurde dgjarbesser. Die technische
Entwicklung, vor allem der Sprung von analoger @igftale Technik haben einschneidende
Veranderungen zur Folge, sie haben vor allem déehsaum der Menschen vom Realen
ins Virtuelle erweitert (vgl. die vorausgegangenériersuchungen des Medienkonvergenz
Monitorings).

Auf Seiten der Rezipienten hat sich jedoch an deausikhneignung Uber Medien
grundsétzlich nichts geandert. So konstatiert Kuféic das erste Jahrzehnt des 6ffentlichen
Rundfunks im letzten Jahrhundert, dass ,,Musik h6rgchon in den 20er Jahren einen
auBerordentlich hohen, durch das Aufkommen des fRokd und den Zugang zu ihm noch
verstarkten Stellenwert im Freizeitraum der Jugehdh besal3 (Kutsch 1996: 210). Musik
ist und bleibt das zentrale Medium, das den Prozé=s Heranwachsens und der
Identitatsbildung begleitet. Im Kontext der Ide@itsentwicklung dient die Zuwendung zur
Musik der Zuordnung wie der Abgrenzung. Insbesamder frihen Jugendalter stellt der
geteilte Musikgeschmack eine Verbindung erst zu ddtern und dann zu den
Gleichaltrigen her. Spéter dient er neben der Bigdan die Peergroup haufig auch der
Distinktion von der Welt der Erwachsenen. Damitdient Musik als Erprobungsraum fir
den eigenen Entwicklungsprozess, als Expressiom Adeegung — wie die historischen
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Beispiele von Rock’n‘Roll bis Punk illustrieren (vgauch Schorb et al. 2008). Diese
grundlegende Bedeutung von Musik fir Heranwachseidecht gebunden an die Geréate,
mit denen Musik gespielt oder abgespielt wird, aeit sich in ihren Grundzigen von der
Verbreitung hormedialer Online-Angebote unbeeirgius

Der Aktionsraum Internet: Mit Musik gestalten

Das Internet bietet neben erweiterten Bearbeitungst Speicheroptionen, ein groReres
Repertoire an hoérmedialen Angeboten, die entwedsr der Musikindustrie gezielt
ausgegeben oder von anderen Nutzerinnen verbvesteten. Bereits in der Untersuchung
des Medienkonvergenz Monitorings zu Sozialen OrbNe¢ézwerken konnte beobachtet
werden, dass das Netz fur die Heranwachsenden emtnalen Aktionsraum wird (vgl.
Schorb et al. 2010). Auch in der aktuellen Studiggtzsich nun, dass das Internet immer
mehr zu einem Medium wird, das alle medialen Hamgimoglichkeiten anbietet und daher
auch als Raum der Musikaneignung genutzt wird. Retswiederum zur Folge, dass hier
eine Entwicklung hin zum zentralen Musikmedium lkeedtiet werden kann — zu einem
Medium namlich, mit dem Musik in erster Linie gehfund auch gesehen) wird, in dem
dariiber hinaus Musik gesucht, heruntergeladen \gid weiterverarbeitet und in dem
Musik schlieBlich auch présentiert werden kann. D&ernet verkdrpert damit Musikbiihne
und -studio gleichermal3en.

Auch wenn die heutigen digitalen Gerate grundsiiziilie gleiche Funktion wie ihre
analogen Vorganger haben, namlich Musik zu speichad bereitzustellen, ist der PC ist
langst nicht mehr nur als Rezeptionsmedium zu lfegresondern zunehmend auch als
Gerat zur Produktion und Bearbeitung von Musik, dash immer starker in Gebrauch
genommen wird. Wéahrend 2007 nur 39% der BefragterCamputer diesen Tatigkeiten
nachgingen, nutzt heute mehr als die Halfte (51%) &echner zum Bearbeiten und
Produzieren von Musik.

Mit der Digitalisierung hat im Ubrigen auch das Bpem produktiv-gestaltender
Umgangsweisen eine Bedeutungserweiterung erfabdem: PC ,Musik machen und
bearbeiten* — danach hatten wir gefragt — beschraitar grundlegend ,Aktivitat mit
Musik’, aber nahezu jeder Jugendliche meint eingese1 Es beginnt, im Verstandnis der
Heranwachsenden, mit dem bloBen Musiksammeln umglesn Zusammenstellen von
praferierter Musik. Hier wird die Musik, die manrpénlich mag, zu Alben aneinander
kopiert bzw. in Ordner zusammengefasst.

Etwas mehr Anforderungen stellt die Vertonung eiD&schau oder eines Filmes. Hier
missen zumindest bei anspruchsvolleren ProduktioBdd und Ton aufeinander
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abgestimmt werden. Die Ergebnisse dieser Musiktjestafinden wir haufig au¥ouTube
etwa als Geburtstagsgrul? oder Liebeserklarung.

Daneben zeichnet sich die Bearbeitung von Musikstii@ls Form des Musikmachens ab,
die bis zur Herstellung ,eigener’ aus musikalischéersatzstiicken zusammengestellter
Musikstlicke reicht und auch das Remixen umfasst, Meuzusammenstellung von
Musikstlcken also. Letzteres wird mitunter auchgssionell produziert und findet — in der
Regel mit einem Zwischenstopp auf einschlagigenedfidiattformen — in einigen Féllen
sogar seinen Weg in die Musik-Hitlisten.

Schlie3lich gibt es noch diejenigen Jugendlicheme dlen Rechner selbst zur
Musikproduktion heranziehen. Der Computer als Sssitter dient hier als Musikinstrument
und -speicher zugleich. Sowohl unzéhlige Eigenpktdn im Netz als auch einige
Aussagen der von uns befragten Jugendlichen offenbdberdies, dass die technischen
Moglichkeiten auch herangezogen werden, um aufidelsen Instrumenten (v.a. Gitarre,
aber auch etwa Klavier und Geige) gespielte Musilzwzeichnen, ggf. zu bearbeiten, zu
archivieren oder aber im Internet zu veréffentliche

Der Aktionsraum Internet: Musik horen

Zur Wiedergabe von Musik wird der Computer weiterim erster Linie genutzt, allerdings
immer mehr zum Hoéren von aktueller Musik aus demizNé®ie aktuellen Daten
veranschaulichen, dass Offline- gegeniiber Onlingefsnten in der rezeptiven Nutzung
zurtickgehen. Wie in anderen Inhaltsbereichen, biua Film, wird der Rechner mehr und
mehr vom Offline- zum Onlinemedium, also weg vomduen, auf dem gespeicherte
Musiksticke wiedergegeben werden, hin zum Mediuag j@dwede Musik dieser Welt
vorhélt und deren Wiedergabe erméglicht. Das Iateist in diesem Sinne als riesige
Medienhalle zu begreifen, in der alle Angebote ibigenen Raume haben und in der die
Musik Uberall zu finden ist — und von den Jugerdit (auf)gesucht wird.

Den groRten Raum im Musikpalast Internet belegfitformYouTube Sie wirbt mit dem
Motto ,Broadcast Yourself‘, was sinngemafl mit ,Sendich) selbst* Ubersetzt werden
kann. Hier stellen die Nutzerinnen selbst Musikeslens Netz, die dann fur alle zuganglich
sind — wenn die Musikkonzerne nicht dafir sorgeassdein Video, fur das sie die Rechte
haben, wieder geldscht wird. Hier kann bzw. kénm#n nach eigenen Wiinschen samtliche
Musik sehen und héren. Waren es 2008 noch 80% dfeadien, die Musik aufYouTube
horen, so waren es 2010 bereits 93%. Tatsachlicthdsen’ der prazise Begriff, denn
obwohl man aufYouTubedie meisten Musikstiicke horamd sehen kann, wird diese
Plattform primér zum Horen genutzt. Viele Clipsdsso auch von vornherein nur mit einem
Standbild oder einer Diaschau unterlegt. Wirklichgesehen werden musikbezogene
Videobeitrage nach Aussage der Nutzerinnen nurhwmispielsweise die Interpretinnen
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noch unbekannt, besonders attraktiv oder eben sidas’ wie Michael Jackson sind. Die
Clips werden auch dann betrachtet, wenn dies dgendilichen einen Mehrwert erbringt,
z.B. beim Einstudieren von Choreografien (,Movesid GitarrengriffenYouTubeund Co.
fungieren damit letztlich auch als Informationsdgiehinsichtlich der musikalischen
Interessen der Jugendlichen. Die Menge der verfiéggba@ngebote und die multiple
Funktionalitéat der Videoplattform im Sinne eines $Wkplayers, einer Bezugsquelle und
eines Informationslieferanten sind wohl Griinde dafiassYouTubevon nahezu allen
Internetnutzerinnen im Jugendalter aufgesucht wird.

Neben YouTubegibt es im Netz noch eine Vielzahl kleinerer Raurme denen sich
Musikangebote und zugehdorige Informationen findés. zeigt sich hier aber, dass sich
hauptsachlich altere Jugendliche diesen speziaéisieAngeboten zuwenden, die bereits
individuelle Préferenzen jenseits kommerzieller fAogik entwickelt haben und den
Wunsch &aufRern, sich differenziert und umfassendviugik auseinanderzusetzen. Dies geht
mit bisherigen Forschungsergebnissen konform, womdan-Mainstream-Musikfans eher
unter den Alteren zu finden wéren, deren musikiaéiseraferenzen als Identifikations- und
Kommunikationsinhalte von grof3er Relevanz sind .(@pllase 1997: 357ff., Hoffmann
2008: 166f., Reifmann/Hartung 2009: 217ff., Wagteal. 2004: 84ff.). Sie suchen gezielt
nach Informationen und Neuigkeiten Uber ihre Musikd deren Protagonistinnen und
greifen dazu entsprechend haufiger auf die SeiggrBdnds und Produzentinnen oder auf
die Internetangebote von Musikmagazinen zurtickgdimHeranwachsende — insbesondere
die Madchen — wenden sich dagegen, wenn sie sigeikisikrdume aufsuchen, eher
Angeboten aus dem Bereich des Mainstreams zu, wispiblweise den Seiten des
Musikfernsehens.

Neben der Mdglichkeit, Musik(-Videos) und dazugedrinformationen zu rezipieren,
bindelt das Netz weitere Anwendungsformen, die gedfiir den groRBeren Teil der
Heranwachsenden keine Relevanz haben. So werdendswkommunikativen Angebote
der grof3en Plattformen in der Regel nicht genidtaf. YouTubegibt es zwar Mdéglichkeiten
der Kommunikation und Vernetzung, bis auf die Kommgunktion, die immerhin von
27% der befragten Jugendlichen genutzt wird, fiisleese jedoch ein Randdasein. Eine
Ausnahme bilden in dieser Hinsicht spezialisiertattrmen wie Myspace auf denen
vermehrt kommunikativer Austausch unter jugendlicliepertinnen stattfindet, die sich
davon einen Mehrwert erhoffen.

Ahnliches gilt auch in Bezug auf den Upload von sbifremd- als auch selbstproduzierter
Musik. Nur ein Viertel der Jugendlichen — und dawsniger noch als einige Jahre zuvor —
macht auf diese Weise von der Moglichkeit Gebrawihen Teil der Inhalte des World
Wide Web aktiv mitzugestalten. Den Hauptanteil nhdgbrbei vermutlich das Hochladen
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ihrer Sammlung fremder Musiksticke aus. Dabei setieh die Heranwachsenden nicht
selten Uber die Urheberrechte der Kuinstlerinnenwégn oftmals ohne sich der
Rechtsverletzung bewusst zu sein. Wenn eigene Mk individuelle Bearbeitungen von
professionellen Stiicken, so z.B. ein Remix, insrimét gestellt werden, dann in der Regel,
um diese dem engeren Freundeskreis zuganglich zthema Eine Ausnahme bilden
Jugendliche, die eine Band gegriindet haben undviosgk Gber Plattformen wibySpace
bekannt machen wollen.

Insgesamt ist zu konstatieren, dass sich insbeserndege Musikerlnnen — das sind nach
eigenen Angaben 38% der Befragten — umfassend eimagh Art ihrer musikalischen
Tatigkeiten und entlang ihrer Interessen den Alsianm Internet zunutze machen.
Bestimmte Musikvideos aufouTubebeispielsweise werden dazu genutzt, sich Griffs fu
Gitarrespielen abzuschauen. Wer seine Musik ing Blellt, der Uberprift, wie andere das
machen, und/oder sucht Anleitungen, wie man dieknisch am besten umsetzen kann.
Wer seine Band promoten will, der informiert sicichnt allein Gber das Handeln seiner
.Konkurrenten®, sondern findet im Netz auch Mogkelten, seine Band einem dispersen
Publikum bekannt zu machen. Jugendliche dagegenkldssische Musik machen und in
einem Orchester spielen, prasentieren sich nichtNietz, allerdings nutzen sie es als
Spezialbibliothek, etwa um sich erweiterte Kenrgaigu den von ihnen gespielten Stiicken
anzueignen. Insbesondere die alteren Musikerlnnexthen von den verschiedenen
Optionen des Internets eingehend Gebrauch. Das INetAlr sie eine allumfassende
Material- und Informationsbérse und fir einen kéeen Teil von ihnen auch ein
Prasentations- und Kommunikationsraum. Die jungetdosikschaffenden dagegen
schopfen diese Potenziale weniger stark aus, deirsém zielfihrenden und weitraumigen
Umgang mit dem Internet noch erlernen (vgl. Wad2@2: 48ff., Theunert 2006: 188ff.,
Feil/Decker/Gieger 2004).

Das vielféltige Radio

Unter dem Begriff Radio wird von den befragten hdiiehen weniger das Geréat als die
Programmkonfiguration verstanden. Viele Untersugem) die sich mit der Nutzung des
Radios beschéftigen, gehen allerdings davon ags, [elerschende und Befragte das gleiche
Verstandnis vom Gegenstand haben. In unserer Stawjesich jedoch ein Bruch zwischen
den klassischen Definitionen und der Sicht der ddiighen. Was als Radio bezeichnet
wird, ist erheblich von der eigenen Nutzung und dedividuellen Hérgewohnheiten
abhéangig. Zumindest bei einem Grof3teil der Herahsewden lautet der kleinste
gemeinsame Nenner: Mit Radio hort man Musik. Allegd lasst sich unter dieser
Definition im Zweifelsfall auch jegliches Musikargst des Internets subsumieren, was
letztlich zur Folge hat, dass selbst Angebote lveist.fmund — wenn auch von Wenigen —
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sogarYouTubemit dem Radiobegriff assoziiert werden. Jugendlidagegen, die mit dem
Radiohdren auch das gesprochene Wort verbinden,Tdieache also, dass Uber das
Programm zugleich Informationen (insbesondere Neloten und der Wetterbericht)
vermittelt werden, scheinen weniger Schwierigkeiteib der Eingrenzung von Radio als
Programm zu haben.

Die meisten, besonders die jingeren JugendlichimentRadio auRerhalb des Netzes, doch
auch die Angebote im Internet werden genutzt. Awufdrder zunehmenden Unschérfe des
Radiobegriffs ist es allerdings schwer zu bestimmearne viele Heranwachsende
Internetradio horen. In unserer Untersuchung gapjrdie Halfte der befragten 12- bis 19-
Jahrigen an, sich diesen Angeboten zumindest selteawenden. Dabei zeigt sich, dass
beide Arten von Radio beliebt sind: die terreskrest Sender, die auch im Netz senden und
meist eine eigene Plattform haben, und die reineb-W®adios, die nur Gber das Internet zu
empfangen sind. Ein Teil der befragten Jugendlichént auch beide Angebote.

Hinsichtlich der Simulcast-Angebote dominieren glie3en Anbieter, die auch im Netz um
ein Massenpublikum konkurrieren. Die Marktfihrerdskommerzielle Ketten wilRJund
offentlich-rechtliche Sender. Das, was online gdsémvird, unterscheidet sich dabei nicht
vom analogen Programm, was ebenso auf den GeschiehackHorerinnen zutrifft:
Mehrheitlich wird von Simulcast-Nutzerinnen Untdthagsmusik unterschiedlicher Art
gehort — nur ein Befragter gab an, ein Radio nais&ischer Musik zu nutzen.

In der Gruppe der Webcast-Horerlnnen dagegen findieh eher Jugendliche mit
differenzierteren Musikinteressen. Bei den reineabvddios gibt es mitechnobase.fr-
eine Plattform, auf der elektronische Musik untkisdlicher Subgenres gehoért werden
kann — nur einen Marktfuhrer. Eine ganze ReiheexeitAngebote, die von den Befragten
genannt wurden, bedienen diverse andere Genrewenlie so z.B. auchast.fmals eines
der wenigen internationalen Angebote, das immeb@n5% der befragten Internetradio-
Nutzerlnnen Erwahnung fand. Hierbei handelt es sicht um ein Radio, Uber das ein
vorausgewahltes Musik- und/oder Wortprogramm alauit. Last.fmist eine Plattform mit
diversen Seh- und Leseangeboten, die aber v.aalite gestaltet ist. Die Horerlnnen
kénnen sich hier ihr Programm selbst zusammenstelle

Vor dem Hintergrund der jeweiligen Angebotsstrugtur und des bisherigen
Forschungsstandes zum Umgang Jugendlicher mit RKrfind Musik ist zu erklaren,
warum der Zugriff auf Radioangebote im Internet vAtter moderiert wird. Im Vergleich
hort beispielsweise nur ein Viertel der 12- undJ&Brigen gegenilber der Hélfte der 18-
bzw. 19-Jahrigen Radio im Internet. Dies korrespemdmit der altersbedingten
Verlagerung der praferenzgeleiteten Mediennutzwiglan Internet-Computer, wie bereits
im Report 2008 konstatiert werden konnte (vgl. $Sbhet al. 2008: 50f.). Mit dem Alter
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wachst aulerdem der Anteil derjenigen, die sich deimen Web-Radio zuwenden: von
43% in der jungsten auf 68% in der altesten Altergge. In den haufig genrespezifisch
ausgerichteten Webcast-Angeboten sehen die dllegendlichen ihre Musikvorlieben eher
bedient. So moderiert das Alter Uber die Heraushid eines differenzierten
Musikgeschmacks nicht nur die Zuwendung zu Musikiplanen im Netz, wie bereits
argumentiert wurde, sondern ebenso den Zugriff Raflio-Angebote im Internet. Die
Seiten werden oftmals auf Empfehlung der Freundigesucht, nur ein kleinerer Teil sucht
gezielt nach Webcast-Angeboten im Netz. Umgekehmtl slie konvergenten Online-
Plattformen der terrestrischen Sender eher fir elgngon Bedeutung, die sich noch
verstarkt fur Musik und Informationen aus dem Behedes kommerziellen Mainstreams
interessieren. Sie gelangen in der Mehrheit Giben¥ise des klassischen Horfunksenders
zu dem Pendant im Netz. Erst spater wenden siemsicleinem zunehmenden Bediirfnis
nach Individualitdt und Abgrenzung vom Format desirdtream-Radios ab — sei es
terrestrisch oder das digitale Simulcast-Angebogl. VReiBmann/Hartung 2009: 37;
ReilBmann/Hartung/de Reese 2009: 203ff.).

Beim Versuch, ihren Sender in das Netz einzubindgrjeren sich die klassischen
terrestrischen Radios haufig auch als Internettimater. Sie bedienen sich des
Internetauftritts, um ihre Horer zu binden und zaitém. Dort stellen sie zusatzliches
Informations-, Bild- oder Videomaterial bereit, wen auf spezielle Kampagnen hin,
promoten offentliche Auftritte und bieten den H@meen die Méglichkeit, Kontakt zu den
Moderatorinnen oder anderen Horerinnen aufzunehnWeitere Mdoglichkeiten der
Kopplung von Radiosendern mit entsprechenden letengeboten sind beispielsweise die
Einbindung von Computerspielen oder die Verknupfamg Sozialen Online-Netzwerken.
Apple etwa bietet in diesem Zusammenhang ein geschless&ystem an, indem
Radiosender als Software in die hauseigenen Get&griert oder als sogenannte App als
Erganzung verkauft werden.

Ahnlich wie bei Musik- und Videoplattformen machdie Heranwachsenden, die sich im
Internet Radio-Programmen zuwenden, von den best#fiten interaktiven und
kommunikativen Anwendungsmdglichkeiten der Simuicader Webcast-Angebote in der
Regel keinen Gebrauch. Auch hier Uberwiegt der \&uker Nutzerinnen, Musik zu héren.
Die Informationsangebote werden immerhin von knaep Halfte der Nutzerinnen der
jeweiligen Radios angenommen. Die interaktive Méittieit der Kontaktaufnahme mit den
Radioproduzentinnen bzw. den Moderatorinnen windwam etwas mehr als einem Viertel
der Befragten genutzt. Hierzu zéhlen vermehrt jémgkigendliche und Heranwachsende
mit formal niedrigerem Bildungshintergrund. Altedugendliche dagegen, die ihren
Musikgeschmack ausdifferenziert haben, nehmen anfethtsprechenden Plattformen eher
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Kontakt mit anderen Horerlnnen auf, die die gleitorlieben haben. Insgesamt sind es
aber lediglich 20%, die Uber die Radio-AngebotéNietz den Kontakt zu anderen suchen.

Es bleibt schliefilich festzuhalten, dass das MedRatdio entgegen aller Beflirchtungen in
den nachsten Jahren weder im Netz verschwindet sisthzugunsten anderer Angebote
hier auflost. Es dient aufBerhalb und im Netz priméam Hoéren von Musik, die vorab
zusammengestellt préasentiert wird. Da die Jugeneifianeist mehrere Handlungsrdume im
Netz getffnet halten, lauft das Radio im Nebenraatso im Hintergrund mit. Auch im
Internet bleibt das Radio damit ein Nebenbeimediygl. ReiBmann/Hartung/de Reese
2009: 214ff.).

Immerhin noch 57% der Befragten héren mit dem Rgafiét Musik; hinzuzurechnen ist
hier noch der Anteil derer, die sich bevorzugt Weitrdgen im Radio zuwenden. Schaut
man sich dartber hinaus an, welche Angebote im Betgesucht werden, so zeigt sich,
dass sich auch die Angebote etablierter privatdréifentlich-rechtlicher Anbieter nach wie
vor grol3er Beliebtheit erfreuen. Die Mehrheit degehdlichen, die im Internet Radio
horen, gab in der Online-Befragung an, hier Sinsiléengebote zu nutzen. Dazu z&ahlen
einerseits die Heranwachsenden, die online die 8&ehdren, die sie auch aus dem
traditionellen Horfunk kennen (59%), und zum andgeme, die Programme verfolgen, die
qua Definitionem zwar als Simulcast-Angebote zwssifizieren sind, als solche von den
Befragten jedoch nicht erkannt werden (etwa weil Regionalbezug fehlt). Dass auch
reines Web-Radio von einem groRRen Teil der Herahsexmden genutzt wird, die online
Radio hdren, ist in diesem Zusammenhang nicht atkirrenz zu begreifen, in dem Sinne,
dass Horer abgeworben werden. Vielmehr suchen diea.Jugendlichen entsprechende
Offerten auf, die sich aufgrund zunehmend speigales Musikvorlieben ohnehin vom
traditionellen Radio distanzieren — namlich diee@h Jungen und Madchen etwa ab dem
15. Lebensjahr (vgl. ReilBmann/Hartung 2009: 37).

Mobiltelefon und Smartphone als Musikmedien: klein,handlich, konvergent

Im vorliegenden Report wurde das Mobiltelefon irsghelere im Kontext der
Musikrezeption, -produktion und -distribution Judbcher diskutiert. Weit Uber diese
Bedeutung hinaus kann jedoch ganz allgemein koedtaterden, dass das Mobiltelefon auf
dem Weg zum mobilen Computer ist, der all die Andeergen des Internets und auch viele
des Standrechners in sich vereint — und das waedr igle Musikaneignung hinaus.
Insbesondere der Hybrid des Mobiltelefons, das fhane, wird zum konvergenten
Medium im Miniformat. Die Entwicklung des Computemu einem konvergenten
multimedialen Gerat, das nicht nur die Méglichkeitdler Medien in sich vereint, sondern
in Verbindung mit dem Internet darliber hinaus netdi@ndlungsmoglichkeiten und
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Erfahrungsraume 6ffnet, wird hier nachvollzogen i+ dem Unterschied allerdings, dass
der Computer von seiner Immobilitat befreit zum iemnoind Gberall anwesenden und zu
gebrauchenden Medium wird.

Inzwischen hat das Handy die gleiche Verbreiturdgdi wie der Computer erreicht. Mit
seiner Ausbreitung hat sich zugleich seine Funklitit erweitert. Das Telefonieren selbst
hat fir die Jugendlichen dabei keineswegs an Aitigk verloren, auch mit dem
Smartphone wird stundenlang telefoniert. Aber Talefren ist nurmehr eine von vielen
Handlungsmdglichkeiten, die das Handy zu bieten Deg wichtigsten Funktionen, die das
Mobiltelefon in seinen aktuellen Erscheinungsforreefillen kann, sind natirlich weiterhin
die Ubertragung von Wort und Schrift, also das fbgiieren und der Versand von SMS.
Hinzu kommen MMS sowie die Ubertragung von Bilddwideonachrichten. Aber Bilder
und Téne werden nicht nur Ubertragen, sondern goluziert und gespeichert. Die
Auflésung der integrierten Bild- und Videokamerasinzwischen von einer Qualitét, die
fur den normalen Gebrauch vollig ausreicht. Bildad Kurzfilme werden produziert und
gespeichert, in sozialen Netzwerken undYaofi Tubeveréffentlicht. Es gibt dariiber hinaus
auch schon 6ffentliche Wettbewerbe fir Handyvidsosgtwa der bundesweite Wettbewerb
,Ohrenblick mal'* desJFF — Institut fir Medienpadagogik in Forschung uRdaxis
(www.ohrenblick.de).

Als Musikmedium hat sich das multifunktionale Handyden vergangenen Jahren unter
jugendlichen Nutzerlnnen so etabliert, dass edamiteile in deutlicher Konkurrenz zum
mp3-Player steht. SchlieRlich wird damit nicht neadio gehdrt — zwei Drittel der
Befragten nutzen das integrierte Handy-Radio —deonauch selbst abgespeicherte Musik
rezipiert. Da Letzteres dank stetig grol3er werdeSgeicherplatze in wachsendem Umfang
moglich ist, ertbrigt sich fur viele Nutzerlnnensddniversalmediums Handy inzwischen
die Notwendigkeit, zwei — wenn auch kleine — Gerdiesich herumtragen zu missen, um
einerseits jederzeit erreichbar zu sein und anskeitsrdie subjektiv praferierte Musik héren
zu koénnen.

Allerdings ist der origindre Musik-Player nicht sehwunden, er wird sehr wohl von
Jugendlichen genutzt, steht nach dem (InternetdB¢h noch immer an zweiter Stelle
derjenigen digitalen Geréate, mit denen Musik gelwirt. Das Handy hat diesbeziglich
aber in erheblichem Mal3e aufgeholt. Welchem MedilemVorzug gegeben wird, ist etwa
abhéangig vom Anspruch an Klangqualitat, Speiché&pland Akkulaufzeit. Vor diesem
Hintergrund ist mit der weiteren Verbreitung der&tphones und der damit verbundenen
Erh6hung von Speicherplatz und Tonqualitat anzurshrdass dem mp3-Player wohl das
gleiche Schicksal wie dem Walkman ereilen wird.

Die Bedeutung des Handys als Musikmedium wird abbhangig davon auch mit der
Moglichkeit, ins Internet zu gehen, zunehmen: Dierzerfiigen noch nicht alle, aber doch
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immerhin Dreiviertel der von uns befragten Jugextin (ber ein internetfahiges Handy
und ca. die Halfte macht auch Gebrauch von diegekton. Wir beobachten hier seit dem
Jahr 2008 eine Steigerung um das Dreifache, namtiohl6% auf 49%. In der Diskrepanz
von Besitz und Nutzung zeigt sich im Ubrigen eira®dmen, das die Entwicklung des
Mobiltelefons seit Jahren begleitet: Jugendlichetext auf die Kosten und leisten sich neue
und teure Entwicklungen aus Prestige-Griinden, sideverzichten auf deren Anschaffung,
bis die Preise gesunken sind. Dass die Kosten mscleeidende Faktor fur eine Nutzung
oder Nicht-Nutzung sind, zeigt sich, betrachtet eispielsweise das Alter der Nutzenden.
Jungere Jugendliche haben in der Regel weniger &amh Zusammenhang, der sich in
Prozentrédngen in der Weise illustrieren lasst, dissAnteil derjenigen, die mit ihrem
Handy oft oder manchmal ins Internet gehen, zwiscdhem 12./13. und dem 18./19.
Lebensjahr von 27% auf 46% steigt.

Tatséachlich liegt der Schwerpunkt der handygesttitihternetnutzung zwar noch auf der
Suche nach Informationen (48%), aber auch das Amsebn Videos (30%) — nicht selten
Musikclips — sowie das Anhdren von Musik (28%) simdwischen beliebte Online-
Tatigkeiten mit dem Internet. Zu bedenken ist Uleerddass sich der Informationsbegriff
Jugendlicher in erster Linie an deren Interessesstrat sich informieren heifl3t damit auch,
etwa zu Musikpraferenzen und bevorzugten Intenpneth zu recherchieren (vgl. hierzu
auch Theunert 2011). Mit glnstiger werdenden Itierbindungen wird die
musikbezogene Online-Nutzung mit Sicherheit weateBedeutung gewinnen.

Konvergenz und Duplikation

Betrachten wir unsere Ergebnisse unter dem AspakKdnvergenz, so konnen wir einen
zweiseitigen Prozess konstatieren, der fir die ¢maig von Musik von Bedeutung ist:
Konvergenz und Duplikation. Da ist weiterhin dierkergenz als das Zusammenlaufen der
Medien und Medieninhalte im internetverbundenenhRec. Diese Konvergenz scheint
bisherige gesonderte Apparate zum Fernsehen, Radko-Musikhéren unndtig zu machen.
Tatséachlich bleiben die Gerate bislang erhaltedpgh duplizieren sie sich auf dem
internetfahigen Rechner oder Smartphone. Indemdsi¢ in anderen Kontexten und
unterschiedlicher Weise genutzt werden, entwickgilth neue Rezeptionsformen und
-gewohnheiten.

Die neue Vielfalt lasst sich anhand des Radios ngatsaulichen. Dies ist fur die
Jugendlichen weiterhin ein wichtiges Musikmediume @rte und Weisen, in denen es
genutzt wird, sind allerdings multipel geworden. $ominiert nach wie vor die
herkdmmliche Nutzung Uber die UKW-Sender mittels Geréte, die in Wohnzimmer,
Kiche, Bad und im Auto zu finden sind (vgl. auchfsnp011: 20f.). Hier hat das Radio
weiterhin zugleich seine sozialstiftende Funktionder Gestalt eines Familienmediums
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(vgl. ReiBmann/Hartung/de Reese 2009: 202f.). Inerhet existiert parallel dazu die
Verlangerung des terrestrischen Radios mit erweiterAngebot wie beispielsweise der
Moglichkeit, Moderatorinnen zu kontaktieren odegiomale Informationen zu beziehen.
Hinzu kommen reine Web-Radios im Netz, die mit demestrischen vergleichbar sind,
aber nicht allein den Mainstream bieten. Sie erinbigh das Aufsuchen bzw. selbsttatige
Zusammenstellen bestimmter Musikrichtungen und ewaéglter Programmelemente. Auf
diese Weise erweitern sich die Wahl- und potenaiatih die Nutzungsmoglichkeiten. Dies
bedeutet jedoch nicht zwangslaufig, dass die Juighed auch davon Gebrauch machen.
Entscheidend fir die Wahl des Angebotstragers ittt rder Tréager selbst, nicht ob er
technisch mehr oder weniger bietet, sondern degriefte Inhalt in Relation zu den
Préferenzen der Nutzerinnen — so etwa dem Musikgesck der Jugendlichen. Dieser wird
insbesondere bei den Jingeren, aber auch beigwiéen Gruppe der jungen Erwachsenen
durch das unmittelbare soziale Umfeld und haufichadurch soziodemografische Faktoren
bestimmt (vgl. u.a. Dollase 1997: 357ff.,, Wagneraét 2004: 87ff.). Es ist demnach
weiterhin so, dass die technische Konvergenz Mbigiiten der Wabhl liefert, aber erst die
individuellen Praferenzen die tatsachliche Nutzkngvergierender Angebote bestimmen.
Technische Konvergenz entwickelt sich in zunehmend&ise so, dass neben den
originaren Medien wie Fernsehen, Radio und Buch gl&chen Medien als digitale
Angebote vorhanden sind, auf die sowohl Uber datiosiéiren Internet-PC als auch etwa
Uber das Smartphone und den Tablet-Computer zuifgggwerden kann.

Neben der technischen Konvergenz steht die tedmiBaiplikation. Dies meint, dass die
weitgehend identischen Angebote von zwei technisdiedien ibernommen werden: dem
immobilen Rechner und den tragbaren Hybrid, voemalldem Smartphone. Die weitere
Entwicklung wird wohl dazu fuhren, dass der PC wad Smartphone weitgehend das
Gleiche konnen und von den Jugendlichen parallaligé werden. Es ist jedoch davon
auszugehen, dass fur komplexere Anwendungen auckdem nachsten Jahren noch
vorzugsweise der PC zuhause herangezogen wird,rdi geinem gréfReren Display, seiner
hoheren Speicherkapazitdt sowie einer haufig (nhdagtenginstigeren und schnellen
Internetverbindung diverse Vorteile gegeniiber deabiltelefon bieten kann. So wird die
Musikbearbeitung und -produktion, ebenso wie der Wpd Download von Musikdateien
vorerst primar auf dem Heimrechner durchgeflhrideer Damit bleiben sowohl das Handy
als auch der Miniaturcomputer Smartphone fir mwesikigene Tatigkeiten in erster Linie
Abspielgerate, die zwar nahezu alle Mdglichkeitezeptiver Musikaneignung bereithalten,
aber nur in begrenztem Umfang produktiv-gestaltebdsgangsformen erméglichen. Im
Zuge der Verbreitung von Mobilfunkvertragen mit drrtet-Flatrates und technischer
Weiterentwicklungen im Hinblick etwa auf die Dispipol3e und Speicherkapazitat bleibt
abzuwarten, ob sich das Smartphone neben demnstaio PC als Allround-Medium
etablieren wird. Vor dem Hintergrund auch vergamgenErhebungen des
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Medienkonvergenz Monitorings ist allerdings zu vetem, dass technische Neuerungen
weiterhin von der Minderheit genutzt werden, dehgdas Netz in kreativer und produktiver

Weise zunutze macht und sich erst allmahlich alljanaerbreiten (vgl. Schorb et al. 2008:

32f.).

Begrifflichkeiten verlieren an Trennscharfe — eineHerausforderung
fur die Forschung

Ein letztes Ergebnis unserer Untersuchung sollene Leser von Medienstatistiken zu
denken geben. Wir kdnnen und missen konstatieesss, zentrale Begriffe, die seit Jahren
in der medienwissenschaftlichen Forschung verwemgsten, in ihrer Bedeutung bei

Jugendlichen in unterschiedlich grol3er Bandbrditangieren. Vor dem Hintergrund der
Aussagen in den qualitativen Interviews stellt giah Frage, ob die Ergebnisse all der viel
zZitierten Statistiken Uber die Mediennutzung derradeachsenden nicht eher die
Vorstellungen der Fragebogenmacher, denn die déadgien wiedergeben. Das gilt wie

oben dargestellt zum Beispiel fir den Radiobeguiffid die produktiv-gestaltende

Auseinandersetzung mit Musik, aber auch bei deretdothung der Podcast-Aneignung
sind wir in unserer Erhebung auf dieses Phanomesto@en: Ein Grolteil der

Heranwachsenden konnte nicht erklaren, wodurch diebes Angebot auszeichnet bzw.
von anderen Offerten abhebt — definitorische Schigkeiten, die nicht zuletzt aus

mangelnder Stringenz in Bezug auf Angebotsbezeiuyen und deren Verwendung seitens
der Anbieter resultieren. Daraus folgende, z.T.swasAbgrenzungsprobleme haben uns
schlieBlich dazu veranlasst, lediglich die Aussaden Jugendlichen aus den Interviews
detailliert auszuwerten.

Dass Jugendliche — und vermutlich auch viele Ersaocld — oft keine trennscharfen
Begriffe (ge-)brauchen, ist damit zu begriinden, sddw Interesse nicht an eine
Systematisierung gebunden ist, wie sie beispiesv@konomie und Forschung bendtigen,
sondern an die subjektive Funktionalitdt des jegeil Mediums. Die Herausforderung
zuklnftiger Forschungsbemihungen liegt nun darirer dDiskrepanz zwischen

Angebotsklassifikation und Forscherinnenlogik ese@is und jugendlicher Medienpraxis
andererseits angemessen zu begegnen. Dies kargelmgen, wenn Heranwachsende im
gesamten Forschungsprozess verstarkt als Expentlar@argenommen und einbezogen
werden. Auferdem ist im Rahmen von Ergebnisdausigdin mehr noch als zuvor mit
kritischem Bewusstsein offen zu legen, wie Datestamde gekommen sind. Nur so ist auch
eine differenzierte und zielfiihrende Auseinanders®d mit Studienergebnissen moglich.

133



Literatur

ARD Forschungsdienst 2008: Nutzung und Akzeptanz Kormedien. In: Media Perspektiven
5/2008, S. 271-277.

BlueSky Media, podcast.de (2008): Die Podcastedc®st-Befragung 2009. Zielgruppenanalyse
der Nutzer von Podcasts: Nutzung, Motive und Wédtheptanz. Online:
http://blog.podcast.de/files/podcastde_podcastsadfi8.pdf [20.05.2011].

BlueSky Media, podcast.de (2009): Die Podcastedc®st-Befragung 2009. Zielgruppenanalyse
der Nutzer von Podcasts: Nutzung, Motive und Wédtbeptanz. Online:
http://blog.podcast.de/files/Podcaststudie-2009cpetDe BlueSkyMedia.pdf [20.05.2011].

Bohm, Karina (2004): Jugendliche, Musik und Konwsrzy In: medien + erziehung 2/2004, S.
43-45.

BreRler, Sebastian / Martens, Dirk (2007): Podoafieutschland 2007. Nutzung und Chancen
von Podcast in Deutschland. Zusammenfassung dexbhkigse. House of Research GmbH:
Berlin. Online: www.house-of-research.de/fileadmg®r_upload/Veroeffentlichungen/Podcast/

2007_Martens_Bressler_Podcast_in_Deutschland_2@Q07df020.05.2011].

Breunig, Christian (2006): Mobile Medien im digial Zeitalter. In: Media Perspektiven 1/2006.
S. 2-15. Online: www.media-perspektiven.de/uploadsippublications/01-2006_Breunig.pdf
[20.05.2011].

Demmler, Katrin (2006): Podcast — Radio mobil.rtredien + erziehung 1/2006, S. 68.

Detering, Stephanie / Kleedorfer, Daniela / Petzdthtthias (2006): Handynutzung im
Grundschulalter. Eine empirische Pilotstudie. ledien + erziehung 2/2006, S. 43-49.

Dollase, Rainer (1997): Musikpraferenzen und Musgahmack Jugendlicher. In: Baacke,
Dieter (Hrsg.): Handbuch Jugend und Musik. 1. AgdglaOpladen: Leske + Budrich, S. 341-368.

Dussel, Konrad (2002): Radio. In: Filk, Christiagfisko, Michael (Hrsg.): Einfihrung in die
Medienliteratur. Eine kritische Sichtung. Siegearl®dschen Verlag, S. 90-101.

Eggert, Susanne / Gebel, Christa / Wagner, Ulrik2008): Die vertieften
Handlungsschwerpunkte Spielen, Kommunizieren uradi®zieren. In: Wagner, Ulrike (Hrsg.):

134



Medienhandeln in  Hauptschulmilieus. Mediale Intéimk und Produktion als
Bildungsressource. Munchen: kopaed, S. 119-185.

Eimeren, Birgit van / Frees, Beate (2010): Fasivbilonen Deutsche online — Multimedia fur
alle? Ergebnisse der ARD/ZDF-Online-Studie 2010.Media Perspektiven 7-8/2010, S. 334-
349.

Ensthaler, Jirgen (2010): Kapitel 2: Urheberrechtligeschitzte Gegenstande/Werke im
Internet. Der urheberrechtliche Werkbegriff. In: sHraler, Jirgen / Weidert, Stefan (Hrsg.):
Handbuch Urheberrecht und Internet, 2. Auflage.nKiwt am Main: Verlag Recht und
Wirtschaft, S. 17-55.

Ertelt, Jirgen (2007): Das Handy — Das Schweizesddein der Mediennutzung Jugendlicher.
In: medien + erziehung 3/2007, S. 14-19.

Feil, Christine / Decker, Regina / Gieger, Christ¢p004): Wie entdecken Kinder das Internet?
Beobachtungen bei 5- bis 12-jahrigen Kindern. Waeksen: VS Verlag fir Sozialwissenschaften.

Follmer, Golo (2009): Musik im Internet. In: SchnamHolger (Hrsg.): Handbuch Musik und
Medien. Konstanz: UVK, S. 235-275.

Franzmann, Edgar (2009): Weblogs, Podcasts & Qo pEiktischer Leitfaden fur den Umgang
mit neuen Kommunikationswegen im Netz. Mit Anleigurzur Einrichtung eines eigenen
Weblogs. Ratgeber Neue Medien, Schriftenreihe dendesanstalt fur Medien Nordrhein-
Westfalen, Band 5. 2., aktualisierte Auflage. K@eutsche Akademie Kélin.

Funke, Sven-Oliver / Kéckert, Friedrich (2008): leasts — Eure Stimme fir das Gute! In:
Deutscher Bundesjugendring (Hrsg.): Jugend macldidhe Podcast, Websites und Videos von
Jugendlichen. Berlin: DBJR, S. 72-81.

Goldmedia (Hrsg.) (2010): BLM-Webradiomonitor 201fternetradio-Nutzung in Deutschland.
Online: www.blm.de/apps/documentbase/data/pdf1080Goldmedia_BLM_Webradiomonitor
_2010_LONG_RELEASE.pdf [Zugriff: 04.05.2011].

Guenther, Tina / Schmidt, Jan (2008): WissenstyperWeb 2.0“ — eine wissenssoziologische
Deutung von Prodnutzung im Internet. In: Willemsrbert (Hrsg.): Weltweite Welten. Internet-
Figurationen aus wissenssoziologischer Perspektiwiesbaden: VS Verlag fir
Sozialwissenschaften, S. 167-188.

135



Hansen, Katja (2010): Kapitel 6: Recht der Verwegsgesellschaften. In: Ensthaler, Jirgen /
Weidert, Stefan (Hrsg.): Handbuch Urheberrecht imernet, 2. Auflage. Frankfurt am Main:
Verlag Recht und Wirtschaft, S. 275-351.

Hartung, Anja (2010): Musikhéren als Konstitutiogtgjlter Bezugnahmen auf Selbst und Welt.
Eine Studie zur emotionalen Bedeutung von Musifaimilialen Lebenswelten. In: medien +
erziehung 1/2010, S. 25-30.

Hartung, Anja / ReiBmann, Wolfgang (2009): Gefiutdsiagement mit Musik im Kindes- und
Jugendalter. Die Ergebnisse der MusikmedienstudiegHartung, Anja / Reildmann, Wolfgang /
Schorb, Bernd: Musik und Gefiihl. Eine Untersuchung gefiihlsbezogenen Aneignung von
Musik im Kindes- und Jugendalter unter besondergti&ksichtigung des Horfunks. Eine Studie
im Auftrag der Sachsischen Landesanstalt fir ReivaRundfunk und Neue Medien (SLM).
Berlin: Vistas, S. 80-166.

Hartung, Anja / ReiBmann, Wolfgang / Schorb, Bei2®09): Musik und Geflhl. Eine
Untersuchung zur gefuihlsbezogenen Aneignung vonikMuos Kindes- und Jugendalter unter
besonderer Bericksichtigung des Horfunks. Eine iStuisn Auftrag der Séachsischen
Landesanstalt fiir Privaten Rundfunk und Neue Me(iM). Berlin: Vistas.

Hausermann, Jirg (1998): Radio. Grundlagen der étd@dimmunikation, Band 6. Tibingen:
Niemeyer.

Hitzler, Ronald / Bucher, Thomas / NiederbacherneA(2002): Leben in Szenen: Formen
jugendlicher Vergemeinschaftung heute. OpladenkéesBudrich.

Hoffmann, Dagmar (2008): ,Lost in Music* oder ,Missfur eine andere Wirklichkeit*? Zur

Sozialisation Jugendlicher mit Musik und Medien: Weinacht, Stefan / Scherer, Helmut
(Hrsg.): Wissenschaftliche Perspektiven auf Musiid Medien. Wiesbaden: VS Verlag fir
Sozialwissenschaften, S. 155-175.

irights.info (2005a): Website zum Urheberrecht iar dligitalen Welt. Artikel von Valie
Djordjevic ~ vom 29. Méarz 2005 zu Covern & Remixen. nlide:
http://irights.info/index.php?id=280 [Zugriff: 281(2010].

irights.info (2005b): Website zum Urheberrecht ier ddigitalen Welt. Artikel von Valie

Djordjevic vom 2. Februar 2005 zu Musik Samplenli@n http://irights.info/index.php?id=457
[Zugriff: 28.04.2010].

136



irights.info (2005c¢): Website zum Urheberrecht er dligitalen Welt. Online-Artikel von Till
Kreutzer vom 4. Februar 2005, aktualisiert vomApril 2008 zum internationalen Kontext von
Urheberrechten. Online: http://irights.info/indelxg?id=68 [Zugriff: 29.04.2010].

Juristischer Informationsdienst (2008): Synopse ebgmrechtsgesetz. Anderungen zum
1.1.2008. Online: http://dejure.org/aenderungend®ger-UrhG-2008.pdf [Zugriff: 29.04.2010].

Kaspar, Christian (2006): Individualisierung und bi® Dienste am Beispiel der
Medienbranche. Ansatze zum Schaffen von KundennmatrwGoéttinger Schriften zur
Internetforschung, Band 3. Géttingen: Universitétéag Gottingen.

Keilhauer, Jan / Wurfel, Maren / Kiel3ling, Matthié2008): Anlage zum Medienkonvergenz
Monitoring Report 2008. Deskription der Ergebnisséeipzig. Online: www.uni-
leipzig.de/mepaed/sites/default/files/MeMo08. pdiidriff: 05.05.2011].

Klingler, Walter / Kutteroff, Albrecht (2010): Ramlider Zukunft. Forschungsergebnisse zu
Chancen des digitalen Horfunks — Der Stuttgartest.Tia: Media Perspektiven 4/2010, S. 195-
202.

Kihn, Kathrin (2010): Individuell und jederzeit. fanderungen einer neuen Medientechnik an
Nachrichten am Beispiel des Audio-Podcasting. Betlogos Verlag.

Kutsch, Arnulf (1996): Rundfunknutzung und Prograpnaferenzen von Kindern und
Jugendlichen im Jahre 1931. SchilerbefragungereinPibnierphase der Horerforschung. In:
Rundfunk und Geschichte, 22. Jg. 1996, Heft 405:215.

Kuttner, Claudia / Bigl, Benjamin / Hartung, Anj&€iBmann, Wolfgang (2009): Die Ergebnisse
der Programmbeobachtung. In: Hartung, Anja / Reifdma&Volfgang / Schorb, Bernd: Musik
und Gefluihl. Eine Untersuchung zur geflihlsbezogefeeignung von Musik im Kindes- und
Jugendalter unter besonderer Beriicksichtigung dédubhks. Eine Studie im Auftrag der
Sachsischen Landesanstalt fir Privaten RundfunkNegke Medien (SLM). Berlin: Vistas, S.
169-200.

Lauber, Achim / Wagner, Ulrike / Theunert, Helg®@Z): Internetradio und Podcasts — neue
Medien zwischen Radio und Internet. Eine explomti$tudie zur Aneignung neuer
Audioangebote im Auftrag der Bayerischen Landesaénfir neue Medien (BLM). Miinchen.
Online: www.jff.de/dateien/Endbericht_Internetradfmdcastsl.pdf [Zugriff: 20.05.2011].

137



Lidhrig, Nicolas (2010): Kapitel 1: Einfihrung. IBnsthaler, Jirgen / Weidert, Stefan (Hrsg.):
Handbuch Urheberrecht und Internet, 2. Auflage.nKiwt am Main: Verlag Recht und
Wirtschatft, S. 1-16.

Martens, Dirk / Amann, Rolf (2007): Podcast: Weat-@der Habitualisierung? In: Media
Perspektiven 11/2007, S. 538-551.

Mende, Annette (2010): Das Radio in der digitaleeldWWErgebnisse der ARD/ZDF-Online-
Studie 2010 und einer qualitativen UntersuchungMedia Perspektiven 7-8/2010, S. 369-376.

Mocigemba, Dennis (2006): Warum sie selber sendi#ne Typologie von Sendemodi im
Podcasting. Online: www.soz.uni-frankfurt.de/K.G/B806_Mocigemba.pdf [Zugriff: 20.05.2011].

mpfs [Medienpadagogischer Forschungsverbund Sufidstg.) (2007): JIM 2007. Jugend,
Information, (Multi-)Media. Basisstudie zum Mediengang 12- bis 19-Jahriger in Deutschland.
Online: www.mpfs.de/fileadmin/JIM-pdf07/JIM-Studi@@7 .pdf [Zugriff: 23.05.2011].

mpfs [Medienpadagogischer Forschungsverbund Sufidstg.) (2008): JIM 2008. Jugend,
Information, (Multi-)Media. Basisstudie zum Mediengang 12- bis 19-Jahriger in Deutschland.
Online: www.mpfs.de/fileadmin/JIM-pdf08/JIM-Stud2008.pdf [Zugriff: 23.05.2011].

mpfs [Medienpadagogischer Forschungsverbund Sufidstg.) (2010): JIM 2010. Jugend,
Information, (Multi-)Media. Basisstudie zum Mediengang 12- bis 19-Jahriger in Deutschland.
Online: www.mpfs.de/fileadmin/JIM-pdf10/JIM2010.pfdugriff: 23.05.2011].

mpfs [Medienpadagogischer Forschungsverbund Sufidstg.) (2011): JIM 2011. Jugend,
Information, (Multi-)Media. Basisstudie zum Mediengang 12- bis 19-Jahriger in Deutschland.
Online: www.mpfs.de/fileadmin/JIM-pdf11/JIM2011. pdugriff: 24.01.2012].

Muhlenfeld, Hans-Ulrich (2009): Mass communicatisiparticipation: web radio in Germany:
legal hazards and its contributions to an alteveatvay of mass communication. In; Crisell,
Andrew (Hrsg.): Radio. Critical Concepts in MediadaCultural Studies, Vol. Ill: Audiences,
Identities and Communities and Technological Deprlents. London / New York: Routledge,
S. 327-336.

Mdiller, Renate / Glogner, Patrick / Rhein, Stefahiteim, Jens (2002): Zum sozialen Gebrauch

von Musik und Medien durch Jugendliche. Uberlegunge Lichte kultursoziologischer
Theorien. In: Miller, Renate / Glogner, Patrick e, Stefanie / Heim, Jens (Hrsg.): Wozu

138



Jugendliche Musik und Medien gebrauchen. Jugeralidantitat und musikalische und mediale
Geschmacksbildung. Weinheim, Minchen: Juventa; 2.9

Muller, Stefan (2010): Kapitel 4: Schranken urhebehtlicher Befugnisse. In: Ensthaler, Jirgen /
Weidert, Stefan (Hrsg.): Handbuch Urheberrecht imérnet, 2. Auflage. Frankfurt am Main:
Verlag Recht und Wirtschaft, S. 197-251.

Minch, Thomas (2002a): Musik, Medien und Entwickjum Jugendalter. In: Muller, Renate /
Glogner, Patrick / Rhein, Stefanie / Heim, Jenss¢i)t Wozu Jugendliche Musik und Medien
gebrauchen. Jugendliche Identitdt und musikalisalrel mediale Geschmacksbildung.
Weinheim, Minchen: Juventa, S. 70-83.

Miinch, Thomas (2002b): Zum Umgang Heranwachsendet Konvergenzen im
Medienensemble am Beispiel popularer Musik. In: drtest, Helga / Wagner, Ulrike (Hrsg.):
Medienkonvergenz: Angebot und Nutzung. Eine Fadhdision veranstaltet von BLM und
ZDF. BLM Schriftenreihe Band 70. Minchen: Fisclgr,183-198.

Minch, Thomas (2005): Musik. In: Huather, Jirgench&b, Bernd (Hrsg.). Grundbegriffe
Medienpadagogik. Munchen: kopaed, S. 339-345.

Oehmichen, Ekkehardt / Schroter, Christian (206&rnsehen, Horfunk, Internet: Konkurrenz,
Konvergenz oder Komplement? Zur Nutzung von FeresetHorfunk und Internet nach

typologischen Publikumssegmenten. In: Oehmichekgk&rdt / Ridder, Christa-Maria (Hrsg.):

Die MedienNutzerTypologie. Ein neuer Ansatz derlRuinsanalyse. Baden-Baden: Nomos, S.
144-159.

ReiBmann, Wolfgang (2010): Mehr als Musik. Refleio zum musikbezogenen Medienhandeln
auf Onlineplattformen. In: medien + erziehung 2/203. 39-44.

ReiBmann, Wolfgang / Hartung, Anja (2009): Der tietische und empirische Bezugsrahmen
zur Studie. Die Ergebnisse der explorativen AnalyiseHartung, Anja / ReiBmann, Wolfgang /

Schorb, Bernd: Musik und Gefiihl. Eine Untersuchung gefiihlsbezogenen Aneignung von
Musik im Kindes- und Jugendalter unter besondemtigksichtigung des Hérfunks. Eine Studie
im Auftrag der Sachsischen Landesanstalt fur ReivaRundfunk und Neue Medien (SLM).

Berlin: Vistas, S. 24-56.

ReiBmann, Wolfgang / Hartung, Anja / de Reese, d.ig009): Die Ergebnisse der
Aneignungsstudie. In: Hartung, Anja / Reil3mann, &g / Schorb, Bernd: Musik und Gefuhl.

139



Eine Untersuchung zur gefiihilsbezogenen Aneignung Masik im Kindes- und Jugendalter
unter besonderer Beriicksichtigung des Horfunkse Eftudie im Auftrag der Séchsischen
Landesanstalt fiir Privaten Rundfunk und Neue Me(iM). Berlin: Vistas, S. 200-223.

Schéaffner, Gerhard (2004): Horfunk. In: Faulstitéerner (Hrsg.): Grundwissen Medien. 5.,
vollstandig uberarbeitete und erheblich erweitétdlage. Minchen: Wilhelm Fink Verlag, S.
274-293.

Schiersmann, Christiane (1992): Geschlechtstypithkiterschiede beim Zugang zum Computer.
In: Bundesministerium fur Bildung und Wissensch&ftsg.): Madchen und Computer. Bonn:
Bundesministerium fir Bildung und Forschung, S17-2

Schmidt, Jan-Hinrik / Paus-Hasebrink, Ingrid / Hasg, Uwe (2009): Heranwachsen mit dem
Social Web. Zur Rolle von Web 2.0-Angeboten im &dlt von Jugendlichen und jungen
Erwachsenen. Schriftenreihe Medienforschung derdeaanstalt fir Medien Nordrhein-
Westfalen, Band 62. Berlin: Vistas.

Schorb, Bernd (1995): Medienalltag und Handeln. idepadagogik in Geschichte, Forschung
und Praxis. Opladen: Leske + Budrich.

Schorb, Bernd / Keilhauer, Jan / Wurfel, Maren ¢[/ling, Matthias (2008): Medienkonvergenz
Monitoring Report 2008. Jugendliche in konvergielem Medienwelten. Leipzig. Online:
www.uni-leipzig.de/mepaed/sites/default/files/MeNo@df [Zugriff: 05.05.2011].

Schorb, Bernd / KieRling, Matthias / Wiirfel, Mareleilhauer, Jan (2010): Medienkonvergenz
Monitoring Soziale Online-Netzwerke-Report 2010.té&inMitarbeit von Michael Baumann.
Leipzig. Online: www.uni-leipzig.de/mepaed/sitesaldt/files/MeMo_SON10.pdf [Zugriff:
19.11.2010].

Schorb, Bernd / Wirfel, Maren / Kiel3ling, MatthiaA¥Keilhauer, Jan (2009): MeMo_VPO09.
Medienkonvergenz Monitoring Videoplattformen-Rep@®909. YouTube und Co. — neue
Medienrdume Jugendlicher. Unter Mitarbeit von MighBaumann. Leipzig. Online: www.uni-
leipzig.de/~mepaed/sites/default/files/MeMo_VPO0® [Zaigriff: 19.11.2010].

Schramm, Holger / Hagler, Thomas (2007): Musikhémen MP3-Zeitalter. Substitutions-,
Komplementaritats- oder ,more and more"“-Effekte? Hans-Bredow-Institut (Hrsg.): Medien
und Kommunikationswissenschaft, Sonderband 1 ,Musid Medien“. Baden-Baden: Nomos,
S. 120-137.

140



Schweiger, Wolfgang (2007): Theorien der Medienantz Eine Einfiihrung. 1. Auflage.
Wiesbaden: VS Verlag fur Sozialwissenschaften.

Sjurts, Insa 2006: Gabler Kompakt-Lexikon Medie@0Q Begriffe nachschlagen, verstehen und
anwenden. Wiesbaden: Verlag Gabler.

Skog, Berit (2002): Mobiles and the Norwegian Tektentity, Gender and Class. In: Katz,
James E. / Aakhus, Mark A. (Ed.): Perpetual Costatobile Communication, Private Talk,
Public Performance. Cambridge: Cambridge UniveBigss, S. 255-273.

Tacchi, Jo (2009): The need for radio theory in thgital age. In: Crisell, Andrew (Hrsg.):
Radio. Critical Concepts in Media and Cultural $sd Vol. Ill: Audiences, Identities and
Communities and Technological Developments. Londdaw York: Routledge, S. 231-239.

Theunert, Helga (2006): Konvergenzbezogene Medmgaong und Eckpunkte
medienpadagogischen Handelns. In: Wagner, Ulrikéhéunert, Helga (Hrsg.): Neue Wege
durch die konvergente Medienwelt. Miinchen: FiscBed 61-210.

Theunert, Helga / Wagner, Ulrike (2002): Medienkemgenz: Angebot und Nutzung. Eine
Fachdiskussion veranstaltet von BLM und ZDF. BLMiitenreihe, Band 70. Minchen:
Verlag Reinhard Fischer.

Wagner, Ulrike (2002): Fernseh-Internet-KonvergeWas fangen Heranwachsende damit an?
Ergebnisse einer Explorationsstudie im Auftrag ®irM, 1ZI und ZDF. In: Theunert, Helga /
Wagner, Ulrike (2002): Medienkonvergenz: Angebotd uNutzung. Eine Fachdiskussion
veranstaltet von BLM und ZDF. BLM-Schriftenreiheafl 70. Minchen: Verlag Reinhard
Fischer, S. 15-71.

Wagner, Ulrike (Hrsg.) (2008): Medienhandeln in gdesechulmilieus. Mediale Interaktion und
Produktion als Bildungsressource. Minchen: kopaed.

Wagner, Ulrike / Bruggen, Niels / Gebel, Christa0@2): Web 2.0 als Rahmen fir
Selbstdarstellung und Vernetzung Jugendlicher. ysaal jugendnaher Plattformen und
ausgewahlter Selbstdarstellungen von 14- bis 2€igkih Erster Teil der Studie ,Das Internet
als Rezeptions- und Préasentationsplattform fir ddigghe” im Auftrag der Bayerischen
Landeszentrale fur neue Medien (BLM). Unter Mitarlven Peter Gerlicher und Kristin Vogel.
Minchen. Online: www.jff.de/dateien/Bericht_ Web_23@lbstdarstellungen_JFF_2009.pdf
[Zugriff: 19.11.2010].

141



Wagner, Ulrike / Theunert, Helga / Gebel, Christa_duber, Achim (2004): Zwischen
Vereinnahmung und Eigensinn — Konvergenz im Mediemp Heranwachsender. Erster
Untersuchungsabschnitt zur Studie ,Umgang Heransawther mit Konvergenz im
Medienensemble®. Minchen: Verlag Reinhard Fischer.

Wall, Tim (2009): The political economy of Internetusic radio. In: Crisell, Andrew (Ed.):
Radio. Critical Concepts in Media and Cultural $¢sd Vol. Ill: Audiences, Identities and
Communities and Technological Developments. Londdaw York: Routledge, S. 337-355.

Wegener, Claudia (2008): Medien, Aneignung und fitén ,Stars” im Alltag jugendlicher
Fans. Wiesbaden: VS Verlag fur Sozialwissenschaften

Weidert, Stefan / Molle, Alexander (2010): Haftufiggen. In: Ensthaler, Jirgen / Weidert,
Stefan (Hrsg.): Handbuch Urheberrecht und InterBetAuflage. Frankfurt am Main: Verlag
Recht und Wirtschaft, S. 352-523.

Werner, Matthias (2010): Kapitel 3: UrheberrechtilBewertung der Vorgange im Internet. In:
Ensthaler, Jirgen / Weidert, Stefan (Hrsg.): Hactburheberrecht und Internet, 2. Auflage.

Frankfurt am Main: Verlag Recht und Wirtschaft152-196.

Zenker, Christian (2011): SMARTPHONES UND HTML. Rmtklung einer Testsuite fir
mobile Endgeréate. VAWW-Verlag fur angewandte Win&gitswissenschaften UG.

142



